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Introduccion: el discurso persuasivo audiovisual como objeto de estudio

Introduccion: e discurso persuasivo audiovisual como objeto de

estudio

Este trabgjo plantea un doble objetivo. En primer lugar, propone un modelo de andiss para
estudiar los discursos persuasivos audiovisuaes emitidos por la televisidn, un modelo que se
adapte a su definicion, a sus caracterigticas y a sus estructuras bésicas. En segundo lugar,
aplica este moddlo a un tipo especifico de discurso: los espots de propaganda politica
electord redlizados por |os partidos politicos durante las camparias electordes. Lafindidad de
estos textos es conseguir adhesiones a las ideas de |as diferentes formaciones que se reflgen

en un aumento de niimero de votos.

Como se ve en las paginas sguientes, |os temas relacionados con |os discursos persuasivos no
son nuevos, pero adquieren gran relevancia en una sociedad como la actud en la que los
medios de comunicacion de masas desempefian un rol destacado. Etos medios vehiculan
discursos que influyen en diversos ambitos socides, que inciden sobre diferentes tipos de
publico y que abarcan aspectos tan diversos como la palitica, la cultura, la moda, € ocio,
etcétera

De todos estos campos es particularmente interesante € de la politica. Cada vez con més
fuerza los medios de comunicacion, y los discursos por elos emtidos, inciden en la
comunicacion entre los politicos y d resto de la sociedad. Esta influencia ha dado lugar a
importantes cambios en las maneras de entender |a politica, la organizacion democrética, las
relaciones de poder, etcétera. Hasta @ punto de que la mayoria de los discursos persuasivos
de los poaliticos se vehiculan a través de los medios de comunicacion. Esto se llevad extremo
durante las campafias dectordes en las que los paliticos usan los medios, con latelevisién d

frente, para intentar ganar adhesiones a susidess. Adl, la voluntad persuasiva es més evidente

durante |as camparias electorales.
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Yaen € periodo de la Grecia clésica diversos autores se enfrentan a la tarea de desentrafiar
los entresijos del arte de la persuasion a través de la palabra, de los discursos. La retorica,
definida como € arte de persuasion, centra la atencidn en cuestiones capitales que, todavia
hoy, beben de los planteamientos inicides. Desde |os primeros momentos de la organizacion
socid, en las polis, se plantea la ensefianza y @ conocimiento de la retrica como un
ingrumento basico para la convivencia. Esto se debe a que su utilizacidn permite la discusion
pacifica entre diversas tendencias politicas y sociales. Pero este enfogue no se mantiene alo
largo de los dglos. Ad, la disciplina retorica sufre una gran cantidad de avatares, que degjan en
un segundo plano las cuestiones que hacen de la retdrica un instrumento basico para cudquier
sociedad democrética, sustentada sobre la libre confluencia de posturas y de pensamientos.
Su reincorporacion como parte integrante de la dindmica socid y politica requiere que sea
también recuperada otra de sus facetas clasicas: como insrumento de andisis de los discursos

destinados a persuadir.

En edta linea se inscribe este trabgo. En las paginas que siguen se congtruye un modelo de
andiss a partir de los postulados del periodo clasico y de las reformulaciones tedricas
actuades de los mismos. De la Grecia clasica se toman aquellos eementos que condtituyen la
base de gran parte de los planteamientos posteriores. De las propuestas més actuaes se
asumen aquellos argumentos que permiten la adaptacién metodoldgica a objeto concreto de
andiss

1. La definicion de persuasion

Antes de entrar en la explicacion de este méodo de andiss y de sus fundamentos, es

necesario definir la persuasén como un tipo de comunicacion que genera disCursos
especificos.
En términos generaes, la persuasion consste en conseguir un objetivo a través de lainfluencia

que gercen los discursos sobre los ambitos racionales y afectivos de los demés. En otras

paldoras, es un proceso de influencia comunicativa'y socid que puede definirse, Sguiendo a
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Roiz (1994: 6), como un tipo especia de comunicacion que se caracteriza por la intencion
manifiesta de la fuente orientada a producir ago en € receptor y a modificar su conducta en
agun sentido. De esta definicidn pueden derivarse dgunos rasgos relevantes de la persuasion.
El primero tiene que ver con la intencidn de la fuente que, en & caso de la persuasion, es
manifiesta y reconocida como ta por € receptor. ESto hace que @ auditorio aplique a la
interpretacion de los discursos unos determinados mecanismos, que dan lugar a cambios
cognitivos y de conducta que, a su vez, producen modificaciones en d entorno cognitivo en €

gue se desarrollala comunicacion.

Definida de este modo, la persuasion se distingue de otros tipos de comunicacion con los que
se la sude confundir por tener puntos en comin. Es € caso de la conviccion y de la
manipulacion. Persuasion, conviccion y manipulacion comparten € objetivo de producir en €

auditorio cambios en € modo de pensar 0 de actuar. Pero, entre estos procesos
comunicativos existen importantes diferencias. Las més destacadas e refieren a la intencidn

de lafuente, alos &mbitos de conocimiento en los que se desarrollan, alos niveles cognitivos a
los que afectan y a los tipos de discursos que generan. De este modo, persuasion y
manipulacion comparten € ambito en € que se desarrollan - aquel en d que no es posible
llegar a acuerdos generdes- y d tipo de auditorio d que se dirigen - € auditorio particular- .
Sin embargo, se diginguen en que, en la manipulacion, la intencion de la fuente no es
manifiesta y en que édta trata de evitar los mecanismos racionaes de interpretacion ya que
s0lo fija sus efectos en |os mecanismos afectivos. Por otro lado, la persuasion comparte con la
conviccidn que ambas explicitan las intenciones de la fuente. No obstante, diferencian en que
la conviccion es propia de campos en los que es posible llegar a acuerdos generadles'y en que

la conviccion apela tnicamente ala razdn de |os seres humanos.

2. La comunicacion politica eectoral: € partido politico en busca de su publico

Las caracteridticas del discurso persuasivo se manifietan de manera paradigmética en los
discursos paliticos explicitamente propagandigticos que se emiten en la televison durante la

campafa electord. Mas addante, en d capitulo 14, se exponen sus caracteristicas més
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relevantes. Pero, antes de profundizar en estos aspectos, es interesante reflexionar sobre
cdmo la presencia de los medios de comunicacion influye en la comunicacidn politica Este
gercicio permite establecer dgunos rasgos del panorama generd en @ que deben inscribirse
las manifestaciones discursivas que aqui se estudian. Existen dos variables que condicionan y
caracterizan de manera contundente tanto la relacion entre politicos y dectores como sus
formas de comunicarse y rdacionarse. Edtas variables son, en primer lugar, € sufragio
universal en d que s basa la actud democracia y, en segundo lugar, la extensgon de la

televisdn como primer medio de informacion y de comunicacion politica

La generdizacion a partir de la mitad del siglo XX del sufragio universa provoca un efecto
clave a nivd comunicaciond: € aumento de auditorio potencid y su digperson fisca
(geogréfica) y pscoldgica (ideologia, valores, intereses, necesidades). Esta doble dispersién
debe sumarse d crecimiento numérico del auditorio. Todo elo aumenta la dificultad de
conocer de modo exhaustivo € eectorado potencial de cada uno de los partidos paliticos. A
raiz de eso empiezan a desarrollarse técnicas de mediacion para llegar a conocer d auditorio,
S bien edas técnicas se revelan insuficientes para abarcar todos los posicionamientos y

comportamientos del auditorio.

Por otro lado, la expanson de la televison como medio de informacion y de comunicacion
politica dificulta que los politicos se comuniquen directamente con sus eectores. De hecho,
gran parte de las relaciones entre los politicos y sus electores se lleva a cabo a través de este
medio y esto provoca que los discursos estén mediatizados y filtrados por unas rutinas y unos
modos de hacer concretos. Sin llegar a la categérica afirmacion de que € medio es €
mensge, S que es cierto que € medio impone unos modos y estos modos han de

condderarse alahora de andlizar e discurso politico.*

Estas formas de relacion entre paliticos y dectores dan lugar alo que Marlene Coulomb-Gully
(1995) denomina sistema de comunicacidn politica de “Aardn”, propio de sociedades con

preponderancia dd medio televisvo. Esta autora diferencia claramente entre un sstema

'Coulomb-Gully (1995:39) hablade, al menos, cuatro imperativos de la television sobre |os discursos
politicos: losimperativos horarios, los estéticos, los de estilo y los de figuracién (es decir, la puesta en

14
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comunicativo basado en € ssimbolismo de Aaron (6 hombre que adora € becerro de oro)
contrapuesto d de Moisés (el hombre de las tablas de la ley escrita). Esta misma autora
otorga dos caracterigticas a la sociedad de “Aardn”. La primera de éllas es la progresiva
pérdida de poder de los cuerpos intermedios. Es decir, las camaras legidativas y los partidos
politicos delegan gran parte de sus funciones de comunicacion y de relacion entre sus
miembros, asi como entre éstos y € resto de la sociedad, a los medios de comunicacion. La
segunda es @ debilitamiento de las referencias de izquierda y derecha que estructura durante
mucho tiempo la esfera politica. Esta pérdida de referencias ha generado una oferta politica
poco diferenciada.

Todos estos rasgos marcan de manera clara la actua comunicacion politica. Asi, se trata de
un tipo de comunicacion televisiva dirigida a un publico amplio que debe Stuarse de dgin
modo en & centro de la comunicacidn, en € sentido de que es necesario conocer a auditorio

para persuadirlo.

A partir de estas premisas, se escogen como objetos de estudio |os espots eectoraes de los
diversos partidos como manifestacion comunicativa netamente televisva. Ademés, estos
discursos se caracterizan por buscar de manera clara 'y explicita la redizacion de una accion
(¢l voto) por parte del eectorado. Esta voluntad de provocar un hecho mediante @ discurso
judtifica emplear la pragméticay la teoria de la argumentacion para su estudio. La pragmética
porque esta teoria se fija, como se ve con més detalle alo largo dd trabgo, en los modos en
gue un discurso puede provocar acciones. La teoria de la argumentacion porque anaiza como
un orador puede conseguir la adhesidn de un auditorio a su tesis. Por lo tanto, la adhesion a
unaidea es @ primer paso parala accion. Ademas, las dos teorias tienen un punto en comun
gue se revela clave alahorade andizar la comunicacion politicatdevisva: laimportancia que

sedad publico en @ proceso comunicativo

En concreto, para € andisis que aqui se propone se ha eegido una muestra de espots
electordes televisvos emitidos por la televisidn publica epafiola durante la campafia de las

eecciones d Parlamento en marzo de 2000.

imagenes del discurso). De momento s6lo se apuntan estas posibilidades, pero en la segunda parte del
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3. Objetivos del trabajo
1. Encontrar un método de andlisis que SitGe a publico en € centro del proceso comunicetivo.

2. Fundamentar tedricamente, mediante la teoria de la argumentacion y lateoria pragmética, la

adecuacion e idoneidad de este método.

3. Congruir una parrilla de andisis que, aplicada a la muestra, permita conocer como varian
las edtrategias persuasivas de cada partido politico en relacion con € tipo de pablico a que se

quiere dirigir.

Para conseguir todos estos objetivos, en la primera parte ddl trabgo se evaUala conveniencia
de la teoria de la argumentacion para andizar la propaganda eectord televisiva. Para dlo, se
contextualiza esta teoria mediante la revison somera de sus raices clésicas y de sus desarrollos
actuaes. Tras edta aproximacion, se entra de lleno en la propuesta de uno de los maximos
exponentes de esta corriente; Chaim Perelman. Este autor Sienta las bases que se usan para
andizar |os discursos persuasivos. También en esta primera parte se trabgjan las limitaciones
tedricas y anditicas que presenta la propuesta de Perdman cuando se gplica a objeto de

estudio.

La segunda parte trata de solventar las dificultades de adaptacion planteadas por la propuesta
perdmaniana. Para dlo, introduce sus postulados més relevantes en un sistema retdérico mas
amplio, que permite abarcar todas las dimensiones discursivas que afectan a la persuasion.
Situar |a teoria de Perdman en este nuevo entorno proporciona un método de andiss que

abarcalatotalidad de aspectos condtitutivos de | os discursos persuasivos audiovisuaes.

Por ltimo, en la tercera parte, se gplica de modo préctico este modelo sobre una muestra de
espots dectorales, emitidos por televison en la campaiia electora de las elecciones generdes
a Parlamento espafiol celebrada en marzo de 2000. El trabgjo finaiza con unas conclusiones

en las que se recogen y vaoran | os resultados de lainvestigacion.

trabajo se entra mas afondo en todas |las dimensiones de | os discursos politicos.
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Capitulo 1. Introduccién

Capitulo 1. Introduccion

Esta primera parte se propone sentar las bases del trabgjo que se desarrollara mas adelante,
esto es, la congtruccién de un método de andlisis adecuado a los discursos persuasivos
audiovisudes. La complgidad metodoldgica que se afrontard a lo largo de estas péaginas
requiere conceptudizar una serie de dementos clave, que serviran de pilares para congtruir
posteriormente un marco tedrico y metodoldgico aplicable a un posible objeto de estudio: la
propaganda politica electord en televison. Se trata de intentar poner en contacto agunas
disciplinas de estudio del discurso (teoria de la argumentacion y teoria pragmética, entre
otras), que, a pesar de sus diferencias, tienen agunos puntos de conexidn que hacen pensar en

laposibilidad de unificar ciertos criterios de andigs.

El estudio de los discursos persuasivos tiene su origen histérico en laretérica clasica. Por €lo,
la primera parte de este trabgjo hace un especiad hincapié en esta teoria asi como en su
plasmacion actud, la teoria de la argumentacion. Partiendo de este nicleo se desarrollan
paralelamente algunas teorias que ayudan a completar € método de andlis's buscado. Gracias
a esta construccion metodol 6gica puede encararse € andisis de este objeto de estudio, que se
caracteriza por ser pluridisciplinar y en cuya configuracion intervienen diferentes vertientes.
Entre éstas se pueden destacar tres. una dimensién socid y politica, una dimension linglistica
y una dimension mediética centrada en la televison. La teoria de la argumentacion entiende €
discurso como un hecho socid y politico que une, en € terreno dd didogo, a un orador y aun

auditorio que se comunican mediante discursos que se llevan a cabo en un momento concreto.

En la presente investigacion se andiza la teoria de la argumentacion, repasando sus origenes
clasicosy entrando de lleno en sus desarrollos actuaes. Esta primera parte del trabajo repasa
los precedentes de la teoria de la argumentacion, ahonda en sus raices historicas y filosificas,
gue se remontan a la retdrica clésica aristotélica. También se estudia como diferentes autores

contemporaneos, agrupados bagjo la denominacién genérica de “Nueva Retérica’, han
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adaptado los postulados bésicos de esta disciplina a estudios actudes de fendmeno
comunicativo. También presta atencion a la figura de Chaim Perdlman, bduarte de edta
tendencia, diferencidndolo de otros autores de la linea neo-retérica como Toulmin o Ducrot.
La eeccidén no es gratuita, Sno que se fundamenta en la importancia que Perelman da d
auditorio como clave para entender las argumentaciones de un orador. Pero también se
pondrén de manifiesto las limitaciones que su propuesta tedrica comporta para d andisis dd

discurso politico actud, averiguando las causas que las provocan y |os efectos que producen.

Se apunta después unartesis para tratar de suplir las deficiencias detectadas en Perdlman, para
lo cud se acude a la Pragmética, asi como a la teoria de los Mundos Posibles, que fijan
primordiadmente su aencidn en la cooperacion que se establece entre € auditorio y € orador
(por utilizar términos peremanianos) para interpretar @ discurso. Perdman esboza este
aspecto pero no lo desarrolla porque se limita a andizar como se producen los discursos 'y

dga de lado como se reciben.

Ladimengon y proyeccion de esta primera parte es, por tanto, limitada, ya que solo pretende
fijar conceptos que se desarrollaran posteriormente. Se considera esta tarea necesaria dada la

escasez de estudios que relacionen todas estas disciplinas.

Paralograr 10s objetivos propuestos, la primera parte del trabajo se divide en cinco capitul os.
El primer capitulo repasa, de manera sucinta, los hitos més importantes en la historia de la
retérica como punto de partida de la teoria de la argumentacion y como manifestacion politica
de la discusion entre opiniones (se centra en su vertiente més diaéctica). Ademas, se da una
panordmica generd de la Nueva Retdrica, y se revisan las escudas y los autores mas

importantes valorando sus contribuciones.

En & segundo capitulo se destacan las contribuciones de Perelman a andisis ddl discurso,
teniendo en cuenta tanto las posbilidades metodoldgicas de su modelo como sus

implicaciones filosdfices.

En € tercer capitulo se exponen las deficiencias y desgjustes de la propuesta de Perelman ala
hora de estudiar |a propaganda eectora televisva. Es precisamente este capitulo € que marca

el hilo conductor de todo € resto dd edificio tedrico en € presente trabgjo y € que enlaza de
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manera més directa con las secciones pogeriores. Edta parte findiza con una vaoracion de la
efectividad de la propuesta de Peredlman en relacion con € objeto de andisis y con una breve
recagpitulacion que clarifica los puntos mas destacables que deben tenerse en cuenta para €
seguimiento del resto de la exposicion.
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Capitulo 2. Avatares historicos de laretorica

La higtoria de la retérica abarca un periodo tempord de mas de dos mil afios y recorrerlo por
entero escapa a las pretensiones del presente trabgjo. La intencidn de éste, no es aportar una
mirada exhaudtiva de todas las etgpas de esta moddidad discursva, Sno, smplemente,
ofrecer una idea generd y revisyr sus logros més importantes. La findidad bésica es
comprender meior las diferentes tendencias actudes en d andiss de esta materia. Con este
repaso histérico se pretende demostrar que, a pesar de los avatares que ha sufrido la retorica
alo largo de los Sglos, se mantienen ciertas correlaciones entre pasado y presente, asi como

ciertasideas que, ya gpuntadas en sus comienzos, contintan en la actuaidad.

2. 1. Antecedentes clasicos

Como indica Murphy (1988: 9-13), la retérica es una manifestacion tipicamente occidenta
gue nace conectada a un fendmeno judicid, y que, en un primer momento, consiste en la
blsgueda de recursos para convencer a un tribunal y a un auditorio. Parece totamente
aceptado por los estudiosos del tema que la retdrica gparece vinculada principamente con los
conflictos juridicos, a pesar de que éstos no se puedan separar fécilmente del componente
politico que conllevan. En Siracusa, en d sglo V aC., una revuelta de carécter democrético
derroca alostiranos Gelén e Hierdn, quienes habian requisado las tierras de la poblacion para
entregarlas a sus mercenarios. Su caida comporta € inicio de una serie de litigios populares
para recuperar las tierras expropiadas. Este hecho tiene, pues, una doble faceta juridica y
politica. En palabras de Laborda (1993: 12) “el derrocamiento de los tiranos da paso a la
democracia: a litigios para recuperar las propiedades expoliadas. Los tiranos habian
sustraido las tierras y las habian dado a mercenarios y secuaces. Cuando se reinstaur6

lalibertad, seinstal¢ la palabra publicay libre, es decir, la retorica’.
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De este modo, ya desde los origenes de esta discipling, se gpuntan dos de los tres géneros
dascos delaretdrica d judicid y € ddiberativo. En este sentido, Barilli (1989: 3) afirma que:
“en un mundo como € griego, donde la polis era la organizacion social dominante, no
pudo tardar en emerger la practica de la retérica deliberativa’. El Ultimo en aparecer es
el género epidictico, “un género menos funcional e inmediato que el anterior, bastante
superfluo y que florecera sobre todo con los sofistas’ (Barilli, 1989: 3. Aun con todo,
sera Arigtoteles, como se vera mas addlante, quien partiendo de Empédocles sstematiza y
congtruye la tipologia que se toma como modelo en épocas posteriores. Su clasficacion se
fundamenta en € tipo de pablico d cud vadirigido @ discurso. Como se puede observar, ya
desde buen principio aparece € publico, o € auditorio, como una de las figuras esenciaes y
como uno de los actores basicos en € juego retorico. Esta preeminencia del auditorio en la
congtruccion del discurso es una de las conexiones clave con la teoria de la argumentacion
actud, d tiempo que congtituye una primera pista para relacionar la retdrica con la pragmética,

tal y como més adelante se intenta demodtrar.

Tras la gparicion de la necesdad de litigar publicamente para poder recuperar las
propiedades perdidas, € segundo paso lo dan Corax y su discipulo Tisias, que son los
primeros maestros de retdrica para la gente que tuvo que enfrentarse a los litigios ya
mencionados. Estos autores proponen un conjunto de técnicas que permiten argumentar de
manera més efectiva ante los tribunales. Su retdrica se fundamenta en preceptos practicosy en
gemplos dejados de laidea filosbfica de la busqueda de la verdad, que se desarrolla a partir
de los sofistas, ya que a los jueces no les interesa tanto la verdad absiracta como la
verosmilitud, es decir, aguellos eementos vaidos para cada caso concreto. Mortara (1991
18) afirma en relacion con estos dos maestros retoricos que: “ su preceptiva se apoyaba en
el principio siguiente: lo que parece verdad cuenta mucho mas de lo que es verdad; de
ahi la busgueda sistematica de las pruebas y e estudio de las técnicas adecuadas para
demostrar la verosimilitud de unatesis’ . Se apunta agqui una de las discusiones basicas en
toda la historia de la retdrica, la relacion entre verdad y opinidn, que marca consecutivamente

fases de auge y de decadencia de esta disciplina, sobre todo en @ siglo XIX.
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Asdi, ya en este estadio inicid se gpuntan dos de las que seran caracteristicas basicas de la
argumentacion persuasiva, la importancia de auditorio y la verosmilitud de los argumentos,
que haran que la retdrica pueda desarrollarse en aquellos ambitos humanos en los que la
evidencia empirica es dificil o imposible. Es decir, aguellos ambitos propios de la razén
practica. Ello puede suponer también otro punto de contacto con la pragmética. En esta
teoria, se condiciona la vaidez dd argumento, o dd enunciado, d usoy d momento en @ que

éste se expresa.

Corax y Tisias no son |os Unicos autores de estos primeros pasos de laretérica, sno queen €
sgloV aC. se pueden sefidar también otros como Pitdgoras, Parménides y Empédocles. De
hecho, Plebe (1996: 17 y ss.) afirma que coetaneamente a la retdrica “ cientifica’ de Corax y
Tigas, basada en la demodtracion técnica de lo verosimil, se desarrolla otra escuela de
retorica irraciond que practicaba y teorizaba una retdrica no cientifica, Sno psicagogica,
fundamentada en la atraccion emotiva que la paabra, sabiamente manipulada, gercia sobre
dma de los oyentes. Eda corriente euvo més vinculada ad mundo pitagorico. Las
caracterigticas fundamentales que ha de tener € discurso desde @ punto de vida de esta
propuesta son dos. La primera seria la utilizacion congtante de la figura retérica de la antitesis,
relacionada con la teoria pitagérica de los contrarios. La segunda seria la “politropia’,
consigtente en e propdsito de usar diferentes tipos de discursos para los diferentes tipos de
auditorio (en contra de la “monotropid’ o servirse de un solo tipo de discurso). Para Mortara
(1991: 19) fue Arigtételes quien atribuyd a ambiente pitagorico la definicion del concepto
retérico de lo “oportuno” (Kairos). La idea de la oportunidad de un discurso segin las

circungancias y los interlocutores fue rel acionada con la nocion de “ politropia’ 2

También son basicas en esta etgpa inicia las aportaciones de Antifono, que pueden resumirse

en tres puntos clave:

a) Sefida una digposcion en cinco partes: exordio, narracion, confirmacion, digresén y

epilogo, aplicable a todos los discursos.

% De hecho, Aristoteles recogeré estalineaen el libro 11 de suRetdrica, libro que dedicaalas
caracteristicas psicol égicas del auditorio.
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b) Redacta los lugares y argumentos tipo (tdpicos), como férmulas generdes, vacias, que
pueden aplicarse a cualquier discurso, y que también son desarrolladas por Cicerdn,
Quintiliano y Arigtételes (aunque este Ultimo autor niega que Sean estructuras vacias y

afirmara que no pueden gplicarse a cuaquier discurso).
c) Elaboralateoriadelaverosmilitud.

Quedan asi pefilados los primeros pasos de la etapa inicid de la retérica, aunque su
consolidacion se desarrolla, amediados del siglo V. a. C, en € marco de la polis griega, més
concretamente en Atenas. En este ambito de libertad surgen los sofidas, que para Barilli
(1989: 3) suponen d primer gran acontecimiento de la historia de la retérica, ya que generan
un modelo atemporal, epistemoldgico y éico. Este, produce un gran desarollo y viene a
cubrir, en paabras de Robrieux (1993), importantes lagunas de la civilizacion griega, como
son la organizacion de las principales estructuras educativas y la contribucion a desarrollo del
espiritu critico. A pesar de que sus contribuciones d avance de la retorica como ciencia son
daras, también lo es que los sofistas se han llegado aidentificar con una parte muy negativa de
la misma por su desvinculacion de la ética entendida como defensa de una verdad absoluta
Esta consideracion negativa puede ser fruto de un malentendido sobre la dimension red de su
tarea. En este sentido se expresa Maria José Cand (1990: 444), quien define la filosofia de

los sofigtas de lagguiente manera:

“Creian en la imposibilidad del conocimiento humano para conocer la verdad. Por
ello se les tachd de escépticos, y lo eran. Pero en su escepticismo cabe la
judtificacion de los acontecimientos historicos y sociaes del momento. Los sofistas,
tras las tiranias y los gobiernos tradicionales, se presentaban como hombres de una
nueva situacion que apuntaba a la democracia. Como réplica d modelo educativo
de los semidioses (basado en € culto a un mundo ided y pasado) los sofistas
buscaban acercarse a la vida rea de los hombres y de la sociedad. Era preciso
conocer a individuo, saber sus fibras intimas. Con elo, € centro de gravedad de la
filosofia cambia la naturaleza por € hombre y la sociedad. Se entiende entonces
gue los sofistas dieran una importancia capital alapaabra’.

De hecho, puede afirmarse que los sofistas son posiblemente los primeros en teorizar sobre €
poder de la paldray sobre su influencia en los asuntos humanos y sociales. Con los sofistas
se inicia la tendencia a adaptar @ discurso a las predisposiciones del auditorio. ESt0 es, a

conocer d auditorio paragustar € discurso persuasivo a susidess, valores y necesidades. En
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Ultima ingtancia, esta adaptacion de las padbras a las particularidades ddl auditorio supone
gue € orador debe tener en cuenta las opiniones dd publico s quiere que su discurso sea
efectivo. Y esta operacion comporta € conocimiento de este publico y, por tanto, se le

reconoce un lugar centra en € proceso comunicativo.

A pesar de que las propuestas de los diferentes sofistas no coinciden exactamente, Molina
(1994) afirma que podemos encontrar agunos puntos comunes a todos dlos. Esta base

compartida se centra fundamentalmente en tres aspectos.
- Por un lado, la preocupacion por € arte que ensefiaban (la retérica).

- Por otro lado, € escepticismo manifestado en que “el conocimiento no podia ser
sino relativo al sujeto receptor” (Moling, 1994 46). De esta manera, € Unico criterio
de verdad es la doxa (opinidn). Ello hace que los sofistas se centren en aspectos

formaes dd lengugey que asi la retérica entre en los dominios de la poesia

- Otro aspecto, derivado de manera bastante clara del anterior, serialaimportancia que
todos ellos otorgan alas circunstancias en las que se produce € discurso. Se trata de un
criterio claramente pragmatico que hace necesario que € orador tenga en cuenta la

enunciacion del discurso, sus condiciones de puesta en escena

Estos aspectos, especia mente |os dos Gltimos, suponen unos principios retdricos bésicos que
deben consderarse en cuadquier teorizacion retdrica. Precisamente, son la importancia del
auditorio como elemento centrd ded proceso persuasvo y la condderacion de las
circungtancias que envuelven € proceso retérico, dos de los puntos centraes ded modelo de
andliss que se propone este trabgjo. Para poder comprender de manera un poco mas
concreta la concepcion filosdfica de los sofistas y [0 que elo representa en @ panorama
histérico de la retorica, resulta conveniente describir las propuestas de algunos de los sofistas

més relevantes. Entre ellos destacan las figuras de Gorgias, Protégoras e | sicrates.
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En primer lugar destaca Gorgias (485-374 aC.)® que gerce la docencia en Atenas. Para
Berrio (1983: 15), este autor es d exponente de un escepticismo radica que le llevaanegar la
posibilidad de conocimiento para conseguir la verdad. El conocimiento es relaivo y depende
del ser humano. Las implicaciones en & conocimiento de este posicionamiento las explica muy
acertadamente Roman (1994), quien advierte que € punto de partida de Gorgias es que la
percepcion esta limitada por los sentidos. Ello hace que € ser humano esté encerrado en su
propia subjetividad, porque los sentidos son incapaces de mostrar un mundo unificado. La
experiencia del ser humano es intima y Unica y, ademés, es imposble transformarla en
paldoras y transmitirla a otros. Por tanto, |a redlidad no puede comunicarse. Molina (1994:
48) cdifica esta postura de nihilismo: “Nada existe, si existiera no podriamos conocerlo, si
pudiéramos conocerlo no podriamos comunicarlo”. De esta manera niega la capacidad
smbdlica y dgnificativa del lenguge, reduciéndolo a su funcion retdrica Adl, la paabra
persuade a las personas y moldea sus mentes, se dirige tanto a conocimiento como a la
pasion. De hecho, Plebe (1996: 33) destaca dos eementos clave en la definicion gorgiana de
laretorica. En primer lugar, la indicacion de la persuasion como esencia de la retdrica, tanto
en la forma como en @ contenido. En segundo lugar, la delineacidn de la tarea puramente

psicagogicay no cientificade laretorica. La persuasion seria, entonces, seduccion.

Su aportacion mas remarcable es la creacion dd discurso epidictico o laudatorio referido a
una persona, ciudad, dios, etcétera, a los que loa o censura (esta segunda modalidad es més
rard). También s le atribuye la invencidn de la prosa poética, introduciendo con dla una de
las vertientes mas relevantes de laretdrica: laelocutio. Hasta entonces, las figuras de estilo (s
es que en aguellos momentos se puede hablar de estas figuras, ya que estaban en una fase
muy incipiente) solamente se habian gplicado a la poesia. Con Gorgias la prosa también
persigue un fin estético, ademés dd puramente comunicativo. Esta primera diferenciacion entre
retorica de las figuras y retdrica de la argumentacion, que se hara mas evidente alo largo de
los dglos y que se consolidard definitivamente en d Renacimiento, tiene una importancia
sustancia para entender la pogterior decadencia de la retérica y @ cariz que toma su

recuperacion en € sglo XX.

% Las fechas que se refieren a los autores son aproximadas, ya que varian en algunos afios segin |os
autores consultados. Aqui se siguen las aportadas por Xavier Laborda (1993).
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La propuesta de Gorgias es ciertamente radical. La inexistencia de cualquier criterio de

verdad |leva a una negacion absoluta del conocimiento y de la comunicacion.

Protégoras (492-422 aC.) inica una via fundamentd de la retdrica: la filosofica Relega la
busqueda filosdfica de la verdad e intenta encontrar la razon més convincente basada en
pruebas. Sus fundamentos bésicos son € relativismo escéptico (todo depende del momento,
dd publico, de la findidad, etcétera) y un humanismo a ultranza (e hombre como medida de
todas las cosas). Puede verse que su relativismo no es tan radica como € de Gorgias, ya que
s admite un criterio de referenciac € ser humano. La existencia de este criterio, como se vera
més adelante, a través de su recuperacion por parte de Aristételes, da lugar a un relaivismo
que permite € juego comunicativo entre diversas indancias cargadas de sentido. El ser
humano, como sefida Berrio (1983: 15), empieza a ser centro de interés en d momento en
que, con la democracia, las leyes sudtituyen € orden naturd. La ley es convenciond 'y, por
tanto, se ha de conocer d individuo. Berrio (1983: 17) define a Protégoras como “creador de
lugares comunes que representarian 1o que sabe la gente, los cédigos culturales de la
época’. Pogteriormente, Aristételes desarrolla estos dos puntos bésicos y de € pasan a la

retorica actual como uno de sus principios fundamentaes.

Desde @ punto de vista de Reboul (1996: 11-12), estos tres autores (Corax, Gorgias y
Protégoras) son los maximaos exponentes de las tres fuentes de la retdrica clasica. Este autor
defiende que la fuente judicid viene representada por Corax y Tisas, la fuente literaria, por
Gorgias, y, por ultimo, la fuente filosdfica, por Protégoras'y, en un segundo plano, por d resto

de los sofistas.

IAerates (436-338 a.C.) pretende un equilibrio entre la oratoria y la ocuencia. Rechaza
tanto los atificios sofigas como la didéctica platdnica y condituye un puente entre dos
visones muy opuestas de la retérica. Robrieux (1993: 10) define su posicionamiento de la
sguiente forma “ Para €l, la elocuencia omnipotente y engafiosa debe degjar sitio a una
concepcion de la palabra eminentemente humanista, la cual |€os de intentar convencer

a cualquier precio se debe presentar mas bien como un arte de pensar, un arte de

* Como se vera més adelante, cabria circunscribir esta afirmacion a unas éreas concretas de conocimiento y
situarla dentro de un mundo posible que marque los limites interpretativos.
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vivir” . Intenta mordizar la retérica volviendo a discurso bello y armonioso y recobrandolo.
Seglin Reboul (1996:15), sus normas son la claridad, la precison y la pureza. Busca la
armonia antes que nada: “Para é, la retorica no es €l aprendizaje de un trabajo, eslo que
nosotros llamamos ¢cultura general?, y que e denomina “ su filosofia” . En resumen,
busca la belleza y l1a verdad”. Para Berrio (1983: 21) “se trataria de una nueva retérica
gue buscaria unos objetivos capaces de ser defendidos éticamente y que, ademas,

fueran susceptibles de aplicacion préctica”.

Platon (428-347 a.C.), como Isocrates, es muy critico con los sofistas. De hecho, es enemigo
acérrimo suyo y les recrimina @ dar preeminencia a la opinion sobre la verdad. Esta postura
lleva a Barilli (1989: 6-7) a afirmar que dd discurso de Platon se desprenden connotaciones
antidemocréticas. “Platon tenia la intencidn de arrebatar a la ‘mayoria’ el derecho de
juzgar, elegir y decidir...”. Por lo tanto, Platdén se opone a la idea de Isocrates de que la
retorica es filosofiay cuestiona otra vez la relacion entre retdrica y filosofia, que € considera
totalmente separadas. En opinion de Spang (1984: 22), las tres criticas bésicas que Platon
hace a los sofistas son: en primer lugar, que se limitan alas gpariencias Sin buscar la verdad; en
segundo lugar, su fata de conocimientos psicoldgicos, y en tercer lugar, € no buscar laverdad
através de la didéctica. No obstante, a pesar de su postura anti-sofista, su actitud hacia la

retdrica no es total mente negativa.

Platdn diferencia dos retdricas. Por un lado, la de los sofistas, con connotaciones negativas
porque trata de persuadir a cuaquier precio, Sn tener ninguna consderacion sobre la
honestided intelectud. Por otro lado, existe una retérica positiva interesada por la diaécticay
por la busgueda de la verdad, que ayuda a la formacion de los espiritus. En paldbras de
Berrio (1983: 19) estaretéricatratade “conducir €l alma por la via de la verdad, degjando
de lado & mundo de la contingencia y de la apariencia”’. Platon presenta estas posturas en
dos didogos. Fedro y Gorgias. En Fedro da una visén més podtiva d tomar como punto de
referencia a Isbcrates, y donde aborda un aspecto fundamental como es la relacion entre

verdad y verosmilitud. En cambio, en Gorgias, donde hace referencias més explicitas y
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rechaza |a retorica basada Unicamente en la opinidn, d considerarla una falsa persuasiéon ya

gue puede basarse en laignorancia

Como sefida Berrio (1983: 20), en la propuesta retérica de Platon se dimina totamente €
conocimiento del auditorio por parte del orador. Platén “busca € conocimiento absoluto, €l
acuerdo universal, y lucha con todas sus armas (...) contra e relativismo que hace
prevalecer, por encima de la verdad, |o que funciona socialmentée’. En liness generdes, la
propuesta platonica denosta la retérica por no considerarla adecuada para la filosofia o, lo
gue es o mismo en ese momento, para la bisqueda del conocimiento. Llegados a este punto,
el avance de la retérica como disciplina requeria una reconsideracion de sus principaes

postulados que la hiciera vdida para su uso socid.

De esta manera se llega, en este breve recorrido, a la figura clave para d desarrollo de la
retorica Aristoteles (384-322 aC.). La tarea de este autor es ingente y profundizar en ela
comportaria un estudio particular. Por dlo, Unicamente se sefidan sus contribuciones mas
importantes para la concepcion actua de la retdrica, sobre todo sus influencias en Peredlman
(autor d que s dedica @ proximo capitulo). Aristétees disingue dos ambitos bien
diferenciados. por un lado, la ciencia, donde las demostraciones se deben basar en la certeza
y en laverdad, y, por otro lado, @ discurso persuasivo, que argumenta sobre aguello probable

o verosimil.® El primero, a basarse en la certeza, busca convencer a un auditorio universal con

® Llegados a este punto, resultainteresante hacer una distincion entre demostrar y argumentar (aunque sea
de manera muy bésica), ya que es una cuestion fundamental para poder seguir el resto de la exposicion.
Partiremos de dos criterios principales: el tipo de premisas que utilizan y el piblico a cua se dirigen. En
relacién con las premisas, Diaz Tejera (1994) sefiala que la demostracion parte de premisas verdaderas y
gue no dependen unas de otras: es decir, parte de primerasy necesarias. El tipo de publico al que se dirige
es universal (compuesto por todos los seres humanos racionales). Es el dominio de la ciencia. Por otro
lado, laargumentacion concluiriaapartir de premisas probablesy aceptadas, es decir, a partir de opiniones
(doxa) generalizadas y verosimiles. En este caso, € auditorio de referencia seria particular. Es
precisamente en este segundo tipo donde se sitlla esta investigacion, sobre materias opinables,
dialécticas. Como sefiala Diaz Tejera (1994: 5): “ Solamente puede deliberar se sobre aquello que puede ser
de otra manera, porque sobre todo lo que es 0 era por necesidad, o sobre aquello que es imposible que
exista o haya existido, no se puede deliberar (...) No se delibera sobre aquello que no puede ser de otra
manera”. Una sintesis béasica de esta diferenciacion es la que presenta Reboul (1996: 66-67) en cinco
puntos basados en Perelman. Estos son:

a) Laargumentacion se dirige siempre a un auditorio particular y ha de tener en cuenta el caracter, los
habitos de pensamiento, las emociones y las creencias de dicho auditorio. Eso hace que la
argumentaciéon que es buena para un auditorio no lo sea para otro. Tal cosa no sucede en la
demostracion, donde no importa el auditorio, sino que resulta valida para cual quier auditorio.

b) Laargumentacién se basaen premisas verosimiles, es decir, admitidas por el auditorio particular. En la
demostracion las premisas han de estar probadas o ser evidentes.
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los mismos razonamientos, mientras que & segundo utiliza pruebas para persuadir a
determinados tipos de auditorio kairos) sSn ninguna pretenson sobre @ conocimiento de

publico universd.

Exigten, por tanto, diferencias entre razonamientos y diferencias segun d tipo de publico d
que d discurso se dirige’ Como se sefida anteriormente, segin @ plblico surgen los
diferentes géneros de la retdrica, ya que quien escucha es quien determina la estructura del
discurso. Asi, se sefidan tres tipos de géneros retoricos. d judicid, € epidictico y €
deliberativo, ya apuntados por Anaximenes. El discurso judicid se dirige a los Tribundes 'y
trata de defender 0 acusar en relacion con vaores de judticia y de injugticia 'y, como indica
Robrieux (1993: 16), los razonamientos han de ser més rigurosos porque € auditorio es més
culto. Paradlo utilizan la deduccion (de laley generd d caso particular). En segundo lugar,
género ddliberativo (Sguiendo a este mismo autor) se orienta hacia las asambleas que toman
decisones sguiendo las reglas democréticas, y que han de decidir sobre € futuro en funcidn
delosvaores de utilidad o inutilidad. Por élo & argumento tipo es inductivo (de lo particular a
lo generd). Por Ultimo, € género epidictico utiliza @ razonamiento de dogio o blasfemia de
personas e ideas, basdndose en valores de lo bdlo y lo feo. Diaz Tejera (1994) resdta la
rdlevancia que tiene d auditorio en la cladficacidon de los géneros retoricos.
Esgueméticamente, puede representarse como los diferentes roles desempefiados por €
publico, asi como la funcion find de discurso, determina la inclusion de los textos retoricos
dentro de un determinado género. Como se ve mas adelante, la consideracion del géneroen €
que va ainscribirse € discurso es una de las decisiones bésicas a las que debe enfrentarse €
orador. Laincluson en uno u otro mediatizara elecciones basicas como |0s recursos textuales
gue necesita utilizar, o la manera de ordenar éstos dentro del discurso para conseguir con mas

facilidad & objetivo persuasvo find.

¢) Laargumentacion utilizalalengua natural, por tanto ambigua, en oposicion alos lenguajes artificiales
utilizados en la demostracion.

d) Enlaargumentacion el vinculo 16gico no es constrefiidor, sino que es mas o menos fuerte.

e) Por tanto, en la argumentacion la conclusion no es definitiva, ya que puede ser rechazada por otra
argumentacion, sin que ello quiera decir que no sea vélida. Solamente quiere significar que no es
absoluta.

® Seguin Plebe (1996: 58), Aristételes empieza a diferenciar entre los tres factores bésicos de todo discurso:

quien habla, la argumentacion entorno ala cual se habla, y la persona a quien se habla. Estos elementos

serén fundamental es en cualquier comunicacion.
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El cuadro 2 muestra esta articulacion del género del discurso segin @ papel que desempefia e
auditorio en la comunicacion y su funcién comunicetiva find. Ambos eementos son
pragméticos en € sentido de que relacionan € texto retdrico con elementos propios de la

funcién comunicativa

Cuadro 1: Clasificacion de los géneros en relacion con € rol del oyente

Rol del oyente Tipo dediscurso Funcién

Espectador Epidiptico o demostrativo Alabar o vituperar auna
persona o ciudad.

Arbitro Deliberativo Decidir en laAsamblea. Temas

futuros. Vertiente piblica
Arbitro Judicid Decidir € Tribund. Temas
pasados. Vertiente privada.

Asi, sguiendo a Reboul (1996: 17), se puede decir que la obra de Aristoteles combina

armoniosamente las tres fuentes de laretdricar lajudicid, laliterariay lafilosdfica

Aristételes presenta una retérica fundamentada en la Iégica de los valores, que pasan a ser
puntales clave para comprender una ciencia que é considera auténoma. La independenciaque
le confiere no la desconecta de la filosofiani de laeocuencia, sno que lasimbricade formata
que condtituye un sistema vaido para discutir determinados temas que Aristételes resume y
agrupa en tres ambitos. la educacion, las conversaciones bandes y la filosofia. La razdn que
da sentido a la retérica como modelo ided en estas materias es que ayuda a descubrir mas
fécilmente € eror y la verdad. Seglin Spang (1984: 23), d Edtagirita retoma € camino
filosofico de laretdrica, concretamente la retéricay la poética, destacando la necesidad de la

elocutio.’

Eda digtincion entre diferentes ciencias se basa en los diversos métodos analizados por

Arigtétees. EI méodo inductivo (basado en razonamientos anditicos) parte de hechos

" La estructura del discurso retérico es importante para este trabajo y, por ello, se desarrolla de manera
extensa en la segunda parte.
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particulares para llegar a generalizaciones (y es primordiad para la ciencia porque permite
derivar leyes de hechos observados). Para Aristételes, e método inductivo por excelencia es
d gemplo, consderado como uno de los modos de prueba fundamentaes en la
argumentacion (Aristoteles, 1985: 12): "...Pues todos dan las pruebas para demostrar o
diciendo gemplos o entinemas, y fuera de esto nada; de manera que en absoluto es
preciso que cualquier cosa se pruebe o haciendo silogismo o induccién’. Frente a la
induccion Aristétedes dtda la deduccion o dlogismo (razonamiento didéctico) que,
contrariamente d anterior, va de lo generd alo particular. El slogismo esté formado por dos
premisas (una generd y una particular) y una conclusion derivada que se infiere de las dos
premisas. De entre los silogismos, Aristételes destaca como centro de la argumentacion €
entinema (éste reduce la expresion de silogismo que aparece incompleto porque falta una de
las premisas, bien por evidente o bien para esconder su debilidad). Diaz Tejera (1994) afirma
que & entinema es la gplicacion retérica del slogismo diadéctico. A pesar de que € autor
considera que ambos son sustanciales para la retérica, reconoce diferencias en su aplicacion.
Asdi, Arigtoteles en su Retdrica (1985: 13) afirma "...pues no son menos persuasivos 1os
razonamientos mediante eemplos, s bien son mas aplaudidos los basados en

entinemas” .

La digincion arigtotéica entre induccion y deduccion tiene una gran transcendencia en la
metodologia cientifica actud. Por un lado, la induccién como método da lugar a corrientes
cientificas como € empirismo o € positivismo, en las que todas |as pruebas han de poder ser
confrontadas con la redidad papable. El problema que comporta esta vision es que nunca se
pueden llegar a conocer todos los casos particulares. Por dlo, laregla generad que se deduce
puede ser rechazada por una constatacion empirica diferente y, por tanto, estd sometida a

revison.

Por otro lado, é método deductivo presenta una ley genera de la que se pueden derivar
casos particulares. La argumentacion echa raices en esta proposicion teniendo en cuenta que
la regla genera tiene que ser consensuada por un auditorio genera (es @ razonamiento
diaéctico). Ambos aspectos tienen una importancia capita para comprender la propuesta
perd maniana que se andiza en d sguiente capitulo.
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Una visidn interesante de la propuesta aristotélica - para la consideracion de la retdrica como
actividad discursiva claramente enraizada en la Situacion comunicetiva en la que se desarrolla-

es la que nos propone Diaz Tejera (1994). Edta autora afirma que Aristételes considera la
retrica como comunicacion entre un orador y su auditorio. Para judtificar esta afirmacion
establece una clasificacion generd de la obra de Aristételes dedicada ala retdrica que, de eta

manera, contiene os tres componentes bésicos de la comunicacion:®

Cuadro 2: Componentes basicos de la comunicacion

Componentes comunicativos Libro Contenidosy argumentos

Orador (quien habla) Libro| Argumentos que esan en €
caacter de quien habla
Cladficacion de los discursos.

Auditorio (quien escucha) Librolll Argumentos que proponen d
oyente. Andiza los estados de
animo.

Mensge Libro Il Argumentos que etan en €
discurso. Puesta en préactica

Lenguge, edtilo, figuras...

Plebe (1996: 60 y ss.) distingue dos tipos de retérica en la obra de Aristételes, denominadas
retorica antiguay retorica reciente En laretérica antigua, presente en @ Libro | (excepto €
segundo capitulo), consdera la retérica como una técnica de la demostracion gpodictica. Sin
embrago, en la retdrica reciente introduce las pasiones como eemento fundamentd de la
retérica. De esta manera, este autor plantea la retrica como una sintesis de persuasion y de

psicagogia.

Por ultimo, hay que destacar la definicion que ofrece Aristoteles de la retdrica. Aristoteles
(1355b) afirma que la retdrica es “ la facultad de considerar en cada caso |o que cabe

para persuadir (...) sobre cualquier cosa dada, por asi decirlo, parece que es capaz de

® Este esquema parte de Diaz Tejera, aunque completado con interesantes observaciones de Berrio
(1983:24), y permite comprender global mente lafilosofiaretéricade Aristoteles.
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considerar los medios persuasivos, y por eso decimos gque no tiene su artificio acerca de
ningun género especifico” . ESo es, la retdrica se centra en € estudio de los medios hébiles
para conseguir la persuason d margen de los contenidos que trata, Robrieux (1993: 11)
recoge etaideay airmaque “Con Aristételes, esta ciencia de la persuasion ya no viene
a sustituir a los valores, sino que deviene un modo de argumentar, con la ayuda de
nociones comunes y de elementos de prueba racionales, a fin de hacer admitir ideas a
un auditorio”. Edta definicion es sustancid para entender e modo en que la retdrica se
recupera en € siglo XX. Se puede decir que mantiene integra su validez en la actudidad, y
Perelman parte de dla para construir su edificio metodol égico.

A través de la civilizacion griega la retdrica llega d mundo romano, donde su subsistencia se
vincula a las diferentes formas de gobierno que se suceden. Aflora con larepiblicay se cierra
en sl misma cuando éta cae. Cuando no hay formas democréticas de organizacion politica, la
retérica dgja de defender posturas redles de oposicion y crece sobre si misma con
ornamentos vacios de sentido. La relacion entre retérica y democracia la especifica
claramente Kurt Spang (1984: 14) d afirmar: La retorica tuvo también sus épocas de
reclusion, de aislamiento forzoso, pues sdlo se desenvuelve en un clima de libertad,
libertad de conciencia y de expresion. Donde hay tirania no hay retérica, al menos no
existe la retérica dial6gica, la que admite y exige la réplica. El despotismo admite sdlo

la retérica afirmativa y aduladora” .

Una vez establecida esta relacion de la retdrica con @ sistema politico vigente, se andizan los
tres exponentes mas claros de este arte en d mundo romano. En primer lugar, hay que hablar
de la Rhetorica ad Herenium, de autor desconocido, que introduce la concepcion retorica
griegay laadata alos canones romanos con una finalidad académica (es un manua amplio, en
cuatro libros). Es, pues, € punto de partida para los posteriores desarrollos de la materiaen €
ambito romano. La segunda figura destacable es Cicerdn (106-43 a.C.). Segun Kurt Spang
(1984), Cicerdn vueve a redborir @ debate entre retérica y filosofia, redizando una gran
defensa de la retdrica como arte historicamente determinado, es decir variable en € tiempo y

en d espacio, y complementario de lafilosofia. La gportacion de este autor a corpus retorico
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consgte en @ andiss de las intenciones retdricas, que resume en tres. delectare, docere y

mover e. Es decir, convencer para provocar la accién, pero sin olvidar € gusto y d edtilo.

También dentro del mundo romano hay que hablar de Quintiliano, quien dgja constancia de un
programa de estudios sistematizando |os elementos que se habian ido desarrollando hasta €
momento e incluyendo aspectos como, por gemplo, las partes de la retdrica, las figuras,
etcétera. Seguin Spang (1984), este autor supone la culminacidn de laretdricaclasica

2. 2. Caiday recuperacion: delaretérica alateoria dela argumentacion

De acuerdo con la postura de Spang, la desintegracion del modelo politico romano marca e
inicio de la decadencia progresiva de la retorica, una decadencia que llegard hasta mediados
del 9glo XX.

A partir de la Edad Media, la retérica evoluciona dividida en dos: por un lado, la parte més
argumentativa y, por otro lado, la parte més elocutiva. La primera de élas entra en criss
desde un primer momento, lo cua favorece que la retdrica evolucione como un arte de la
brillantez de la pdaora sn ningin fundamento filosdfico o de sentido. La divison entre estas
dos partes culmina en € Renacimiento. Durante estos periodos las gportaciones se limitan a

desarrollar alos clasicos®

® A pesar de que durante estos siglos no hay aportaciones novedosas a la retérica, en esta época se
producen avances relacionados con las ensefianzas de profesores liberales como, por gjemplo, Abelardo,
quien en el siglo XII trata de reintroducir en los programas de estudio la dial éctica aristotélica. Aqui no se
profundiza en ellas, porque se centran sobre todo en cuestiones de estilo y no aportan gran cosa a la
teoria de la argumentaci6n. De todas maneras, para profundizar més en la evolucion histérica de laretérica
se pueden consultar, entre otras, las obras de: BARILLI, R.: Corso di retorica. L'arte della persuasione
da Aristotele ai giorni nostri. Miladn, Mondadori Editore, 1995. BARTHES, R.: Investigaciones retéricas I:
la antigua retérica. Barcelona, Ed. Buenos Aires, 1982. BELLENGUER, L.: L'argumentation. Principes et
methodes. Paris, ESF, 1992. BENDER, J. (eds.): The ends of rhetoric: history, theory, practice. Standford,
Standford University Press, 1990. BERGEZ, D.: La rhétorique aujourd-hiu. Peris, José Corti, 1990. BERRIO,
J:: Teoria social de la persuasion. Barcelona, Mitre, 1983. GONZALEZ BEDOYA, J.: Tratado histérico de
la retérica filosofica. Madrid, Ed. Ngera, 1990. HERNANDEZ, J. A.: Historia breve de la retérica. Madrid,
Sintesis, 1994. LABORDA, X.: De retorica. La comunicacion persuasiva. Barcelona, Barcanova, 1993.
MORTARA, B.: Manual de retérica. Madrid, Cétedra, 1991. MURPHY (eds): Sinopsis histérica de la
retérica clasica. Madrid, Gredos, 1988. MURPHY, J. J.: La retérica en la Edad Media. México, FCE, 1986.
OLERON, P.: L’argumentation. Paris, P.U.F., 1983. REBOUL, O.: Introduction & la rhétorique. Théorie et
practique. Paris, P.U.F., 1991. ROBRIEUX, J. J: Eléments de rhétorique et d’ argumentation. Paris, Dunod,
1993. RUGGIERO, U.R.: The elements of rhetoric. Englewood Cliffs, New Jersey Prentice-Hall, 1971. RUIZ
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La retorica entra ya debilitada y cercenada en € siglo XVIII. A su abandono (hesta la
recuperacion contemporanea) colaboran algunos factores socioculturales como son €
despotismo ilustrado, que sdlo se interesa por la retdrica afirmativa, y € surgimiento de una
burguesia que quiere acceder a poder politico. Dentro de este entorno aparece, en primer
lugar, € Racionaismo, que critica a la retdrica su fata de contenido. Y también, después, €
Romanticismo, que ataca duramente todo € gparato normativo que, desde su punto de vista,
coarta la expresvidad naturd y encierra a lengugje dentro de unas normeas con las que €
espiritu humano no puede proyectarse. Pero es d sglo XIX € que marca la “muerte de la
retorica’, muchas veces certificada con base en su inutilidad para resolver cuestiones que se

entendian clave dentro del pensamiento de la época.

Todo este recorrido histérico Srve para entender mejor las implicaciones y dimensiones que
tiene laretdrica a partir de la primeramitad del siglo XX. Este sSiglo empieza con una profunda
criss debida a una serie de razones que, siguiendo a Gonzdez Bedoya (1994), se pueden

resumir en tres;

En primer lugar, € predominio dd empirismo y € raciondismo. Estos sstemas filosoficos
consideran que la verdad es fruto de una evidencia raciond o sensible (por tanto, absoluta), y
no producto de la discuson entre diferentes opiniones derivadas de la consideracion de
diversas verdades (relativas). La imposhbilidad de discutir sobre las diferentes concepciones
de verdad hace que la retérica se reduzca a consideraciones Unicamente estilisticas. Es decir,
sedgadelado d Libro | y d Il de la Retérica aristotélica, y todo € estudio se concentra en
las figuras de egtilo incluidas en € Libro 11l de este autor. En esta misma idea profundiza
también Perdlman (1989) cuando afirma que € descrédito de la retérica llega cuando es
sudtituida por un nuevo vaor, € vdor de la evidencia, que a partir dd sglo XVI toma tres
direcciones claras. la evidencia persond, que se desarrolla con € protestantismo; la evidencia
raciond, que se manifiesta en d cartesanismo; y, por Ultimo, la evidencia sensble, que da

como fruto mas destacado € empirismo (Breton y Gauthier, 2000).

CASTELLANOS, A. (Coord.): Actas del primer encuentro interdisciplinar sobre retérica, texto y
comunicacion. Cédiz, 9, 10 y 11 de diciembre de 1993. Il tomos. Cédiz, Universidad de Cédiz, 1994.
SPANG, K.: Fundamentos de retdrica. Pamplona, Eunsa, 1984.
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En segundo lugar, también hay que tener en cuenta la estructura politica poco democrética de
los regimenes de principios ddl siglo XX, que ocasiona dos guerras mundiaes, cuyos efectos
no empiezan a superarse hasta los afios cincuenta de dicho sglo. En este escenario no tiene
demasiada importancia la capacidad palitica de defender una idea, ya que las ideas pueden

ser impuestas por lafuerza, y por dlo laargumentacion pierde utilidad y presencia

En tercer lugar, influye d prestigio de la ciencia pogtiva moderna, que tiende a consderar que
nada es persuasvo S no se amolda a criterios estrictamente cientificos, cosa que no hace la
retérica. Surge agui una diferenciacion interesante para € tema que trata este trabgjo, la que
digingue entre légica formd y logica informd. El dominio de la primera aoga por la
demostracion practicamente matemética, con pruebas universamente aceptadas y, por tanto,
irrefutables. La segunda sugiere argumentar con pruebas aceptadas hasta un cierto punto,

pero modificables hacia un auditorio concreto.™

Por dltimo, Mortara (1991: 8) afiade una cuarta causa: la escisSon entre retdrica y poética
gue, como se ha sefidado anteriormente, hace que aguélla pierda su funcion diaéctica de

discusion libre entre diferentes posturas 'y opiniones.

Por lo tanto, los dos rasgos que destacan fundamentalmente de la Retdrica clésica son: por
una parte, su carécter didéctico, que hace posibilita la discuson entre opiniones reldivas a
diferentes visones del mundo, y por otra parte, la manera como <e lleva a cabo este didogo,
es decir, mediante argumentaciones cuasi-logicas adaptadas a publicos diferentes. Ambas
caracterigticas sefidlan de manera clara a la retdrica como la forma persuasiva propia de la

democracia, entendida como &mbito de discusion entre diferentes posturas.

A pesar del panorama apuntado hasta ahora, € sglo XX estambién € de larevitaizacion de
laretdrica, con multiples aportaciones desde diferentes disciplinas. Para Berrio (1983: 36-38)
existen dgunos parddismos entre la Grecia clésicay la sociedad industrid que favorecen una
recuperacion de la retorica en d momento actud. Pero, d mismo tiempo, la sociedad

moderna tiene rasgos propios que hacen que la retdrica adquiera especifidades marcadas por

19 Ladiferenciacion entre estos dos ti pos de | dgicas es uno de |os puntal es béasicos de lateoria de
Perelman, por lo que se desarrolla ampliamente en el préximo capitulo.
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e momento en € que se recupera Las caracteristicas que, segun e autor, configuran la

denominada “ Sociedad Totd” son las Sguientes:

- La poblacién se agrupa en zonas urbanas. Ello comporta que haya una gran
concentracion de personas en € mismo territorio. Esta es una caracteristica compartida

con lasociedad griegaclésica.

- Como hay un cambio de escaa, se modifica también la forma de control individud y

colectivo.
- Se trata de una sociedad tecnol 6gicamente avanzada.

- Se da una organizacion palitica flexible, que permite que se manifieten muchas

tendencias, pero @ poder esta muy centralizado.

- Uno de los puntos clave es la centralidad del consumo que se acompafia de la
publicidad . Como sefida Berrio (1983: 38): “ los objetos adquieren un sentido y una
profundidad tales que se reflejan en ellos los deseos, las frustraciones, la realidad
y las ideologias de los individuos’ . Es decir, los objetos se presentan con una gran

carga s mbdlica que hace que los individuos se puedan reconocer en ellos.

Por otro lado, John Bender y David Wellbery (1990: 23-27) enmarcan € devenir de la
retorica dentro de un marco filosofico mas amplio. Paraélos la crisis de la retdrica dcanza su
punto dgido durante la llugtracion y @ Romanticismo (por las caracteristicas sefidadas
anteriormente en las paginas 44 y 45), y su recuperacion se lleva a cabo en @ marco filosofico
de la criss de la modernidad. Segln Bender y Welbery, d buen momento de la retérica

enlaza con las caracterigticas de esta época. Destacan cinco:

- El paradigma dominante en la ciencia dgja de ser la neutrdidad y la objetividad. Con
laaparicion de The Structure of scientific revolutions, de Thomas Kuhn, se marca €
inicio de una nueva tendencia donde € avance de la ciencia no se reduce a la
observacion empirica o a los descubrimientos positivos. La verdad o la fasedad de la
ciencia es fruto del consenso genera de la comunidad cientifica. Por ello es necesario

didogo, la discuson y la argumentacion para mgorar la disciplina. Ciertos autores
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llevan esta postura hasta € limite. Es @ caso de Paul Feyerabend quien, con la obra
Against the method, da por desaparecido € método cientifico positivo como panacea
de la evolucion y reldiviza la verdad absoluta en la que se habia fundamentado hasta
entonces toda la estructura del progreso cientifico. En un ambito mas amplio, lo que
vienen a decir estos autores es que no hay una verdad absoluta, ni tan solo en laciencia
positiva, y que hay diferentes verdades que se ponen en juego y en discusion parallegar

aconsensos parcides y nunca definitivos.

- La individudidad ya no es univoca. En este sentido son fundamentaes los avances
freudianos sobre @ psicoandisis. Nos encontrariamos ante la retérica de la persona: €
alter ego entra en conflicto con € ego produciendo una dindmica interna en € seno de
las personas. Td cosa da lugar alardativizacion del individuo, que dgja de ser estético

y totalmente conocido.

- La dinamizacion de la efera politica. Con la muerte del liberdismo politico y d inicio
de los movimientos democréticos, la esfera publica dgja de estar dominada por unos
pocos individuos de caracterigticas smilares (instruidos, con una renta determinada y
con una vison de mundo smilar). En la modernidad la caracterigtica dominante es la
participacion masiva en la vida politica de personas con intereses muy diferentes, e
incluso divergentes, con formacion muy variada y con concepciones de mundo muy
diversas. Ello hace necesario € didogo socid para evitar d conflicto que, aunque

presente, puede solucionarse sin recurrir alaviolenciafisica

- La gparicion de los nuevos medios de comunicacion socia, que abren la oportunidad
de entrar de forma directa en la discusion socid. Esta caracteristica va muy ligada ala
anterior y es imposible entender una sn la otra La democracia comporta la
participacion sin ningun tipo de obstaculo. La prensa escrita pierde relevancia a favor

de otros medios més faciles de asmilar y con menos barreras de acceso intelectud.
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- Se rompe € modelo de lenguge naciond (dominante durante é Romanticismo). Los
lenguges s multiplican y la formdizacion de la lengua, punto importante en €

positivismo, se hace muy complga™

Visto este panorama dibujado por Bender y Wellbery, es facil entender € cambio profundo
que experimenta la sociedad ddl siglo XX, un cambio que favorece la recuperacion de la
argumentacion como forma de didogo entre posturas relaivas ante diferentes aspectos
fundamentaes. Antes de entrar en d andiss de las diferentes tendencias que marcan la
retérica actudmente, hay que advertir que este trabgo Unicamente se centra en la
recuperacion que s lleva a cabo en este Sglo en relacion con su parte argumentativa (de agui
el nombre de teoria de la argumentacion). De esta manera, la parte mas eocutiva queda
integrada en un conjunto de sentido méas amplio: continlia Sendo importante pero no es la
Unica. Se trata, pues, de una postura completamente opuesta a la que habia dominado la

meateria durante los Ultimos siglos.

2. 3. Diferentesvisionesdela “nuevaretérica’

La multiplicidad de gproximaciones desde las que se aborda laretdricaen d sglo XX llevaa
Reboul (1991: 91) a consderar esta disciplina como rota (rhétorique éclatée). Este autor
apunta dos razones de esta ruptura. Por un lado, € objetivo de la retdrica no es solo producir
discursos sino también interpretarlos. Por otro lado, no se limita a los géneros clasicos, Sno
que se amplia a cuaquier discurso persuasivo e incluso llega a toda clase de producciones no

verbaes e inconscientes (como se havisto en @ panorama que plantean Bender y Wdlbery).

Segln Herndndez Guerrero (1994: 171), la decadencia de la retdrica contintia hasta los afios

cincuentadel siglo XX porque se tiene una concepcion de dla apartada de laideaclascay su

" En este marco puede sefidarse la importancia que adquieren, hacia mediados del siglo XX, los
denominados filésofos de la lengua (entre los mas destacables Wittgenstein y Austin). Reivindican el
lenguaje natural como hébil para las discusiones filosoficas, abriendo asi una linea que serd relevante
(como puede verse en los préximos capitulos) tanto para la recuperacion de la retérica como para su
desarrollo posterior en la teoria de la argumentacion. Hay que destacar también que estos dos autores se
consideran a menudo como los pilares fil osoficos de la pragmética.
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edudio e limita a las figuras retdricas. A partir de los afios cincuenta aparecen diversas
propuestas renovadoras que tienen en comun € intento de hacer de la retdrica una ciencia

descriptiva e inductiva.

Reboul agrupa las tendencias retéricas del siglo XX en dos grupos, segin s se fijan més en
aspectos edtilisticos 0 en contenidos argumentativos. De esta manera, contempla por un lado
la retérica literaria, de inspiracion estructurdista, que parte de problemas literarios y/o
lingliisticos, y reduce esta materia d estudio de las figuras de estilo pues condgdera que la
retorica no tiene ninguna findidad. Jean Cohen, Roland Barthes, Gerad Gennette y € Grupo
m entre otros, son autores que se Situarian en esta linea. Por otro lado, en € otro extremo se
encuentra la teoria de la argumentacion, con Chaim Perdman como figura clave. En esta
tendencia € punto de partida es un problema filosifico (de aqui que algunos autores la
denominen retorica fil osdfica): la existencia de una légica de los vaores. Para Reboul (1991:
97) “El gran descubrimiento del Tratado de la Argumentacion —el término
descubrimiento comporta un presupuesto, que NOsotros asumimos- es que, entre la
demostracion cientifica y la arbitrariedad de las creencias, existe una légica de la
verosimilitud que ellos denominan la argumentacion y que conectan con la antigua

retérica’.

La divisén sefidada por Reboul sirve perfectamente como estructura inicid por su claridad,
pero es insuficiente para catalogar todos los movimientos argumentativos del siglo. Dentro de
laretorica literaria o linglistica, como se ve en € capitulo 10, diferentes autores han dado
lugar avisonesy corrientes que, a pesar de tener dementos comunes, difieren entre dllas en
consideraciones basicas. Lo mismo sucede con lateoria de la argumentacion. No hay duda
de que Perdlman congtituye su exponente mas claro y @ punto de partida de esta corriente, a
pesar de que no es d Unico que se ocupa de dlay susideas han sido muy matizadas por otros

autores.*?

12 Para ampliar el panorama actual de los estudios en teoria de la argumentacion, ver Breton y Gauthier
(2000: capitulo 3). Estos autores diferencian entre lainvestigacion angl6fonay lainvestigacién francéfona
A lo largo de las paginas de este capitul o afirman que | os trabaj os de estas tendencias abordan y analizan
la argumentaci6n siguiendo una concepcién de conjunto, un interés heuristico y un espiritu especulativo
o cientifico muy diferentes. Entre las propuestas descritas por estos autores aparecen algunos matices
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Por elo dentro de este epigrafe se quiere dar una vision méas concreta de todo € panorama
dd dgl0,"® lo cuad ayuda a conocer con més detale las propuestas anditicas de Perelman que
s desarrollan en @ siguiente capitulo. La amplia variedad de tendencias y enfoques que la
teoria de la argumentacion ha experimentado en los Ultimos cuarenta afios ha desembocado
en una gran confusion. Es dificil encontrar una clasificacion que cubra todas las tendencias
actuales. Como mucho, la mayoria de los intentos consiguen dar una generd centrada en los
autores mas destacados de edta disciplina. Ta cosa resulta insuficiente, ya que es necesario
congtruir un marco amplio de clasificacion en tendencias que destaquen los diferentes rumbos
que tiene la argumentacion en este momento. Por otra parte, buscar una clasificacion
demasiado reduccionista implica abandonar matices que pueden ser interesantes. Por dlo s
opta por hacer una primera clasificacion dentro de la teoria de la argumentacion aungque sin

entrar en condicionamientos demasiado precisos.™

En este sentido, |a propuesta consiste en dividir las tendencias argumentativas en tres grandes
grupos® que abarquen las principales lineas tedricas desarrolladas a partir de 1958, afio de la
publicacion del Tratado de la Argumentacion de Chaim Perdman. Pueden digtinguirse tres

grandes grupos™®

- Epigemologia de la argumentacion: De esta tendencia se andizan dos propuestas,
representadas por Stephen Toulmin y Chaim Perdlman que, a pesar de tener algunos

puntos en comun, se revelan como dos maneras diferentes de concebir esta modalidad.

clave que son recuperados en el capitulo 10 de este trabajo para tratar de introducir las modificaciones
necesarias en la metodol ogia perelmaniana.

3 Para ver un planteamiento general del desarrollo de esta disciplina en los Estados Unidos, Plantin (1990:
capitulo 2). También es muy interesante el repaso realizado por Breton y Gauthier (2000: capitulo 3).

“ Plantin (1998: 17) aporta otra clasificacion temporal. SitGia alos refundadores en los afios cincuentay los
caracteriza porque todos buscan un medio para crear una racionalidad especifica, préctica, para los
asuntos humanos. En los afios sesenta sitla las corrientes criticas de los paralogismos y la ldgica no
formal. Y por dltimo, como corrientes més actuales, coloca alas pragméticas de la argumentacion.

1> Esta clasificacion surge araiz de una conversacion con el profesor Lluis Prat, quién dalaideainicial que
después se intenta desarrollar. También el profesor Xavier Ruiz Collantes ha revisado la clasificacion
haciendo aportaciones interesantes.

1° En esta clasificacion puede afiadirse un tercer grupo: la corriente filosofica de la argumentacion. Su
punto de partida es la definicion del panorama actual como postmodernidad. No se entraen el andlisis de
autores como Ricoeur o Lyotard ya que, a pesar de su interés indiscutible, se alejan demasiado del objeto
de estudio.
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- Tendencias metodologicas: Aqui se pueden encontrar multiples aplicaciones a
diferentes campos teméticos. Debido a las caracteristicas de estos trabgjos solamente
Se andiza una propuedta, la de Anscombre y Ducrot, que hace referencia d ambito

metodol6gico de lalingliigtica

- Perspectiva cognitivista: En ésta destacan |as gportaciones de Lakoff y Johnson.'’
Estos autores centran su trabgo en € estudio de la metafora, ala que consideran como
elemento conceptud y no lingliistico. Por lo tanto, consderan d lenguge figurado -
retérico- como una forma de conceptudizar y de ver é mundo. Es decir, € lenguge
retorico es un procedimiento cognitivo mediante & que @ hombre edructura
culturadmente su experiencia para interactuar comunicativamente con los demés. De este
modo, congtituye un instrumento indispensable de conocimiento. Arduini (1993: 17) lo
expresade sguiente modo:
“Nuestro pensamiento se estructura, ademés de por medio de un modelo 16gico-
empirico, seguin un modelo que podriamos llamar retdrico y que coloca en primer lugar
las figuras (...) podemos decir que la actividad figurativa, que se manifiesta en €
lenguaje pero también en otros sistemas, no permite tanto expresar en un cierto modo
(el figurado como digtinto del neutro) € mundo que ya conocemos, Sho més bien
permite que éste sea conocido, 1o hace legible, interpretable, ofrece e cuadro posible a
través del cua ordenar e mundo”.

En este epigrafe se desarrolla de manera més precisa las dos primeras tendencias. Como ya

se hadicho, latercera sblo se apunta, ya que se retoma més adel ante.
2.3.1. La epistemologia de la argumentacion

Dentro de esta corriente se encuadran todos aguellos autores que han pensado de una manera
globa la argumentacion como teoria generd, tanto a nivel metodol 6gico como a nive tedrico.
A pesxr de que los miembros de esta tendencia provienen de otras disciplinas, étas
solamente congtituyen @ punto de partida a partir del cuad elaboran un pensamiento auténomo
més 0 menos desvinculado del enfoque inicid. Como estandartes de eta linea se andiza a
Cham Perdlman y a Stephen Toulmin, autores de quienes se redliza un primer acercamiento

comparado. No obstante, debido a la estructura del presente trabgjo, no se profundiza
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demasiado aqui en la figura de Peredman, tratada a fondo en € capitulo 3. El gercicio de
comparacion entre estos dos autores puede resultar interesante porque, a pesar de provenir
ambos de lalégicay de tener presupuestos de partida comunes, las orientaciones que dan a

sus investigaciones son sengblemente diferentes.

Antes de andlizar con detdlle |a figura de Toulmin, conviene hacer un pequefio inciso sobre su
relacion con la Légica A pesar de que este autor proviene dd campo |6gico y utiliza la
argumentacion para resituar la l6gica, sus concepciones superan ampliamente las visones
restrictivas de esta modalidad y, més concretamente, aquellas que reducen la argumentacion a
campo de la logica dgando fuera de cudquier andisis todo aguello que no se puede
formdizar.®® Segin Carrilho (1992: 56) & objetivo de Toulmin ha Sdo “dar autonomia al
estudio de la argumentacién en relacion con € dominio de lalogica”. Dentro de la légica
solamente exide la vdidez formd y, por lo tanto, obvia la eficacia argumentativa tanto
cotidiana como cientifica. Para superar este congtrefiimiento de la logica, Toulmin pasa de
canon (universd) a los dominios (particulares), que es donde Sempre se mueve la

argumentacion es decir, 1o que puede ser vdido en un dominio puede no serlo en otro.

Un buen estudio comparativo de estos dos autores se encuentra en d articulo de Corinne
Hoogaert publicado en Hermes (1995). Hoogaert (1995: 156) destaca dos puntos comunes
en estos autores. Por una parte ambos centran su atencion en @ aspecto manipulador de la
retérica y estudian los procesos racionaes utilizados para persuadir a un auditorio de la
bondad de un punto de vista determinado. Por otra parte, sus obras han supuesto un
ennoblecimiento de la argumentacion, d darle una cierta raciondidad que ya no seréd
unicamente slogigtico-forma, sno més bien de naturdeza entinémica y contextud. Puede
ahadirse una tercera caracteristica comin y es que ambos plantean € tema de la

argumentacion en lajurisprudenciay gplican sus propuestas d campo dd derecho. Hasta aqui

" Laaportacion de estos autores, al centrarse en el lenguaje retérico en general y no solo en lafaceta
argumentativa, se trata de manera mas extensaen el capitulo 10 dedicado alaelocutio.

18 Esta superacion de la l6gica formal también se trata en la propuesta de Perelman. De hecho, el punto de
partida de Perelman es precisamente éste: un intento de superar las restricciones de la |6gica para estudiar
valores y hechos sociales, o, lo que es lo mismo, no sometidos a condiciones de abstraccién de espacio,
tiempo y circunstancia.
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unas Smilitudes que, a pesar de ser fundamentaes, no informan demasiado de los caminos

recorridos por |os autores.

No pasa lo mismo con sus diferencias, que dan lugar a concepciones muy diferentes de la
agumentacion.”® La primera oposicion clara entre Perdman y Toulmin esta en donde
concentran los autores sus esfuerzos anditicos. Mientras que Toulmin andiza muy
detaladamente los procesos de construccion discursiva desde € punto de vista del orador,
Perdman contextuaiza estos procesos en relacion con € auditorio a que va dirigido d
discurso. Asi, Toulmin congtruye un esquema lined donde no hay retrodimentacion por parte
del publico que modifique la reacion, dgando de lado @ aspecto pluridimensond de la
comunicacion. El argumento debe ser perfecto en si mismo, de modo que no puede ser
perjudicado por € mundo exterior limitandose a un aspecto textuad. A pesar de todo, Toulmin
reconoce la exisencia de diferentes “campos argumentativos’ que modificarian, en cierta
manera, las fundamentaciones e interpretaciones de un argumento, pero no implica
explicitamente en este campo a ninguno de los protagonistas de la argumentacion (orador y
publico). Asi se consggue una nueva comprensdn forma de la argumentacion que integra
ciertos eementos contextuales. Para Carrilho (1992: 58) ello comporta dos consecuencias
bésicas “La desaparicion de la pretension de universalidad y la emergencia de
racionalidades locales, no reconociendo ninguna racionalidad superior que cinicamente
lasordeney jerarquice’. El problema d que Toulmin se enfrenta es andizar de donde viene
esta ambigliedad, que findmente sitlla en € lengugie natura como diferente de la formulacidn

abgtractadel lengugje puramente 16gico.

El planteamiento de Perdlman en este punto es diferente d de Toulmin. A pesar de que parte
de que la argumentacion es relativa, entre otras cosas porque utiliza como modo de expresion

e lenguge naturd (per se ambiguo), Perelman afirma que las diferentes interpretaciones de un

' Breton y Gauthier (2000: 34) destacan como la divergencia fundamental entre ambos autores es su
concepto de argumentacion, y afirman que Perelman desarrolla su teoria retérica contra el racionalismo
buscando revalorizar 1o verosimil en relacion con lo necesario. De esta manera, para €l un argumento
“revela’ una racionalidad diferente de la demostracion matemética. Ante esta concepcion, Breton y
Gauthier sefialan que la teoria de la argumentacion de Toulmin se inscribe dentro de una oposicion a un
cierto logicismo y dentro de unavoluntad de reforma de laldgica con €l objetivo de hacerlamas aplicable a
situaciones cotidianas de discusion racional. Para él, un argumento es un término mas general y complejo
que el silogismo (como se examina mas adelante).
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argumento vienen dadas por d auditorio, y més concretamente por |os vaores que d auditorio
pone en juego en cada argumentacion en particular. Es a partir de este auditorio cuando la
argumentacion se relaiviza de manera més fuerte. Pero dicho relativismo no esllevado hasta d
extremo por este autor, ya que @ considera la exisencia de unos fundamentos mas o menos
absolutos, 0 como minimo consensuados y aceptados, tal y como se expone més addante.
Por lo tanto, las diferencias entre estos autores respecto a tema dd auditorio son més bien de
grado: Perdman las tiene en cuenta més explicitamente que Toulmin, pero sn llegar a las
Ultimas consecuencias de su planteamiento. Precisamente, desarrollar las implicaciones que
comporta consderar @ auditorio como centro del proceso comunicativo es uno de los
objetivos bésicos de este trabgjo. Estaides, incipiente en Perelman y que se arraiga, como ya
se havigo, en la filosofia arigtotélica y sofidtica, esta en la base de modelo que se desarrolla

en este trabgjo y, por tanto, congtituye objeto de atencidén més adelante.

Otra diferencia entre ambos autores reside en € tipo de argumentos que estudian. Mientras
Toulmin se dedica cad de manera exclusiva a los “cuasi-slogismos’ (asi denominados para
dgalos de la légica formd extrema), Perdman amplia su andiss a diversos tipos de
argumentos muy diferentes, y dga abierta su clasificacion por la dificultad de catdogacion de
un campo movil, mditiple y contingente por definicion. Como indica Carrilho (1992), Toulmin
define d argumento de una manera mas flexible y més amplia que la sostenida por la légica
De este modo, utiliza dos registros diferentes. uno donde pretende definir € esquema de todo
argumento utilizado sin importar en qué Stuacion o ciencia, y otro donde s indste en las
particularidades que condicionan sempre de manera determinante la préctica argumentativa
Estos dos registros se aticulan esquemdticamente de la siguiente manera (basado en

Hoogaert, 1995: 158):

Cuadro 3: Definicion de argumento segiin Toulmin

Idea Principal (D) por tanto, Cualificador (Q)
Conclusion (C)

Vigo quelas Garantias (G) Excepto las Reservas (R)
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Envirtud dd Fundamento (F)

Como puede verse en este esquema, Toulmin presenta un modelo de argumento. Para é un
argumento es un conjunto de ideas (D) invocadas para sostener una conclusion (C). D gpoya
aC, y condituye & conjunto de razones que judtifican lainferencia, € paso de D aC. El paso
de D a C es autorizado por las Garantias (G), d igua que pueden aplicarse restricciones (R).
Las garantias reposan sobre un fundamento. Para clarificar estas concepciones Toulmin

propone € siguiente gemplo (extraido de Breton y Gauthier, 2000: 67):

Cuadro 4: Ejemplificacion de argumento

(D) . por tanto, (C)
Harry ha nacido en las Bermudas ‘ por_tanto, Harry es Briténico.
Vigo quelas (G) Excepto las (R)
Visto gue aquellos que han Excepto aquellos
nacido en las Bermudas de padres extranjeros
son, en general, britanicos 0 naturalizados
americanos

Envirtud dd Fundamento (F)

En virtud de las leyes y otras disposiciones que estipulan que
guien nace en las Bermudas es britanico.

El peso de este esquema recae en € paso de D a C que, como nos dice Carrilho (1992: 58),
“no siempre es posible (como sugiere la logica formal) y no es independiente del
contexto donde aparece’. Esto muestra la complgidad de la argumentacidn, que esta “muy
modulada por las caracteristicas especificas del dominio donde se gerce o donde quiere
hacerse valer” (op. cit.). Adi, la vaidez de la argumentacion depende de dos aspectos. En
primer lugar, del aspecto estructura, que es independiente de campo de aplicacion. En
segundo lugar, del @mbito contextud, que es dependiente del campo de aplicacion. De todas
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maneras, € autor pone un acento especia en € segundo aspecto, ya que es € que en Ultima

indancia origina la pertinencia de la argumentacion.

Por tanto, para Toulmin hay un Unico discurso argumentativo posible. A pesar de su
goariencia légica, € autor introduce unas variantes en @ esquema légico (en cursiva) que
matizan mucho esta primeraimpresion. Lasreservas y la fundamentacion apuntan una cierta
congderacion hacia € contexto y € auditorio a que se dirige la argumentacion. Pero es
solamente un apunte, ya que Toulmin cree que todas las poshles interpretaciones del
enunciado estan implicitas en @ mismo y pueden deducirse sin necesdad de ningln otro

elemento. Se queda, pues, en d nive textud.

En la dasficacion de Perdman se entra més detalladamente en € proximo capitulo, pero se
puede avanzar que este autor trata de superar € nivel textuad. Sitlia la argumentacion dentro
de un contexto més amplio, que se encarga de completar € sentido que pueden tener los
diferentes enunciados tanto en virtud del momento como dd publico d que se dirige. A pesar
de la referencia explicita que Perdlman hace d auditorio, més adelante se ve que no consigue

superar d nive textua apuntado anteriormente.

Tanto Toulmin como Perdman redizan un avance importante en la consderacion de la
argumentacion como un método de andiss. No obgtante, Toulmin presenta una carencia
fundamentd a la hora de gplicar su esquema a la comunicacion politica audiovisud. Como
apunta Hoogaert (1995: 157): “La estructura del esquema toulminiano parece muy
proxima al propuesto por Shannon y Weaver en su teoria matemdatica de la
comunicacion. Lo cual nos pone en presencia de un modelo lineal, es decir, sin
retroalimentacion por parte del auditorio que modifica la relacion”. Las rectificaciones
que otros autores han introducido en € moddo de Shannon y Weaver han sdo tan
importantes que éste ya solamente sobrevive como esquema bésico.”® Entre |as gportaciones
més interesantes encontramos la inclusén en € esgquema basico, entre otros aspectos de
importancia, dd ruido como distorsonante de la comunicacion y d feed-back como

modificador del enunciado. Toulmin ignora ambos aspectos, y por €lo su modelo deviene muy

% Para un repaso exhaustivo de esta cuestion se puede ver el estudio de D. McQuail y S. Windahl (1984)
gue analizalos diferentes model os comunicativos.



Capitulo 2. Avatares histéricos delaretérica

limitado y dificilmente gplicable alos mensges de los medios de comunicacion de masas. Pero
€l descuido més rdevante de Toulmin es la no consideracion de las caracterigticas del publico
presentes en € sSstema comunicativo. Para este autor € auditorio es un ssimple decodificador
automético de mensge previamente codificado por € emisor. Esta consderacion de
codificacion / descodificacion automética deja fuera aquellos matices que introduce @ publico
en € proceso de recepcion. Desde € punto de vista del presente trabajo, en la comunicacion
persuasiva estos rasgos del receptor son clave para comprender € proceso comunicativo en

su totalidad.

No pasa lo mismo con Perelman, quien a pesar de no poder incluirse en ninguno de estos
model os, esquemétiza los e ementos bésicos de cuaquier comunicacion interpersond: orador,
auditorio, medio, y otros elementos de distorson y matizacion de las interacciones entre los
dos extremos del hilo comunicativo. Se adapta megjor d objeto de andisis, a pesar de que no
es posible una equiparacion exacta, tal y como se verd més addante. El andlisis de discursos
audiovisuades persuasivos comporta la consderacion de una teoria mas general que permita
tomar en consideracion todos los aspectos del fendmeno. Los postulados de Peredman y
Toulmin son interesantes en la medida en que introducen variables en la definicion de la
argumentacion, que permiten gorir  camino hacia enfoques mas globdes. La gpertura de
miras que conllevan permite retirar la argumentacion de contextos cientificos y aplicarla a
ambitos de conocimiento més relacionados con |os asuntos sociales y politicos (como es €

caso de este trabgj0). Asi se recupera una de las ideas fundacionales de laretérica clasica.
2.3.2. Tendencias metodol ogicas

Este apartado engloba a los autores que desde otras disciplinas han considerado la teoria de
la argumentacion, no como una teoria auténoma, sno dentro del marco metodolégico de su
propiadisciplina. En este sentido, lingliistas, socidlogos, psicdlogos y antropdlogos encuentran
en edta teoria dgunas soluciones a problemas planteados en € seno de su modaidad. A modo
de gemplo se escogen las propuestas de Anscombre y Ducrot (desde la linglistica). En €
marco de este trabgjo se anadlizan de manera esquemaética las propuestas hechas desde esta

disciplina —econociendo que existen otros planteamientos interesantes propuestos desde
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otros puntos de vista en los que no se entra debido a la dimension y las pretensiones de este

trabajo- .**

La propuesta tedrica de Anscombre y Ducrot sirve de gemplo para plantear un modelo de
goroximacion desde esta tendencia. Tradicionamente la lengua se habia considerado
bési camente como descripcidn de laredlidad: es decir, “ |as palabras estan destinadas a dar
una representacion o una imagen de la realidad” (Anscombre y Ducrot, 1994: 9). Esta
concepcion representaciondista de la significacion (que e fija en € sgnificado en detrimento
del sentido) permite resolver € problema de la referencia. Pero estos autores proponen una
semantica integradora de la pragmética, que, de manera muy genérica, concibe la actividad

lingliigtica como una actividad intenciond.

L os dos autores escriben conjuntamente |a obra L'argumentation dans la langue, publicada
en 1983, un texto que ha sdo reescrito y modificado por elos en diversas ocasiones para
afrontar las diferentes criticas y parair dibujando de una manera més concreta los conceptos
basicos. Por las caracteridticas de este trabgo no se entra en toda la evolucion de las

concepciones de estos autores. SOlo se fija en las Ultimas propuestas presentadas por

! Entre estos puntos de vista interesantes destacan la sociologia y la filosofia. La sociologia aporta a la
teoria de la argumentacién postulados validos para entender cuestiones basicas planteadas por esta
materia. Por ejemplo, seria el caso de los estudios que desde esta disciplina se hacen del publico. Las
corrientes sociol6gicas vinculadas a la teoria de la cultura analizan los diferentes tipos de auditorio, |0
mismo ocurre con la psicosociologia. También ayudan a comprender algunos componentes implicitos de
|a persuasion cuando analizan la opinién publica.

Ademas, puede hablarse de una corriente filosofica de la argumentacién. Los autores englobados en este
grupo proponen la teoria de la argumentacion como macrodiscurso a nivel social. Esta vertiente trata de
construir unateoria general de la argumentacién sin detenerse a pensar en el método de aplicacion: en este
sentido es puramente especulativa. Una figura clave en esta propuesta es Habermas. De modo general,
esta tendencia afirma que la teoria de la argumentacién superalos limites de las concepciones linglisticas
y textuales antes planteadas, para integrarse en un sistema mucho mas amplio formado por la cultura. De
esta manera, la argumentacion deja de ser una metodologia aplicable a diferentes andlisis para convertirse
en un fundamento méas amplio, que trata de dar explicaciones global es a problemas fil oséficos clave- . Es el
caso de Habermas (1992: 43) que plantea la teoria de la argumentacién como ayuda para entender el
concepto de racionalidad referido a un sistema de pretensiones de validez. En este marco distingue tres
aspectos analiticos que contribuyen a comprender mejor la argumentacién. En primer lugar, la considera
como proceso: es decir como “una continuacion con otros medios, ahora de tipo reflexivo, de la accién
orientada al entendimiento” (Habermas, 1992: 46) se trata de la Retérica. En segundo lugar, como
procedimiento sometido a una regulacion especial se habla de la Dialéctica. Y, por Ultimo, como
produccion de argumentos pertinentes para aceptar o no pretensiones de validez (Habermas, 1992: 47)
puede hablarse de L 6gica. Estos tres substratos son inseparablesy estan intimamente ligados entre si.
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Anscombre en un articulo titulado "L athéorie des topoi: sémantique ou rhétorique?' (Hermes,
15, 1995).

La tendencia que representan estos autores esta ligada a la pragmética de la escuela de
Oxford (Searle y Austin). Como € propio Anscombre reconoce (1995: 186), su objetivo
fundamentd es tratar de establecer unateoria dd sentido de los enunciados que no se limite a
aquello que d propio enunciado dice directamente, sino que deba buscarlo a través de vaores
seménticos profundos que comportan indicaciones de naturaleza pragmética. Robrieux (1993:
30) ve este intento de la siguiente manerac Anscombre y Ducrot “ se esfuerzan en resituar los
actos de lenguaje en sus contextos enunciativos, rechazando que el andlisis del
contenido explicito del enunciado sea suficiente para comprender la argumentacion”.
Estos vaores profundos, a diferencia de lo que propone Perelman, pueden encontrarse dentro
del mismo lengugie y no se requiere buscarlos fuera dd sistema linguiistico. No trascienden
més que indirectamente € nivel del lenguge y, por eso sus indicaciones no componen, como
en € caso de Perdman y Toulmin, una explicacion de conjunto. Anscombre y Ducrot no
pretenden organizar una teoria argumentativa, Sno dar explicacion a ciertas deficiencias que
elos detectan en la disciplina lingliigtica, y por dlo recurren a adgunos principios de la
argumentacion. Es decir, se limitan d estudio de ciertos componentes linguisticos, (se podia

[lamar “micro-nivel™), aunque traten de agarse de un esquema semantico clésico.

Anscombre y Ducrot denominan a su teoria Pragmatica Integrada. Segin Plantin (1990:
37) lo llaman pragmética “ porque ésta, tradicionalmente, tiene en cuenta €l andlisis de la
enunciacion entendida como €l estudio de las relaciones del enunciado con las
circunstancias pertinentes que envuelven su produccion”. Precisamente, proponen que
eda pragmética esté integrada en la lengua (en oposicion a una pragmética externa). En la
pragmética integrada, |os valores seménticos profundos comportan indicaciones de naturaleza
pragmética. Estos indicadores son para ambos autores |os topoi. Los topoi condituyen reglas
de raciondizacion profunda que permiten pasar de un enunciado a una conclusién de una
maneralogicay no contradictoria. S se intenta una comparacion, los topor son lo que Toulmin
denomina garante y Perdman, reglas de justicia, savando los diferentes matices que dan

lugar a concepciones diferentes, como se ha apuntado anteriormente. Los topoi son la clave
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que explican toda su concepcidn, y por dlo se hace necesario profundizar més en elos. Sus

caracteristicas fundamental es segliin Anscombre (1995: 190-191) son:

- Son principios generales que actUan de apoyo a los razonamientos. Es decir, son
basamientos culturades que permiten fundamentar un enunciado y entenderlo segun la
concepcion humana del mundo. Desde este punto de vista, puede pensarse que si hay

una conexion clara con una concepcion més globa del mundo.

- Son componentes intralingliigticos y, por 1o tanto, se encuentran dentro de un sstema
del cud extraen @ sentido. Los topoi no hay que buscarlos en las concepciones
personades de cada uno, sSino dentro del propio sistema linguiigtico. Son paabras que
remiten a sentidos particulares (a pesar de que cualquier sentido se haya de buscar en

referentes externos, tal y como |os propios autores reconocen).

- Por Ultimo son gradudes. Por eso se dfirma que de elos depende la fuerza
argumentativa de un enunciado, la cua serd més 0 menos grande segin € topoi
utilizado.

Detras de este planteamiento |os autores reconocen que subyace una determinada concepcion
de la lengua. Anscombre (1995: 189) &firma que “nuestra posicion aparece como un
adscriptivismo moderado, reposando no sobre la nocion de acto cumplido, sino sobre el
concepto de potencialidades argumentativas. El sentido profundo de un enunciado no
consiste tanto en describir un estado de cosas sino en hacer posible una cierta
continuacion del discurso en detrimento de otros’. La continuacion, como ya se ha

gpuntado, permite utilizar determinados topor

Dentro de este planteamiento se oponen a otras concepciones de la lengua, como son €
descriptivismo —a lengua describe un estado de cosas determinado, no hay por lo tanto,
ningln dinamismo— o la concepcion comunicativa —a lengua es vehiculo de transmision de
ideas y de experiencias- . Por lo tanto, detréds de las paabras no solo hay objetos y
propiedades, Sino también topol, estas estructuras profundas que dan sentido a las pdabras y
hacen posible que se produzca una cierta logica discursva —que iria desgrandndose de una

maneramuy deductiva- .
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A pesar de que estos autores intenten formular su teoria desde un nivel puramente linguiistico,
gueda claro que los topoi son dificilmente explicables sn una referencia d mundo coman, es
decir, a una cultura determinada en un momento concreto. Ha de exigtir un conocimiento
comun para dar a los topoi su significado. Los autores son conscientes de dlo cuando
plantean que existe una relacion clara con la ideologia: de hecho, hablan de una pragmética

integrada que es inexplicable sn referencias a un entorno no linguigtico.

Anscombre y Ducrot critican a Perelman por no tener en cuenta los marcadores linguisticos
(pistas de ggnificado profundo dentro de la propia lengua) en su intento de buscar una
fundamentacidn comin que ayude a los seres humanos a entenderse y a dar significados més
0 menos reconocidos a determinadas palabras (a pesar de que éstos puedan variar). Por o
tanto, es interesante su afirmacion de que hay estructuras linglisticas que son viables, en la
medida en que pueden reflgar la estructura profunda formada por |os vaores que tienen tanto

d orador como € destinatario.

La funcidn retdrica 0 argumentativa queda reflgjada dentro de este planteamiento por una
razon de peso: la referencia a los objetivos que quiere conseguir @ acto de lengua. Esta
consideracion es bésica porque la teoria de la argumentacion, a pesar de plantearse € andisis
de estructuras bésicas, cree que la lengua —como sistema globa— tiene un objetivo dindmico.
Es decir, la lengua, en su manifestacion discursva, tiene una findidad clara provocar una
accion determinada. Aparece agui otro tema importante: la consderacion del discurso como
unidad persuasiva, porque la lengua por si sola no posee esta funcion y es a través del
discurso como se intenta producir € efecto o efectos deseados. Anscombre y Ducrot no
abordan de manera demasiado exhaustiva este aspecto, pero 1o gpuntan cuando andizan

enunciados concatenados.

Por tanto, estos autores solamente buscan en la argumentacion la explicacion concreta de
agunos hechos lingliticos que, a pesar de su importancia parala comprenson de significados

profundos, no son suficientes para consderar niveles mas generales de comunicacion entre
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personas.? Asi, desde @ punto de vista que se defiende en € presente trabgjo, se pierden las
dimensiones basicas de las interacciones entre orador y auditorio, la mas importante de las
cudes es la findidad persuasiva, que en ninglin momento es andizada por Anscombre y

Ducrot.

# En su favor hay que decir que Anscombre y Ducrot no tratan de llegar a este nivel general de la
comunicacién. Su intencion es puramente metodol 6gica dentro de la linglistica y, con sus aportaciones,
hacen avanzar esta disciplina de maneramuy clara.
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3.1. El cuestionamiento la evidenciaracional y de la evidencia sensible: |a filosofia de

la accién

El aflo 1958 se considera una fecha clave en la higtoria de la Teoria de la Argumentacidn, ya
gue los dos autores més importantes de la corriente epistemoldgica publican sus obras
fundamentaes. Stephen Toulmin saca a la luz la obra The uses of argument y Cham
Perdmar?®, en colaboracion con Olbrechts-Tyteca, publica Traité de I’ Argumentation: La
Nouvelle Rhétorique. Esta obra congtituye un punto determinante para la recuperacion de la
retdrica en su acepcion clasica de arte persuasivo, concepcion ala cud los autores llegan en

su bisgueda de una l6gica vadida para | os asuntos humanos.

Perelman (1912-1984) nace en Poloniaen 1912 y alos 12 afios se tradada a Bégica, donde
estudia derecho y filosofia en la Universidad de Bruselas. Redliza su doctorado sobre Frege,
fundador de la légicaformaizada. A partir de esta formacion l6gico/matemética, € autor trata
de encontrar una légica capaz de explicar los comportamientos humanos. Hasta aquel
momento & paradigma dominante de la ciencia establecia que la racionaidad solamente podia
aplicarse afendbmenos acotables y perceptibles. De este modo, dgja las otras facetas humanas
(menos visbles o imposibles de percibir) en manos de la irraciondidad, la sugestion y la
violencia. Asi, Perelman (1954 26) afirma que, a medida que estas ideas ganan terreno en los
campos del pensamiento, d ambito de la razén se restringe. Mientras, d dominio de lo

irraciond contintia creciendo y acanza todo agquello que los méodos no podian fundamentar

% |_a produccion bibliogréafica de Perelman, que se extiende alo largo de casi 40 afios, esinmensay abarca
temas tan diversos como lajusticia o la educacion, pasando por lahistoriao lalinglistica. En este capitulo
se hace referencia a diversos de sus textos. Sobre todo a aguellos mas centrados en su posturafiloséficay
aquellos que tienen que ver con laformulacion de su teoria de la argumentacion. Quien tengainterés en
consultar unabibliografia casi completa de sus articulosy libros, puede acudir a nimero que la Revue

I nternational e de Philosophie dedica a Perelman, 1979, n° 127-128 (péginas 325-342).
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de manera demodrativa: € dominio de la accion, de la morad, del derecho, de la politica, de

las ciencias humanas, de lafilosofiay delardigion.

Perelman no acepta dgar en manos de lairracionalidad un ambito tan amplio y, por €lo, ataca
lalinea de flotacion de este planteamiento: € racionalismo. Perdman (1970: 13y ss) acusaa
Descartes de gplicar a la opinidn y a la filosofia métodos propios de las ciencias y de las
mateméticas. Es lo que Perelman (1979: 6) denomina monismo metodoldgico (derivado asi
mismo de monismo axioldgico 0 ontoldgico). Segun éste, sOlo hay un método que se puede
seguir parallegar alaverdad: d método demodtrativo “ €l propio de las matematicas y que
habr4, dentro de todos los campos, de procurarnos e mismo género de certitud que
aquel gue nos procura € conocimiento matematico” (1979:6 ). En este mismo texto,
Peredlman vaora las ventgas e inconvenientes de este monismo que impregna la vida socidl.
Entre las ventgjas destaca la construccion, en diversos campos, de una concepcion sistemédtica
y raciond ded universo que permite consderar una solucidén Unica y verdadera a las
divergencias. Entre los inconvenientes, se encuentra que favorece un reduccionismo a veces
poco tolerable. Asi, cuando no acanza a hacer prevaecer su punto de vista, puede justificar
el recurso a la violencia en nombre de verdad. Segin Perdman, €llo lo hace especia mente
peligroso como norma socid. Por esa razon, propone una dternativa. En estas disciplinas
todo se basa en laevidenciaraciond y senshble. Adi, afirma Perelman (1970: 16) “ para esta
teoria (la teoria cartesiana) la evidencia no es concebida como una caracteristica
puramente psicolégica, sino como una fuerza que se impone a todo espiritu dotado de
razon, y que manifiesta la verdad de aquello que se impone de esta manera” . Aqudlo
evidente es necesriamente verdad e inmediatamente reconocible como td. Es decir, la

verdad se muestra'y todo € mundo se convence de dla autométicamente.

Seglin este autor (1970: 20), d error de Descartes es creer que las cosas Smplemente son,
gn tener en cuenta sus relaciones, sus contextos (Laande, 1995). De esta manera llega a la
conclusién de que se debe diminar dd conocimiento humano todo aguello que supone una
goortacion individud, subjetiva, socid o higdrica -en una paabra, todo aquelo

“contingente’- para reencontrar un uso universalmente vaido de larazon.

Ante esta propuesta cartesiana, Perelman (1970: 22-23) afirmaque
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“limitando & uso de la razén a las intuiciones evidentes y a las técnicas de caculo
basadas sobre estas intuiciones, se abandona a la irraciondidad, es decir, a las
pasiones, a los intereses y a la violencia, todo € campo de nuestra accién que
escapa a los medios de prueba incontestables. Sélo una teoria de la argumentacion,
filosdficamente elaborada, nos permitira reconocer entre la evidencia y la
racionalidad, la existencia de una via intermedia, que es € camino dificil y mal
trazado de lo razonable’.

Camino que trata de recorrer € propio Perdman gracias ala argumentacion y alaretorica (tal

y como se expone en & proximo apartado).

Pero antes de profundizar en estaidea, hay que hacer una doble distincion que ayude a situar
la propuesta de Perelman en un marco de pensamiento més amplio. Puede decirse que
Perdman enmarca su filosofia en un &mbito de ruptura con las tradiciones dominantes hasta
e momento. Asi se Stla dentro de la légica informa y su gpuesta filosofica se encuentra
proxima a reaivismo. Por tanto, es importante recacar su opcién en dos binomios

importantes: l6gicaforma ver sus logicainforma y absolutismo ver sus reativismo.

En consecuencia, destaca desde d principio una de las oposiciones sustanciales de la historia
del pensamiento y que, ademas, resulta fundamenta para entender @ gparato tanto filosofico
como metodoldgico de Perdman. Este primer ge clave es la digtincion entre [6gica forma y
l6gicainforma .

En d capitulo anterior se sefidaba que uno de los puntos clave de la propuesta de Perelman
es su particular concepcion de la l6gica, que parte de una primera distincion entre [6gica
forma y l6gicainformal. Laldgicaforma puede caracterizarse por tres rasgos fundamentales.
Primero, por la utilizacion de un lenguge atificid que permite diminar la ambigliedad de los
lenguges naturdes. Esta disciplina trata de congtruir lenguges formaizados que tengan una
interpretacion univoca. En segundo lugar, por @ formaismo en las reglas de sudtitucion y
deduccion de premisas. Y, en tercer lugar, hay que hablar del objetivismo que se ocupa de las
propiedades objetivas independientes de la actitud de los hombres, de aguello que piensan o
creen. Es decir, s dga completamente d margen € contexto en  que se formulan las

propuestas.

* Esta division (para cuya explicacion se sigue a Taguieff, 1990) estaen el fondo de los diferentes tipos de
discursos, como se desarrolla més adel ante.
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Por € contrario, la l6gica informa genera discursos caracterizados por utilizar € lenguge
naturad y por tener en cuenta la polisemia que éte contiene y que da lugar ala existencia de
multiples interpretaciones. Esta variedad de lecturas de un mismo discurso viene también
facilitada por otros dos rasgos propios de la légica informd: su fdta de rigor deductivo y,
sobre todo, la importancia dada d contexto en & que los procesos de produccion e

interpretacion se llevan a cabo.

Perdman defiende € ambito de la logica informa, pero segin Carrilho (1992) con dlo no

pretende reformar la légica, Sno que busca producir un cambio de orientacidn encaminado a
congtruir un nuevo dominio especifico en @ que puede desarrallarse lalégica. En palabras de
Carrilho (1992: 59): “ se trata de la ruptura con la tradicién racionalista moderna, la
cual, después de Descartes habia llevado al privilegio atribuido a la |6gica (formal) y al

desprecio de la argumentacion, ambas marcadas por la necesidad y la evidencia
demostrativas’ . Ante esto, Perdlman afirma que la naturdeza de la argumentacion se opone

alanecesidad de evidenciay su dominio esd de laveroamilitud, € delo posible.

End Tratado de la Argumentacion, su obra fundamenta,® Perélman, conjuntamente con
Olbrechts-Tyteca, construye un marco filosdfico cgpaz dar una explicacion logica a los
procesos de actuacion humana. La novedad de Perdlman es que abandona la légica
formalizada o andlitica e intenta enfocar € problema desde un punto de vista didéctico, donde
la interaccion entre los actores se produce raciondizando unos vaores comunes. Ad, la
utilizacion de una ldgicainforma permite congtruir una raciondidad para los asuntos humanos.
Edte tipo de l6gica dumbra aguellos asuntos que no pueden adaptarse a los rigores de la

l6gicaformd, td y como se desarrollara ampliamente en @ proximo epigrafe.

% | amayoriade |os autores consideran Tratado de |a Argumentacion la obra culminante de Perelman,
donde se reflejala esencia de sus postulados. Sin embargo, se pueden destacar otros textos como su
primera publicacién Rhétorique et Philosophie - también en colaboracién con Olbrechts-Tyteca- €l afio
1952 (Paris, P.U.F.); Justice et Raison (Presses Universitaires de Bruxelles, 1970); Philosophie Morale
(Presses Universitaires de Bruxelles, 1967); Logique et Moral e (Presses Universitaires de Bruxelles, 1969);
Logique et argumentation (Presses Universitaires de Bruxelles, 1971); Logique juridique-Nouvelle
Rhétorique (Paris, Dalloz, 1976) y L' Empire Rhétorique, Rhétorique et Argumentation (Paris, Libraire
Philosophique J. Vrin, 1977). A esta seleccidn hay que afiadir también dos recopilaciones de articulos: Le
Champ de |’ argumentation (Presses Universitaires de Bruxelles, 1970) y Rhétoriques (Bruxelles: Editions
del’Universite de Bruxelles, 1950).
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Un segundo marco en € que cabe Stuar la figura de Perdman es la oposicidn entre dos
concepciones filosdficas opuestas como son € pogtivismo y € reativismo. La primera,
denominada positivida, se fundamenta en una vision absolutista de un mundo articulado sobre
una verdad evidente que se presenta de forma clara y gpabullante, sn matices. Desde su
origen, € término pogtivismo se ha golicado a corrientes y planteamientos muy diversos, 1o
gue ha generado una cierta confuson que ha difuminado d sgnificado inicid. En la época
moderna y contemporanes, € positivismo tiene dos grandes manifestaciones: por un lado, la
expresada por Comte 'y sus seguidores, y por otro lado, € positivismo |6gico o neopositivismo
desarrollado por € Circulo de Viena (entre otros) y que se caracteriza por intentar unir €

empirismo con los recursos de laldgica forma smbdlica

La segunda concepcidn filosdfica, denominada relativismo, sostiene que la verdad absoluta no
exide. Hay diferentes verdades fundamentadas en diversas visones u opiniones, que se
pueden ir matizando o cambiando. El relativismo, a pesar de ser una actitud, puede
presentarse también como una doctrina filosdfica, generamente como punto de partida. El
concepto primario de relativismo se define por la férmula de Protégoras (de quien ya se ha
hablado en e capitulo anterior): “é hombre como medida de todas las cosas’ (Homo
mensura). El dgnificado de eta expresdén ha planteado multitud de dudes en su
interpretacion y, sin entrar en elas, hay que decir que supone una afirmacion ambigua desde la
gue se pueden llegar a dos conclusiones opuedtas. la primera es que, a reducirse @ ser d
parecer, nada es verdad; la segunda es que, como las Unicas proposiciones posibles son las
formuladas por & ser humano, todo es verdad. Esta ambigliedad puede quedar matizada s se
entiende € relativismo de manera moderada. Es decir, las proposiciones vienen matizadas por
las circungtancias y pueden considerarse como absolutas en determinadas condiciones, a
pesar de que éstas pueden variar con € tiempo, é momento, € entorno, etcétera. Por tanto,
son las circungtancias las que condicionan la verdad y la validez de una proposicion. S las
circungancias son internas, se habla de subjetivismo y, S son externas, de rdativismo

“objetivo”.

Ambas tradiciones fil osificas se remontan ala época clasicay congtituyen puntos de inicio de

diferentes corrientes de pensamiento. Antes de entrar de lleno en |as consideraciones de fondo
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gue dan lugar a cada una de edtas visones dd mundo, se muestra de modo esquemético
cdmo e articulan. De esta manera se ponen de relieve los puntos fundamentales que se

discuten en los siguientes epigrafes.

Cuadro 5: Positivismo y Relativismo

Positivismo Relativismo

Verdad Opinion

Discurso demostrativo Discurso argumentativo

Lenguge formaizado Lenguge natura

Logicaforma Logicainforma

El auditorio no tiene ningunardevancia El auditorio tiene unaimportancia fundamenta

porque, siguiendo & método, todos han de porque contextualiza los mensges que recibe

llegar alas mismas conclusiones. SegUin su vison dd mundo.

Para ver cud es d edificio construido por los positivistas, hay que remontarse a Descartes y
andizar como plantea la raciondidad que debe tener cuaquier propuesta cientifica. Ya se ha
sefidlado anteriormente que la raciondidad, desde este punto de vista, pasa por consderar
una sola verdad absoluta ala que se llega Unicamente a través de la demostracion anditica. Es
decir, se Siguen unos pasos concatenados de tal manera que, S se cumplen adecuadamente,
s0lo puede llegarse a una conclusion. Este afén por llegar a verdades absolutas exige eiminar
cudquier margen para d mdentendido y la ambigliedad. Esto, hace necesario formdizar €
lengugie, que queda reducido a abdtracciones que solamente pueden considerarse y
entenderse de manera unilaterd. El pogtivismo fundamenta toda su fuerza en la vaidez de
método que se sogtiene por Sk miSmo, Sin conceder ninguna importancia d auditorio que 1o
defiende ni d que va dirigido. La férmula deductiva debe poder ser entendida por todo €
mundo de forma univoca, independientemente de las creencias de cada uno. Por |o tanto,
todo lo que no pueda ser adgptado ni formalizado segin € méodo queda fuera de la
raciondidad y, por tanto, entrade lleno en & mundo de lairraciondidad y ddl capricho.
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En e fondo de esta tendencia subyace € método de verificacion. Desde este punto de vigala
verificacion ha de ser empirica, es decir, comprobable por todos de la misma manera. Ya se
han abordado en & capitulo anterior |as criticas a este modelo dentro del mundo de la ciencia

“purd’ y, a continuacion, se plantean dternativas dentro del mundo de las ciencias humanas.

Como respuesta a las presunciones postivistas se puede consderar @ rdativismo. A
diferencia de la postura anterior, se pone en duda la exigencia de verdades universaes
inamovibles. Hay diferentes opiniones que serén vdidas en la medida en que puedan aportar
Cietas pruebas, denominadas didécticas, que las sostengan. Cada opinidn tiene sus
fundamentos: todas ellas tienen la misma vdidez y, por tanto, pueden ser discutidas en virtud
de las pruebas que las apoyen. Por lo tanto, la demostracion andlitica dga paso alas pruebas
diaécticas, que no son sempre las mismas, sino que varian en relacion con € puablico a cud
se dirigen o en relacion con € contenido de la exposicion que se hace. En esta vision, €
auditorio es d punto esencid que determina la argumentacion, ya que sus vaores y sus
creencias fundamentan cuaquier discurso que tenga como findidad la persuason. Dentro de
esta tendencia no solamente se tienen en cuenta los contenidos formaizables mediante un
lengugje abstracto, sino también todos agquellos que se vehiculan a través ddl lenguge naturd.
Se entra, pues, en un campo ambiguo y mucho mas amplio, que acanza a todo tipo de

conocimiento humano més dladd puramente cientifico.

Perdman se inscribe dentro de edta linea, ya que plantea la posibilidad de dar explicaciones
raciondes en amhitos que, desde @ punto de vista postivista, quedan fuera de cuaquier
intento cientifico. Plantear que la vaidez de un discurso no depende de factores empiricos ni
de evidencias positivistas comporta un giro importante en la concepcidn del mundo. El centro
dgja de edtar en laredidad externa d ser humano y se desplaza hacia € auditorio, es decir,
hacia las creencias internas de las personas concretas. Ademés, significa que puede darse un
didogo entre posiciones con vdidez relativa, Sin que ninguna de dlas tenga un vaor absoluto
que se imponga por la fuerza a todo d resto. Eda premisa es fundamenta dentro de la

argumentacion.

Hay que matizar que € relativismo aqui planteado no es absoluto, en @ sentido, de que pueda

llegar a convertirse en un nihilismo donde nada tenga sentido porque todo sea defendible de la
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misma manera. De hecho, € planteamiento de Perdman se dga mucho de estaidea. Ferrater
Mora (1990: 2832) indica que Herman Wein plantea diferentes formas de transiciéon, que
permiten ver que no es indispensable adherirse ni a un reativismo ni a un aisolutismo

completos: “ Un término medio entre estos dos Ultimos aparece cuando, tras haber

aceptado el relativismo, se advierte que este actla como un correctivo, pero no para
pasar de nuevo a un absolutismo” . Es decir, Perdman relativiza hasta cierto punto la validez
de las argumentaciones, pero trata de fundamentarse en unos “universaes’ que eiminen los
vacios de sentido a los que puede dar lugar un didogo sin puntos de referencia. Por tanto,

utiliza un relativismo moderado o, seglin como se mire, intenta una gplicacion postivisa e
introduce e ementos que quedaban fuera dd positivismo clésico. Mas addante se discute la
naturaeza de los universales utilizados por Perdiman y d rol que desempefian en su teoria

Gonzdez Bedoya (1994: 22-23) resume de una manera bastante esclarecedora € lugar

exacto en d que Perdman s Stla filosdficamente: “ Perelman propone una filosofia
regresiva, abierta, no conclusa, siempre volviendo argumentativamente sobre sus
ppr opi 0s supuestos, que, por tanto, son relativos y revisables. En su base estan los cuatro
principios de la dialéctica de Gonseth: Principio de integridad, principio de dualismo,

principio de revision y principio de responsabilidad’. Asi, a pesar de contener un cierto
relaiviamo, éste no es extremo y smplemente lo utiliza como posbilidad argumentativa y
diaéctica de discuson entre tendencias diferentes. De agui no puede deducirse la inexistencia
de unas ciertos fundamentos inamovibles. Lo que propone Perelman es mas bien que, a pesar
de partir de algunos presupuestos estables, puede llegarse a conclusones muy diferentes s

édtas vienen judtificadas y avaadas por argumentos vdidos. La vaidez de los argumentos se
determina por su apariencia logica, pero no es una logica aplastante, como proponen los
positivistas, sSino una légica persondizada que varia segiin las creencias y la experiencia de

cada auditorio concreto.?®

% Desde esta posicion se enlaza de manera clara con el concepto de mundo posible defendido en este
trabajo. Esto es, el mundo posible establ ece |as normas general es que enmarcan | os principios basicos
dentro de los cuales | as propuestas pueden considerarse absolutas. La particularidad es que |os mundos
posibles pueden ser multiplesy se construyen de nodo diferente segiin el contexto en el que se produce el
discurso. Laarticulacién de lateoria de Perelman con lade los mundos posibles se desarrolla, como ya se
haindicado, en el capitulo 7.
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3.2. Labusqueda de unaldgica de los valores: larazon en los ambitos précticos

Como se haindicado en d capitulo anterior, la preeminenciadel podtivismo y dd empirismo,
fundamentamente en € dglo XIX, contribuye a marginar la retdrica, que pierde d edtatus de
ciencia que habia mantenido durante € periodo clasico. Ante las criticas de estas dos
disciplinas que niegan € estatus de racionadidad a todo aquello que no pueda demosirar su
vinculacion con la evidencia raciond o con la evidencia empirica, Perdman se hace una
pregunta bésica (1994: 32-33): “¢ De esta evolucion de la l6gica y de los progresos
incontestables que ha realizado, debemos concluir que la razon es totalmente
incompetente en los campos que escapan al calculo y que, ahi donde ni la experiencia ni
la deduccidn 16gica pueden proporcionarnos la solucién de un problema, sélo nos queda
abandonarnos a las fuerzas irracionales, a nuestros ingtintos, a la sugestion o a la
violencia?” . Como se examina mas adelante, la respuesta es no. Pero, antes de profundizar
en las propuestas concretas, se toma esta reflexion como punto de partida para explicar la
fundamentacion filosdfica dd autor, sobre la cud congtruye su edificio metodoldgico y
anditico. Perelman (1997: 10) se pregunta como puede razonarse sobre valoresy S existen
métodos, racionamente aceptados, que permitan preferir d bien d ma, la judicia a la
injusticia, 0 la democracia a la dictadura. Es decir, tomar decisiones en amhitos que estén
fuerade laracionalidad “pura’ pero que afectan de manera directa nuestro mbito persona y
politico. Dentro de estas cuestiones se encuentran acciones tan cotidianas como votar a un
partido politico, escoger una casa, decidir donde ir de vacaciones o decidir la &filiacion a un
sndicato, por poner agunos gemplos. Que estas actuaciones, propiamente humanas, no se
puedan andizar desde la perspectiva de la raciondidad cientifica cartesana no quiere decir
gue se puedan considerar como irracionaes. Para Perelman todas ellas se encuentran dentro
del &mbito de una logica diferente, la de lo razonable, y es precisamente en edta légica en la

que & autor centra toda su investigacion.

Adscribiéndose a la logica informa, Perdman busca una l6gica de los vaores. Como afirma
Vannier (2001: 34 y ss.), empieza su camino en la epistemologia de Gonseth, pero ésta se
basa mucho en teorias matematicas y fisicas que se adecuan bien d hombre de ciencia Sin

embargo, las cuestiones fil osificas resultan irreductibles a estas teorias. Las nociones humanas
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0 dd espiritu tienen su especificidad. Adi, en @ seguimiento de la especificidad de los juicios
de vaor, Perdman llega a Frege (a quien, como ya se ha dicho, dedica la tesis doctord).
Patiendo de €, llega a limitar d espacio en d cud la logica forma es posble. En otras
paabras, con € estudio de Frege Perdlman afirma que la l6gica forma no puede utilizarse en
un dominio practico. Unavez aclarado esto, Perelman trata de establecer 10s principios de una
I6gica de los juicios de vaor a patir de andisis de textos politicos y mordes. Pero d
resultado es sorprendente; llega a la conclusion de que no hay una légica especifica de los
juicios de vdor, sno que los dominios examinados se fundamentan en la nocidén de

argumentacion.

3.3. La concrecién metodoldgica de los presupuestos fil osoficos”

El marco filosfico en @ que se desarrolla la propuesta perdmaniana permite entender mejor
la metodologia planteada por € autor. A pesar de esto, cabe presentar dos puntualizaciones
previas. En primer lugar, la obra de Perdman carece de una findidad Unicamente
metodol égica, su método deriva de un marco tedrico muy amplio que intenta abarcar todo €
proceso de construccion de argumentaciones. De hecho, sus gportaciones son mas
descriptivas que normativas porque, a través de elas, trata de definir todo & proceso
argumentativo. En segundo lugar, Perdman se plantea € proceso de congruccion de
argumentaciones desde @ punto de vista ddl orador y no del auditorio. Por este motivo
congtruir un gparato metodoldgico comporta dar la vudta, en cierta manera, d sentido de
algunas de sus afirmaciones para adaptarlas a punto de vista de quien recibe € argumento y
no de quien emite d discurso. Por dlo d autor da en ocasones mucha importancia a
mecanismos de elaboracidn de los discursos que aqui ho se consideran, ya que congtituyen de

elaboraciones internas que € auditorio solamente percibe de manera ya conjunta.

? Tanto este punto como el siguiente se basan en el trabajo realizado en el curso de doctorado “La
intencion retorica en la comunicacion audiovisual”, dirigido por € doctor Jordi Pericot, con quien he
colaborado para confeccionar un método de andlisis basado en la teoria de Perelman. Algunos conceptos
gue agui aparecen provienen directamente de nociones extraidas de este trabajo conjunto, que hasido en
parte publicado en GIFREU, J; PALLARES, F: Politica i comportament electoral, Barcelona, Mediterrania,
1998.
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En sulibro Tratado de la Argumentacion. La nueva retérica, Perdman distingue tres fases
metodoldgicas claras a partir de las que puede eaborarse una primera propuesta de
categorias andliticas® En una primera fase plantea los “acuerdos generaes’, que sirven de
punto de partida a la argumentacion. En una segunda fase desarrolla los procedimientos de
enlace y disociacion, que conectaran los acuerdos inicides con las conclusones a las que
transferiran la validez. Y, por Ultimo, las interacciones que se producen entre los diferentes
argumentos tanto en € plano del discurso como dd contexto argumentativo (Io que Peredman
[lama situacion argumentativa). Con esta divisidn, en € fondo, Perdman intenta averiguar
cdmo la vaidez dada a los acuerdos generales se transmite, mediante unos procedimientos
|6gicos, a unas conclusiones que en principio No cuentan con este consenso inicid y que, por
tanto, son mucho mas discutibles. Antes de entrar de lleno en € desarrollo que hace Perdman
de todos estos dementos, hay que sefidar que, en relacion con e objeto de estudio aqui
tratado, interesa en esencia la parte dedicada a las premisas inicides. Por dos razones. la
primera se apuntaba en € primer capitulo de este mismo trabgjo y conecta directamente con
la definicion arigtotdlica de la retorica. La segunda es que en este punto pueden verse de
manera clara los fundamentos filosdficos de Perdman, a tiempo que los acuerdos generdes
pueden condtituir una base para e desarrollo posterior de una pragmética que permita andizar
los discursos politicos, tal y como se detalla en los capitulos 7 y 8.

Perddman congidera |los acuerdos generaes puntos de partida de los contextos argumentativos
gue son objeto de creencia o de adhesion. Distingue dos tipos diferentes seglin sea € grado
de aceptacion que provoquen en e auditorio: unos basados en aquello que todo € mundo
conddera real y otros fundamentados en aguello que es consderado preferible por €
auditorio. Los acuerdos basados en la redlidad cuentan con una aceptacion mas grande por
parte del auditorio y pueden identificarse tres tipos diferentes. los hechos, las verdades y las

presunciones.® Los hechos son acuerdos no controvertidos que todos aceptan de una manera

% En todas estas categorias, que ahora se exponen esqueméati camente, se entrard en profundidad en el
capitulo 8.

# Hay que aclarar que, durante la exposicion del marco metodol 6gico del autor, se utiliza su terminologia.
En ella aparecen una serie de términos que consideramos poco matizados. “universales’, “hechos’,
“valores’, etcétera. Méas adelante se valora este punto y se intenta introducir matizaciones en el lenguaje
que hardn mas comprensible lavision de la argumentacion que aqui se propone.
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clara, sn discuson. Un hecho puede perder su estatus en dos circungtancias. S s puesto en
duda por un nimero suficiente de gente, 0 S entre @ auditorio hay dguien con la suficiente
caidad mora, reconocida por todos, para hacerlo. Los hechos son los acuerdos con la
adhesén mas fuerte y, por tanto, condituyen la base més fundamentada para la
argumentacion. Perelman considera las verdades como sistemas de hechos de acance mas
generd 'y més complgos porque ponen en reacidn un determinado nldmero de
acontecimientos. Existen dos niveles dentro de las verdades. las referidas a la redlidad y las
referidas a sstemas de hechos expuestos en & mismo discurso, es decir, otras proposiciones
incluidas en la argumentacion. Las presunciones, a pesar de basarse en la redidad, son los
acuerdos con menos fuerza, y habitua mente necesitan ser reforzadas por € ementos externos.
Por tanto, no tienen la autonomia de los hechos y de las verdades y estan determinadas por
una serie de principios que las fundamentan, tales como los principios de cdidad, de sensatez
0 de credulidad naturd. S no se basan en estos principios, pierden toda su fuerza
argumentativa. Todos estos puntos de partida cuentan con la adhesidn del auditorio universa,
y s de agui de donde Perdlman afirma que extraen toda su fuerza como fundamentos de la

argumentacion.

Por otro lado, los acuerdos cimentados en las preferencias logran la adhesion de auditorios
particulares y pueden ser de tres tipos. vaores, jerarquias y lugares de la argumentacion. Los
valores de la argumentacion son considerados por Perelman como opiniones generdizadas y
consensuadas. Estos valores pueden estar jerarquizados, |as jerarquias coordinan los valores,
pero no diminan su independencia. Ordenan los vaores mediante unos principios que,
habitudmente, permanecen implicitos en € auditorio (por gemplo, € principio de
subordinacion del efecto a la causa). Por Ultimo, los lugares son premisas de caracter muy
genera que fundamentan los vaores y las jerarquias. Para Perdman, los lugares tienen una
gran relevancia ya que pueden producir una determinada vision dd mundo: “ El uso de ciertos

lugares o de ciertas argumentaciones no caracteriza necesariamente un medio de
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cultura determinado, sino que pueden proceder, y es lo mas frecuente, de la situacion

argumentativa particular en la que se encuentra el orador” (1994: 164).%°

Este esqueleto metodol 6gico permite clarificar los puntos de vistadel orador (e indirectamente
de auditorio a que se dirige). En é momento de confeccionar un discurso, € orador ha de
redizar toda una serie de elecciones entre vaores, hechos, verdades, etcétera, que permiten
averiguar a qué tipo de publico se quiere dirigir, asi como cudes son sus finaidades. Las
elecciones varian segin d momento y € contexto argumentativo en d que se produce la
accion y, por dlo, cada argumentacion comporta diferentes elecciones y diferentes puntos de
patida De esta manera, la deccion s condituye en @ punto fundamentd de la
argumentacion: puede decirse que la cdidad de ésta viene determinada por € tipo de
acuerdos que pone en juego € orador mas que por la fortaleza de los acuerdos en si mismos.
Esta necesidad de variacion hace que los dementos presentados por Peredman permanezcan
muy relativizados. El carécter relativo de los acuerdos generdes viene marcado culturdmente

yaque las creencias varian seglin é momento, la época, € entorno, etcétera.

Edta primera parte metodolégica es primordid en la congtruccion perelmaniana porque actla
como la base que sostiene € resto ddl edificio. S no se clarifican inicidmente de manera muy
concreta estos fundamentos, es muy dificil deducir lo que € orador pretende comunicar d

auditorio.

La segunda parte expuesta por Perelman trata los procedimientos de enlace y disociacion, a
través de los que se produce la transmision de validez de unos principios aceptados a otros
gue, en un primer momento, no lo son. Es en edta parte donde se redizan todas las
operaciones cad logicas que provocan las modificaciones en € pensamiento del auditorio. En

edte punto también tiene mucha importancia la eeccion de unos mecanismos en lugar de otros,

ya que no todos provocan los mismos procesos mentales para la persuasion. Los mecanismos
de enlace son definidos por Perelman (1994 299) como “ esquemas que unen elementos

distintos y permiten establecer entre estos elementos una solidaridad que pretende, bien

%0 para redlizar de este capitulo se sigue la traduccién espafiola de la citada obra de Perelman editada el
afio 1994, aunque laversion origina sea anterior.
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estructurarlos, bien valorarlos positiva o negativamente”. Con estas palabras € autor
dgja entrever que, a pesar de recurrir a mecanismos de apariencia logica, es posble redizar
vaoraciones de los argumentos. Dentro de estos procedimientos se encuentran tres
posibilidades. las estructuras casi l6gicas, que pretenden cierta forma de conviccion en la
medida en que se presentan comparables a razonamientos formaes, |6gicos 0 mateméticos,
las estructuras basadas en |a redlidad, que recurren a lo real para establecer una solidaridad
entre juicios admitidos y otros que intentan promover; y, por Ultimo, los enlaces que parten de
acuerdos y edtructuran la redlidad, mediante un procedimiento contrario d anterior ya que la
redidad se modifica en relacién con € argumento que @ orador presenta (es € caso del

gemplo, d moddoy lailugtracion).

Otros mecanismos son los de disociacion, definidos por Perelman (1994: 299-300) como
“técnicas de ruptura cuyo objetivo es disociar, separar, desolidarizar elementos
considerados componentes de un todo o, al menos, de un conjunto solidario en el seno
de un mismo sistema de pensamiento” . Vuelve a quedar clara la importancia de sstema
cultura del auditorio, reflgado en los acuerdos generdes, a la hora de escoger entre los
elementos que e utilizan para producir € cambio de un argumento a otro. Los eementos mas
importantes de los procedimientos de disociacion son las pargas filosificas y las definiciones
disociativas. La findidad Ultima de édtas es llegar a separar conceptos que parecen unidas.
Eso s rediza ddimitando eementos a los que se da un vdor postivo 0 negativo
dependiendo del objetivo del orador y, evidentemente, del sistema culturd en € que se sitde.
Es precisamente en esta segunda parte donde puede apreciarse de manera clarala adecuacion
I6gica dd modelo perdmaniano. Es de aqui de donde @ orador extree toda su fuerza

mediante razonamientos que gozan de una ciertaadmision por € auditorio.

Por dltimo, hay que hacer referencia a la interaccion que se produce entre los argumentos en
relacion con diferentes aspectos. Perelman destaca cuatro: en relacion con otros argumentos
enunciados, en relacion con € conjunto de la situacion, en relacion con la concluson y en
relacion con d discurso. Todas estas interacciones dan lugar a una serie de técnicas que, en
generd, tratan de determinar la importancia concreta de cada argumento en relacion con las

diferentes situaciones mencionadas. Asi, puede sobrevalorarse un argumento en detrimento de
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otro segun lafindidad persuasiva, y se utilizan |os argumentos en un orden determinado segun
sead publico a que d discurso de dirija para conseguir su adhesién alos postulados inicides.
También tiene una importancia fundamenta la relacion con @ conjunto de la Stuacion
argumentativa y, en concreto, € tipo de publico a que va dirigido. El discurso varia seglin s
se dirige a un publico convencido, a otro indeciso 0 a uno opuesto. Las técnicas que e
utilizan en estos tres casos seran diferentes y, en genera, puede digtinguirse entre discursos
gue apelan més directamente a la razon (en € caso de publicos indecisos 0 opuestos) y
discursos que gpelan mas directamente a los sentimientos, ya que muchos razonamientos son
aceptados desde d principio sin necesidad de una justificacion (en @ caso dd publico &fin).
Mas addante se demuedtra la importancia que tiene esta distincion a la hora de buscar

conexiones pragmaticas en d discurso politico audiovisud.

S se tienen en cuenta todos los dementos mencionados hasta ahora, es posible congtruir un
cierto método de andisis de los discursos que recoja todos los aspectos racionades de la
comunicacion politica. Al seguir los pasos planteados por Perelman, se detecta una serie de
aspectos argumentativos que ayudan a encontrar explicaciones a las conductas que
desarrollan los politicos en su comunicacion. En relacion con o que se ha expuesto (y amodo

de resumen), puede congruirse € sguiente esquema anditico:

Cuadro 6: Aparato analitico basico de Perelman. Puntos clave

- hechos
- basados en laredlidad - verdades
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- presunciones
1. Acuerdos generdes
- valores
- basados en preferencias | - jerarquias
- lugares

- edtructuras casl 10gicas
- deenlace - basados en laredidad
- que egtructuran laredidad
2. Procedimientos
- pargjasfilosificas
- de disociacion

- definicion disociativa

- en relacion con otros argumentos
- en relacion con € discurso

3. Interacciones - en relacion con las conclusiones
- en relacion con € contexto

3.4. La adaptacion del modelo ala comunicacion politica: validez analitica

A partir del Tratado de la Argumentacion. La nueva retérica puede seguirse un recorrido
metodolégico por € estudio dd discurso desde € punto de vista anditico, a pesar de que
deban hacerse esfuerzos para desenredar € plano tedrico del metodoldgico. El planteamiento
de Perdlman no es componer una metodologia, Sino elaborar un conjunto de nociones que
conforman una Teoria de la Argumentacidn “con mayUsculas’. Su pretension fundamenta es
rescatar una racionaidad gplicable a la comunicacion humana, con finalidad persuesiva, que
no haya de recurrir ala violencia paraimponer ciertas posiciones. La transcendencia filostfica

y epistemol bgica de este objetivo deviene fundamental e impregnatoda su obra

A lahorade utilizar las concepciones definidas y condtituir un método de andis's, se producen
ciertas distorsones que hacen necesario buscar fuera de Perelman soluciones a problemas por

é planteados pero que en su obra quedan sin solucion. En otro sentido, también es necesario
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reforzar de una manera més clara agunos de los conceptos por @ expuestos. En € proximo
cagpitulo se andizan en detdle las disfunciones mas importantes en @ nive filosifico y tedrico,
pero también hay que referirse alos desgustes que se pueden detectar en d método cuando

se gplica a discursos concretos. Por tanto, comporta dificultades eminentemente précticas.

En este sentido, los problemas més relevantes se encuentran en los apartados referidos a los
procedimientos y a la interaccion de los argumentos, donde se abren muchas posibilidades.
Como estas posibilidades no se acaban de definir de manera concreta, se dificulta de manera
clara su aplicacion d andliss de un discurso. Es @ caso, por gemplo, de las definiciones
disociativas. Perdman se limita a definirlas de manera generd, sin profundizar en sus tipos, con
lo que dgja abiertas una serie de puertas que hay que limitar a la hora de hacer un andisis
discursvo. Es una cuestion de interpretacion que requiere introducir una serie de limitaciones
para que € andisis sea, en cierta manera, unidirecciona. Sucede ago parecido con las
interacciones entre argumentos. Esta claro que hay muchas maneras de dar relevancia a
ciertos argumentos en detrimento de otros segin cud sea e objetivo del orador, pero hay que
ddimitar cudes de dlos tienen o0 no findidad argumentativa y cudes solamente suponen
findidades edtiligicas. Un gemplo smilar es € que hace referencia d orden de las

argumentaciones.

Por tanto, puede decirse que Perelman produce un esquema metodoldgico bésico para €
andliss dd discurso que se revela insuficiente y necesita ser completado con gportaciones de
otros autores. A pesar de todo, € producto find de edta tarea dgja sin cubrir una parte
fundamental: los recursos audiovisudes. Ciertamente, la metodologia perelmaniana se gusta a
un andisis dd discurso ord, pero descuida los aspectos audiovisudes. Estos aspectos
audiovisuales son determinantes en € estudio del mensgje politico contemporaneo, debido a
gue la teevison, como se destaca en la introduccion, se ha convertido en @ medio de
comunicacion por excelencia en la interaccion entre politicos y su publico, hasta d punto de
llegar a modificar € tipo de discurso utilizado. Esta carencia es basica desde d punto de viga
del objeto de estudio y, por €lo, es una de las causas principaes para intentar encontrar un

complemento que pueda recoger estos aspectos audiovisuales.
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Capitulo 4. Actualizacion del modelo perelmaniano

La propuesta anditica y metodoldgica que se deduce de la obra de Perdman ha quedado
expuesta en € capitulo anterior. Parece que es posible adeptarla a estudio del discurso
politico audiovisua haciendo las modificaciones pertinentes que complementen algunos de sus
conceptos. El modelo de Perelman resulta adecuado debido, principamente, a sus posiciones
tedricas y filosoficas. Estas permiten considerar la persuasion politica —objetivo dltimo de los
espots dectorales aqui tratados— dentro de un ambito filosdfico de raciondidad. Para hacer
edta adaptacion hay que matizar agunos problemas de fondo y profundizar en dlos. Los
problemas de fondo pueden detectarse tanto en € método como en las raices tedricas y

filosoficas del autor y solventarl os es necesario para dcanzar 10s objetivos aqui propuestos.

Este capitulo se divide en tres partes, cada una de las cuaes se refiere a una carencia del
modelo de Perdman. Algunas de dlas son de tipo interno, lo que implica que existen dgunas
contradicciones dentro de la propia teoria perdmaniana. Otras son de tipo externo y no
pueden considerarse tanto carencias como puntos complementarios que € autor no ha tenido
en cuenta, pero que se suponen fundamentales para poder habilitar la teoria de la
argumentacion como modelo de andisis de la comunicacion politica televisva. Las tres partes
on las dguientes las dificultades de adaptacion dd modelo clésco aigotdico a los
presupuestos actuaes, concretamente en cuanto d auditorio; @ reduccionismo existente en la
dadficacion que Perdman hace de las figuras de edtilo; y, por dltimo, € hecho de que €
modelo de Perelman no se Stle en un sstema comunicetivo que abarque la totdidad de las

variantes que intervienen en la creacion de |os discursos persuasivos en la actuaidad.

La situacion comunicativa de los espots eectorales se caracteriza por estar mediada por la
televison, lo cud dard lugar a un cambio de vison en los tres partes sefid adas anteriormente.
Es decir, € auditorio posee unas caracteristicas especificas, ya que la televison impone unas

dindmicas determinadas a los televidentes. En o que respecta a las figuras de egtilo y a los
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aspectos afectivos de la comunicacion, estan condicionados por los modos narrativos de la
television, pero en elos subyace una consderacion més amplia, en la linea defendida por Le
Guern, relacionada con € concepto de la imagen como vehiculo argumentativo. ES decir, la
imagen, a igua que € texto, puede tener como objetivo fina la persuason y, por lo tanto,
puede ser andizada como un discurso compuesto de diferentes enunciados, como actos

comunicativos en € sentido propuesto por Augtin'y por la teoria pragmética

Por tanto, las carencias de la propuesta de Perdlman dan lugar a una nueva perspectiva de
estos aspectos que, aungue son compatibles con la idea perdmaniana, comportan nuevos
presupuestos. Hay que destacar también que no todas estas carencias tienen la misma
relevancia a la hora de considerar d modelo. Por elo, d capitulo findiza con una vaoracion

de las implicaciones que pueden tener cada unade dlas.

4.1. Dificultades en la adaptacion del modelo clasico: € problema ded auditorio

A lo largo dd presente trabgjo se hailustrado cdmo lateoria de Perelman hunde sus raices en
el modelo cdésico planteado por Aristétees. Perdman senta de una manera explicita sus
bases en algunos presupuestos aristotélicos:
“..nuestro tratado se acerca principamente a las preocupaciones del
Renacimiento y, por consiguiente, a las de los autores griegos y latinos (...) Nuestro
andlisis se refiere a las pruebas que Aristételes llama diaécticas, que examina en
los Topicos y cuyo empleo muestra en la Retdrica. SOlo esta evocacion a la
terminologia aristotélica hubiera justificado € acercamiento de la teoria de la

argumentacién con la dial éctica concebida por € propio Aristételes como d arte de
razonar a partir de opiniones generamente aceptadas’ (Perelman, 1994: 36).

Perelman rescata de la concepcion aristotélica dos untos fundamentaes: laideadd auditorio
universal y e concepto de acuerdo general. Vaorar la idoneidad de estos dos aspectos
ayuda a entender toda la herencia aristotélica de Perdlman y a determinar € sentido en € que
deben entenderse otras concepciones que gparecen en @ seno de modelo. La clave de la
comprension radicaen @ concepto de auditorio universal, que Perdman toma de Aristételes y

que sitla como fundamento de toda su teoria de la argumentacion. Mas addante se hace

referencia a los problemas que esta idea genera dentro de la propia teoria perdmaniana. No
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obstante, antes hay que examinar la inadecuacion que comporta - en una sociedad como la

actua- d congderar un auditorio como universad Sn hacer ninguna meatizacion.

No hay duda de que € auditorio universa d que se refiere Aristételes no tiene mucho que ver
con & que hoy se puede condderar como td. En la Grecia dd dglo IV aC. € auditorio
universa en temas politicos se reduce a un grupo de hombres libres, con un determinado nivel
de formacion, que se redinen de forma fisica en una plaza publica para ddiberar sobre
problemas concretos, vividosy comunicados por dlos de formadirecta, Sn intermediarios. De
esta manera es 16gico pensar que personas con caracterigticas tan coincidentes, en una
sociedad numéricamente bastante reducida en comparacion con laactua, compartan una serie
de creencias comunes fécilmente determinables (a pesar de que éstas fueran cambiantes,

diversasy modificables).

Hoy en dia, hablar de auditorio universal supone complicaciones extremas. La generdizacion
del sstema democrético, la aparicion de los medios de comunicacion de masas (a través de
los cuaes se vehicula e discurso palitico), la internaciondizacion de los debates plblicos o la
eclosgon de pensamiento, dd arte, de la religion y de las formas de vida que conlleva la
modernidad, por citar solamente agunos aspectos fundamentaes de nuestra sociedad,
complican mucho mas & panorama e panorama. De ahi que € auditorio universal tenga otras
connotaciones bésicas no recogidas en la concepcion arigtotélica. A dlo hay que afiadir que
los acuerdos generdes son los mas dificiles de conseguir, précticamente imposibles en €
sentido planteado por Perdlman. No dgnifica que no se puedan dar ciertos acuerdos
generales, pero sdlo bgjo supuestos diferentes alos planteados por Perdman, es decir, sdlo s
Se piensa que son de naturdeza diferente a la planteada por la filosofia aristotélica. Perelman
no considera estas modificaciones y, por eso, sus afirmaciones pueden dar lugar a confusiones
importantes, que hay que resolver para comprender megjor la estructura de auditorio universd

y sus acuerdos generales basicos.

La adaptacion del auditorio universd a la concepcion actud requiere introducir algunos
pardmetros que sean capaces de recoger las caracteristicas sefidladas anteriormente
(diversidad, multiculturdidad, mediatizacion). Parallevar a cabo esta adaptacion, Perelman se

limita a generdizar Sin tener en cuenta las consecuencias derivadas. Perdlman afirma (1994:
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37) que “ no tenemos motivos para limitar este estudio a la presentacion oral de una
argumentacion ni para limitar a una muchedumbre congregada en una plaza € tipo de
auditorio al que va dirigida la argumentacion”, pero en ninglin caso explica cdmo se
produce este cambio. De esta manera, la consideracion de unos rasgos comunes a los seres
humanos puede ser entendida méas adecuadamente teniendo en cuenta la definicion de mundo
posible planteada por diferentes autores. EIl mundo posible esta formado por aguelas
caracterigticas comunes a los miembros de un auditorio concreto que, por @ hecho de serlo,
comparten una serie de creencias. Se trata de una concepcion cultural que puede variar segin
e momento histérico, d ambito cultura en € que se desarrolle y las propias experiencias del
auditorio, pero que contiene una serie de principios bésicos comunes a cuaquier estructura de

pensamiento humano.

Egtos principios comunes pueden llamarse “limites’ humanos y coinciden con adgunas
“pasiones’ bésicas dd ser humano. Asi, por gemplo, la muerte, € amor, la traicion, la vida,
etcétera, pueden ser concebidos de diferente manera segin @ momento histérico, la cultura o
la experiencia persond de cada uno, pero también es posible que tengan un substrato comin
que permita superar todas estas fronteras. Las personas tienen la capacidad de adherirse con
més facilidad a este tipo de conceptos intrinsecamente humanos, aunque presenten agunas
diferencias de adaptacion d medio ambiente en @ que se adopten. En pocas paabras, somos
capaces de entender hasta donde Ilega nuestra limitada capacidad humana, pero no més ala
Unaidea smilar, sdlvando las distancias, es la expresada por Arnold Gehlen (1987) cuando
habla de las pulsiones como e ementos comunes de la naturaleza humana, que después se van
adaptando a las diferentes Stuaciones en las que se desarrolla la persona, es decir, d medio
ambiente tanto fisico como culturd. De todas maneras, esta concepcion es demasiado amplia
para e punto de vista agui expuesto, por lo que @ andiss de los mundos posibles se limita a
Situaciones concretas de comunicacion. Con todo, aunque se trate este tema més adelante, se
puede decir que cada receptor activa un mundo posible determinado a la hora de interpretar
un discurso persuasivo. Es precisamente este mundo posible @ que @ orador ha de conocer y

asumir s quiere conseguir un efecto perlocutivo determinado en @ auditorio.

Hay que hacer un esfuerzo para adaptar la concepcion de mundo posible a la teoria de

Perdman. Para €llo, se consdera que € mundo posible esta poblado con los acuerdos
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generdes que Perelman utiliza como punto de partida de la argumentacion. De este modo, la
argumentacion se aamila a la narracién pero con findidades explicitamente persuasivas.
Detectar los mundos posibles consiste en ver cudes son |os referentes sobre [os que se basa
e discurso, es decir, qué fragmento de la redidad socidmente congtruida se pone en juego
para marcar los limites interpretativos del discurso. Ademés, elo ayuda a entender mejor

algunas otras carencias detectadas en Perelman.

Enmarcar |a concepcidn de acuerdo genera y de auditorio universal dentro de lateoriade los
mundas posibles ayuda a comprender la transcendencia de estas premisas fundamentalesen la
teoriay en d méodo de Perdman. A la vez, matiza y actudiza dos conceptos que pueden
resultar, a primera vista, demasiado absolutos dentro de la teoria de la argumentacion. Asi,
auditorio universa puede considerarse como una construccion mental ided del orador, en €
sentido apuntado por Hoogaert (1995: 162): “ El auditorio universal sera un concepto
mental que e orador habra probablemente de construir. (...) EI concepto de auditorio
universal permite, pues, al orador seleccionar los argumentos que utilizara con € fin de
convencer a su publico”. Desde este punto de vida @ auditorio universa resulta ago
asmilable alo que se puede denominar € lector moddo,* pero resténdole las connotaciones

de absoluto que tenia con Perdman. Este tema se examina ampliamente en los capitulos 7 y 8.

Otro problema que se deriva de la adaptacion del modelo clésico a los presupuestos actuaes,
y que esta muy relacionado con € anterior, es la contundencia con que Perelman agplica
algunos conceptos. Se trata fundamentalmente de los hechos y de los valores. Como ya se ha
indicado, Perelman considera que los hechos son acuerdos que nadie pone en duda. Esta
afirmacion solo es sostenible s se considera un auditorio particular, ya que los hechos son
congtrucciones concretas de auditorios con una determinada vison del mundo. Con los
vaores sucede dgo amilar. La definicion que hace Perdlman genera ciertas ambigliedades
porque, a pesar de que los considera como acuerdos de carécter generd, no los lleva hasta e
limite y los utilizaen € sentido de opiniones consensuadas por un auditorio concreto. S estos

dos conceptos se introducen dentro del esquema de los mundos posibles, su significacion se

% Este concepto también viene determinado por la definicion que hace Umberto Eco, en Lector in fabula.
Barcelona, Lumen, 1993. Se estudia con detalle cuando, en la segunda parte de este trabajo, se habladela
construccion de los mundos posibles.
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dibuja con mayor nitidez, ya que se consderan vinculados a un terreno con limites mas
definidos. Desde € punto de vista aqui defendido, la ambigliedad de Perelman radica en no

desarrollar todas |las implicaciones que comportan los conceptos que utiliza

No hay duda de que los acuerdos generaes fundamentan toda la construccién metodolégicay
tedrica dd autor. Al mismo tiempo, son conceptos que S no se explican dentro de una
concepcion culturd relativizada, su utilizacion entrafia implicaciones absolutas que Perdman
no puede asumir en su congtruccion de argumentacion. En este punto se vidumbra @ peso de
su formacion en |ogica forma ya que, segiin su definicion, € auditorio universal esinvarigbley
ello comporta que |os acuerdos generaes también |o sean en cietamanera. S tal cosa es agi,
la argumentacidn no origina cambios reales de concepcion, sSno que solamente pueden darse
edtructuras formaes vecias para llegar a conclusiones coincidentes. Perelman no lo considera
asi y deduce que los procedimientos modifican reamente las creencias dd auditorio. El
problema es que, a pesar de este planteamiento, no acaba de sdir dd modelo clésico y no

profundiza suficiente en estas concepciones bésicas.

En la obra de Perdlman, € auditorio “universal” comporta una serie de problemas internos
anadidos a los ya sefidados y que, hasta cierto punto, se derivan de dlos directamente. La
importancia que se da a la concepcidn peremaniana de auditorio responde a la relevancia que
tiene dentro de la obra de autor, pero también en la concepcion de una teoria de la
argumentacion que pueda servir de base a un méodo de andisis del discurso politico

audiovisud.

Perdman fundamenta la argumentacion en relacion con un auditorio que diferencia en dos
tipos: d auditorio “universa” y d auditorio “particular” . Este Ultimo queda definido claramente
y no comporta demasiadas dudas. Pero @ primero, como se ha visto, debe ser matizado con
otras concepciones que eiminen su caracter absoluto y le den una transcendencia diferente a
laque tiene bgjo la concepcion arigtotélica. Una vez aclarado este punto, hay que ver como se
aticula esta idea en la teoria perdmaniana’y s realmente dicho autor lleva su premisa basica
hasta las Ultimas consecuencias. Ya se gpuntaba en € capitulo anterior que, a pesar de sus

intenciones, Perdman en contadas ocasiones supera € nive textud de la argumentacion. En
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cierta manera diluye las implicaciones que comporta la aceptacion de una argumentacion

articulada hacia un auditorio.

Segun Perelman, € orador articula todo su discurso pensando en un auditorio universd d que
quiere dirigirse y persuadir. Seglin quien sea este auditorio ided utiliza unos determinados
acuerdos y unos procedimientos concretos. Teniendo en cuenta eso, Perelman desarrolla toda
una serie de procedimientos, muy ligados ala légica, entre los que € orador escoge aquéllos
que mas le interesen para su objetivo. De esta manera € auditorio esta Sempre en la mente
dd orador. Pero ¢qué comporta €lo argumentativamente? La eleccion que hace € orador
¢puede variar durante @ discurso en relacion con las reacciones ddl pablico? ¢Se produce una
interaccion explicita entre orador y auditorio? Estas preguntas, esencides en cuaquier
proceso comunicetivo, quedan sin respuesta dentro del conjunto tedrico de Perelman. De
hecho, @ autor dimina explicitamente la posibilidad de profundizar en dlas d afirmar (1994
37): “ Este estudio, al interesarse principalmente por la estructura de la argumentacion,

no insistird en e modo en que se efectlia la comunicacién con el auditorio” .

Las respuestas a las preguntas planteadas llevan a vincular la teoria de la argumentacion con
una concepcidn pragmética, porque se centran en la cooperacion que se establece entre €
orador y € receptor de un discurso. Este complejo tema se desarrollard en la segunda parte

del trabajo.

4.2. Reduccionismo en lasfigurasde estilo

En la introduccion de esta investigacion se ha visto que una razon bésica de la criss de la
retdrica es @ reduccionismo que diferentes autores redizan durante afios del hecho retérico.
Dicha reduccion congiste en iminar la parte argumentativay en dar toda la preeminenciaalas
figuras de edtilo. Edta circungtancia provoca que la retérica pierda sus raices filostficas y se
limite a concebir discursos preciosstas. También se ha indicado como Perelman intenta
Superar esta tendencia para recobrar la transcendencia que la retérica tenia en € periodo
céasco. Gonzdez Bedoya (1994: 11) cgpta muy bien esta idea cuando dafirma que

“ Schopenhauer se adelantdé también a Perelman en su aguda visién de la no
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separabilidad entre la retdrica-argumentacion y la retorica-ornamentacion, pues, para
él, escribir negligentemente significa no apreciar las propias ideas expresadas’. Por
tanto, en principio, Perelman trata de reintegrar la argumentacion en un marco clésico teniendo
en cuenta las figuras edtilisticas como una parte fundamentd de la argumentacion. ES bien
cierto que no considerarlo de este modo cercena la retérica y reduce de manera clara sus

posibilidades persuasivas.

Pero, aunque Perdman adopta este punto de vista, no lo desarrolla con todas sus
consecuencias argumentativas. Efectivamente, € autor trata las figuras retoricas, pero desde
una pergpectiva exclusvamente argumentativa que provoca que estas figuras se mantengan en
todo momento en un segundo plano. Es decir, supeditadas a las findidades argumentativas y
con un vaor retérico mucho menos eevado. Hay, pues, un desequilibrio claro a favor de la
“retorica-argumentacion”. Desde @ punto de viga de la comunicacion politica, este
desequilibrio causa agunos problemas que pueden disminuir la comprension de hecho palitico

en rdacion con € auditorio.

Edta stuacion se reflgia con nitidez en la escasa clasficacion de estos eementos que hace €
autor: no llegan a cubrir todas las necesidades expresivas de un discurso. Perdlman clasifica
las figuras de estilo en tres grandes grupos. de deccion, de presencia 'y de comunion. Estas
pueden tener diferentes efectos argumentativos dependiendo de su ubicacion y de su

utilizacion.

Para Perdlman, las figuras de deccion mas relevantes son: la interpretacion, la definicion
oratoriay la perifrass. Las figuras de presencia tienen como funcién bésica conseguir que €
objeto del discurso esté presente en la mente del orador y dd auditorio, mediante la
evocacion de sonidos (onomatopeya), la descripcion detallada de episodios (repeticion), €
desarrollo oratorio de un tema (amplificacion), etcétera Las figuras de comunion consiguen,
mediante procedimientos literarios, que € orador cree o confirme la comunién con d
auditorio, que a menudo se obtiene gracias a las referencias a una cultura, a unatradicion o a
un pasado comin. Este panorama presentado por Perelman se completa con ciertos
elementos argumentativos que d orador puede utilizar como figura edtilistica cambiandoles su

edtauto. Por gemplo, puede presentar como compatibles tesis que no 1o son, y originar asi
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figuras como laironia (dar a entender |0 contrario de lo que se esta diciendo). Por |o tanto, €
sentido que findmente tienen los elementos queda en manos del orador, dandole autonomia
para crear argumentativamente diversas figuras edtilisticas que, en principio, no estén

clasificadas como tales por d autor.

Perdman enmarca todas estas posibilidades dentro del apartado de las estructuras cuasi-
légicas. S se profundiza més en esta linea, se puede deducir que para Perdman las figuras de
edtilo son procedimientos para conseguir la aceptacion de tesis aln no asumidas por
auditorio. Por tanto, las figuras son técnicas argumentativas. Esta idea se desarrolla en €

capitulo 10.

Por otra parte, la visén de Peredman, por otra parte, es muy interesante porque otorga a la
argumentacion una dimenson muy profunda y novedosa y, ademas, hace que tenga
implicaciones estéticas, pero sempre desde un punto de vista completamente |6gico. Esta
vision demasiado |0gica provoca que, aungque consdere la funcion de las figuras, descuide sus
efectos. Es justamente en este punto donde aparecen |os aspectos menos raciondes de la
comprension del discurso. Eto se debe a que, aunque las figuras pueden ser congtruidas
mediante procedimientos 16gicos 0 cuasi-légicos, utilizar estos recursos retdricos provoca

efectos no raciondes en € auditorio que las percibe de forma masintuitiva que razonada.

4.3. Los aspectos no racionales de la persuasion

“...Lamentando que Perelman, a lo largo de toda su obra, haya restringido su estudio a
los medios racionales, distintos de los de la |6gica formal, y no contemple apenas otros
medios persuasivos a menudo mas eficaces para alcanzar ese objetivo de conseguir o
aumentar la adhesién de alguien a las propias tesis’ (Gonzdez Bedoya, 1994: 20).
También Reboul (1991 98) destaca edta limitacion a dfirmar que € Tratado de la
Argumentacion, a pesar de describir perfectamente las estrategias de la argumentacion, obvia
los aspectos afectivos de laretérica, € delectarey d movere, d encanto y la emocion, que
son esencides para la persuasion. Diferentes autores critican a Perelman que olvide de los

aspectos menos racionales que & proceso persuasivo comporta.
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A lo largo del presente trabgjo, y especificamente en este capitulo, se ha detectado dicha
carencia en relacion con aspectos fundamentaes de la argumentacion como, por gemplo, las
figuras de edtilo. Ello lleva a pensar que Perelman descarta voluntariamente estos aspectos. De
este modo, su andlisis, tan desarrollado desde € punto de vista argumentativo, se queda a
mitad camino en € recorrido de la estructura de la persuasion. Edta limitacion puede venir
determinada por la voluntad de Perdlman de andizar sdlo los aspectos raciondes y dgjar de
lado de manera explicita los aspectos irracionades. Aqui radica la confusion principa de
Perdman, ya que los aspectos afectivos no tienen por qué ser irracionaes. Llama la atencién
gue se produzca esta confuson en Perdman, ya que é mismo Stla las figuras de estilo dentro
de las técnicas cas 16gicas para conseguir la adhesion del auditorio, como ya se explicaen
apartado anterior de este mismo capitulo. De ahi se puede suponer que la persuasion més
afectiva no tiene por qué quedar fuera de laraciondidad tal y como este autor considera. Por

el contrario, puede incluirse en un tipo de raciondidad diferente.

Desde d punto de vista de la comunicacion politica, estos tipos de efectos no racionaes
tienen una importancia clave, sobre todo en la comunicacion politica que se dirige d publico
afin. El auditorio puede adherirse de antemano a las argumentaciones de un lider politico,
debido a las inclinaciones favorables y previas del pablico. Por tanto, en este caso concreto,
la comunicacién difiere de la que de la que se produce entre @ mismo lider y otros tipos de
publico. Es, por gemplo, la Stuacion que se produce durante un mitin politico. Los
espectadores que suelen acudir son votantes potenciales del partido en cuestion y, por tanto,
ya estan convencidos de sus argumentaciones. Normamente, 1os espectadores solo van a
mitin para regfirmarse, en una especie de comunién donde se transmite empatia y donde los

efectos afectivos desempefian un rol fundamental.

De esa manera, puede airmarse que la comunicacion politica tiene unas caracterigticas
peculiares que no se gustan bien ad modelo propuesto por Perdlman. Aun asi, toda
comunicacion con un auditorio raciona ha de tener, d menos, una apariencia de logica En
este sentido, @ modelo de Perdman ayuda a clarificar estas edtructuras, aunque s9lo se

utilicen formamente, Sn un contenido red.

82



Capitulo 4. Actualizacion del model o perelmaniano

Otro factor que exige considerar |0s aspectos no racionaes de la persuasion politica, desde e
punto de vista de este objeto de estudio, es € tratamiento y la importancia que tienen las
imégenes. Las imégenes pueden tener raciondidad y pueden daborarse mediante
procedimientos 16gicos pero, por sus caracteridicas, invocan un mundo de afectividad
diferente del que desencadena un discurso leido o escuchado. Perelman no tiene en cuentalas
imégenes y su estudio se reduce a textos escritos. La judtificacion que da d autor es, cuanto
menos, sorprendente (1994: 37): “ S es cierto que la técnica del discurso publico difiere
de la argumentacion escrita, no podemos, al ser nuestra intencion el andlisis de la
argumentacion, limitarnos al examen de la técnica del discurso hablado. Méas aun, dada
la importancia y € papel que en la actualidad tiene la imprenta, analizaremos sobre
todo los textos escritos’ . Actudmente esta afirmacion ya no esta tan clara, puesto que la
parte fundamenta del discurso politico (la que va dirigida a la gran mayoria, d auditorio
universal) se vehicula sobre todo a través de medios audiovisudes. As pues, también hay que
esforzarse para complementar € método de Perdiman en este sentido. ESta tarea se redlizaen
el capitulo 12, que se centra en la enunciacion, es decir, en los procesos de puesta en accion

dd discurso.

En este capitulo se han visto dgunas distorsones que € modelo de Perelman introduce a la
hora de andizar la propaganda politica audiovisud desde € punto de vistadel auditorio d que
se dirige. No todas las limitaciones observadas tienen @ mismo peso en las criticas que
pueden hacerse a las propuestas ddl autor. En muchos casos no se trata tanto de deficiencias
como de elecciones que € propio autor asume antes de iniciar su estudio. Por dlo, Perelman
gparece como un buen punto de partida que hay que desarrollar y completar con teorias que

abarquen aspectos que é descarta, voluntariamente 0 no, de su andisis.

Después de detectar estas carencias en la propuesta perelmaniana, resulta interesante
presentar un esquema que ayude a entender cdmo se articula este capitulo en la estructura
generd del presente trabgo. El siguiente esquema define los aspectos més destacados, que se
recogen y amplian en @ capitulo 6.
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Cuadro 7: La contextualizacion de la teoria de la argumentacion

ESPOT ELECTORAL

TEORIA DE LA ARGUMENTACION

INTEGRACION EN EL MODELO
COMUNICACIONAL TELEVISIVO

CONTEXTO DE EMISION

Encuadre delaredidad

CARENCIAS
- AUDITORIO
- IMAGEN ARGUMENTATIVA

ORADOR

ARGUMENTO

AUDITORIO |
|

CONTEXTO DE RECEPCION

El auditorio modelo se condruye a partir
de unaredidad empirica

Empirico——Construccion dd mundo
Modelo posible.

El argumento et en € centro. Gavaniza
toda lainformacion. Con d andiss se puede
inferir & resto de eementos.

Empirico
Modelo

Opinion Pablica

Debidas a lafdta de contextuaizacion

del objeto de estudio

Estructura Socia
Sigema Palitico
Psicologia
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Como puede verse en este esquema, para superar las carencias anditicas de la teoria de la
argumentacion en relacion con d estudio de la comunicacion politica persuasiva en television,
ésta se debe contextuaizar dentro de un sistema comunicativo que respete las especificidades
de la comunicacion argumentativa 'y que tenga en cuenta las caracteridticas diferenciades de la

comunicacion através dd medio tdevisvo.

En una primera ingtancia, este reconocimiento supone condruir los protagonistas de la
comunicacion como entidades cargadas de contenido y de sentido, e inseridas en un momento
determinado (dimensiondidad pragmética). Perdman desatiende esta operacion. Por eso su
teoria consgdera d orador, € auditorio y los argumentos como instancias autonomas que no
dan ningUin sentido a la comunicacion. Es decir, aunque reconoce que influyen en € proceso
comunicativo, edta influencia no se tiene en cuenta a la hora de especificar los argumentos

utilizados.

Para proceder a esta reconsideracion es necesario recurrir a concepto de contexto que se
define en d capitulo 6. Como ya se ha sefidado en la presentacion del trabgjo, una de las
caracteriticas de la comunicacion propagandistica actua es que no coinciden € momento de
la congtruccion dd mensge y € momento de su recepcion. Por eso, se requiere distinguir
estos dos momentos a través del contexto de emisiéon y dd contexto de recepcion. Es €
orador quien extrae un determinado encuadre de la redlidad de su contexto de emision, que
supone congtruir un mundo posible lo més cercano posible a su auditorio potencid. El orador
debe vaorar que d auditorio recibe su mensge en otro momento y que, ademas, pone en

juego sus propias estrategias de recepcidn de acuerdo con los mundos posibles que se activan

en larecepcion.
Para poder conocer estas estrategias y andizarlas hay que tener en cuenta que

“el objeto puede considerarse en si mismo estratégico, ya que en é convergen las
estrategias comunicativas de quien elabora € objeto y de quien recibe dicho objeto.
Es decir, € orador proyecta en e objeto, ademés de su universo interior, su idea del
publico a que se dirige, construyendo a partir de ella un pablico modelo que aunque
no exista empiricamente reflga algunos rasgos caracteristicos del publico que
efectivamente mira e objeto. Las diferentes estrategias del orador consisten en ver
cudes son los elementos que considera pertinentes. Por otro lado, € receptor
cuando interpreta un texto audiovisud lo hace poniendo en juego todos sus
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conocimientos y sus creencias para desambiguar todos los significados que pueda
tener el objeto” *? (Capdevila, 1997: 188).
En este primer estadio se encuentran una serie de ingtancias, que se sobreponen a cuaquier
nivel de comunicacion persuasivay que actlian de una manera determinada para modificar
proceso. En la segunda parte de este trabgjo se profundiza en estos elementos, se defineny se

expone como afectan ala consideracion genera del modelo argumentativo.

¥ Ello hace hablar a Eco del texto como una “méguina perezosa que le pide al lector que le haga parte de su
trabajo” (1996: 11).
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Esta primera parte del trabgjo se ha estructurado en cuatro capitulos, en los que se definen 'y
desarrollan los puntos imprescindibles de partida para proseguir hacia @ objetivo de construir
un modelo de andisis para los discursos persuasivos audiovisuades. Debido a la estructura
genera dd trabgo, se pasa de puntillas por algunos aspectos, mientras que solo se apuntan o
se definen de manera rgpida. Todo lo que se sugiere en estas primeras paginas se recoge y
desarrolla en las partes posteriores ddl trabgo, con d objetivo find de construir un modelo

anditico (en forma de parrilla de andlisis) que se puede aplicar ala muestra escogida

En € primer capitulo se repasan de modo generd |as raices clasicas de la argumentacion, a
través de las principaes figuras histéricas. Aristételes es @ autor mas analizado, debido a que
la mayor parte de la propuesta de Perdman se fundamenta en . Lo mas novedoso de
Aristételes radica en que es capaz de recoger, organizar y revitdizar todo lo que se habia
hecho sobre retdrica hasta su momento y, a partir de ahi, asgnarle un nuevo lugar como forma
de argumentacion sobre cuestiones discutibles basdndose en premisas verosimiles. De esta
manera, la retdrica pierde toda connotacion negetiva, ya que se la separa del ambito de la
ciencia, donde la discusidn y las argumentaciones han de cumplir unos requisitos que la
retérica no puede proporcionar. Asi, se supera la propuesta de Platdn, quien considera la
retérica como nociva porque no da respuestas verdaderas a |los problemas planteados. En
redidad, la retdrica no tiene por qué dar respuestas Unicas en ambitos que no le

corresponden.

El anbito de la retdrica se redtta en € terreno de lo socid, de lo discutible y de lo que se
refiere a las discusiones propias de los humanos. Este terreno socid y poalitico no tiene
respuestas Unicas alos problemas planteados. Por €lo, ladiscuson (y laretoricaes € arte de
ladiscusién como paso previo aladecison) es fundamenta, a igua que € saber defender una
postura frente a otras congtituye € nlcleo de la vida politica. Pero la reativizacion de

Arigtétees no es definitiva en la historia de la retérica. Una serie de acontecimientos hacen
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gue la retérica quede relegada de modo progresivo hasta cas disolverse, aunque nunca
desaparezca del todo, ya que a lo largo de varios siglos se redefinen muchos aspectos de la
retorica dgandola dd modelo clésico. Sin embargo, a mediados del siglo XX se produce una
revitdlizacion de esta disciplina recuperando sus caracteristicas clasicas. El autor mas

destacable de esta corriente es Perelman.

Las causas fundamentales del olvido de la retdrica son variadas. En d capitulo primero se
destacan, como las més importantes, € triunfo dd positivismo y del empirismo que expulsan
del amhito raciond todo lo que no se puede formular 16gicamente (entendiendo por 16gico
s0lo aquello forma e inequivoco) y todo 1o que no es empirico. Una segunda causa es la
Separacion que se produce en € propio seno de la retérica entre la parte argumentativa del
discurso y la parte ornamenta. La retdrica se reduce a un conjunto de figuras estructurales
gue se pueden adaptar a cuaquier discurso para conseguir cuaquier fin. Ta cosa provoca que

laretérica pierda su vertiente mas dia éctica.

A s caida también ayuda la inexistencia de una democracia paticipativa. El arte de la
discusion publica carece de sentido en regimenes donde no es posible la diversdad de
opiniones y donde la violencia acotumbra a ser € método utilizado por € poder para
regfirmarse y convencer de sus posturas. Sin liberted, la retdrica también se limita a un
conjunto vacio de estructuras que no tienen un contenido redl, que no buscan € cambio de

opiniones.

Pero hacia mitad del siglo XX se producen una serie de cambios sociales que ayudan a
recuperar esta modalidad del pensamiento. Se destacan dos. |a extension de los regimenes
democréaticos y la aparicion de los medios de comunicacion de masas. Estos dos aspectos de
la sociedad actud convierten las decisones publicas en asunto de grandes mayorias, v,

ademads, son estas mayorias las que dan € poder. En este contexto vuelve a tener gran
relevancia un mecanismo para poder persuadir a un gran nimero de personas a través de

discursos mediéticos. Este ambito es precisamente € que se andizaen etainvestigacion.

De este modo, a partir de los afios cincuenta del siglo XX, gparecen todo un conjunto de
corrientes y de autores que tratan de redescubrir la retérica para gplicarla d andisis de

discurso. La retérica cambia de nombre y pasa a denominarse teoria de la argumentacion, un
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cambio que no es gratuito sSino que responde d tipo de dementos que real mente se recuperan.
De hecho, se revitdizara sdlo la vertiente didéctica o argumentativa de la retérica 'y se
posterga la parte més oratoria u ornamental (basicamente por € desprestigio de las figuras de
estilo, provocado por € reduccionismo anterior). En esta investigacion se consdera que éste
€s precisamente uno de los olvidos mas graves de la nueva retdrica. Dicho problemaya se ha
sefidado en esta primera parte, pero se incide con mas detdle en la sguiente parte del
estudio. Reducir la retérica a su vertiente argumentativa implica ignorar una serie de aspectos
no meramente racionales, que son determinantes para andizar @ discurso politico persuasivo

de nuestros dias.

En este ambito se mueve Chaim Perdman. Su propuesta se compara, alo largo del segundo
capitulo, con la de otros autores como Stephen Toulmin o Jean Anscombre y Oswad Ducrot.
Cada uno de estos autores recupera la argumentacion desde un punto de vigta diferente para
solucionar problemas de diferentes tipos. Anscombre y Ducrot proponen un enfoque
puramente lingligtico de la argumentacion, que utilizan para superar dgunos de los problemas
metodoldgicos que s planteaban en @ seno de una teoria lingliistica que, en aquellos
momentos, estaba detenida en concepciones puramente descriptivistas y condtatativas. La
propuesta de Toulmin se consdera més proxima a la de Perdman: ambos reconocen que
cada Stuacion comunicativa requiere unos argumentos diferentes, pero Perdman insste mas
en € rol que € publico desempefia en este proceso, mientras que Toulmin se centra mucho
més en andizar los diferentes tipos de argumentos para buscar € nlcleo compartido por
todos dlos. Su referencia explicita d publico resulta esencia para escoger la teoria
argumentativa de Perelman como la més apropiada para acercarse a objeto de estudio: €

discurso persuasivo dectord televisivo.

Esta deccidn motiva que @ segundo capitulo se dedique a profundizar en diversos aspectos
de la teoria perdmaniana, tanto desde @ punto de vida filosdfico como desde € punto de
vista metodologico y anditico. Filosoficamente, |a propuesta de Perelman comporta recuperar
agpectos de la l6gicay dd lengugie natura que los métodos cientificos habian excluiso de
amhito del estudio de la ciencia. De esta manera se recupera la vaidez del lengugje naturd, a
pesar de su ambigledad. De hecho, dicha ambigliedad congtituye una de las bases

fundamentales para poder andizar |as diferentes interpretaciones de los discursos por parte de
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auditorios culturdmente diferentes. Perdman también desempefia un rol importante en la
recuperacion de la légica, no como fin de la ciencia, Sno mas bien como medio. Este autor
entiende la l6gica a través de unos postulados menos rigidos que posibiliten utilizarl fuera de

ciertos &mbitos especializados.

Metodol 6gicamente, € quid de la propuesta de Perdman se encuentra en la pertinencia de la
eleccion de unos acuerdos generaes, es decir, en la condtatacion de que cuaquier discurso
persuasvo debe partir de unos puntos comunes compartidos por los protagonistas de la
comunicacion. A través de unos procedimientos cuad-logicos se tranamite la vaidez de estos
puntos a unas conclusiones que alin no han sdo admitidas por @ publico. Por tanto, es una
operacion de transferencia de vaidez concedida por € publico. La propuesta de Perelman es
adecuada en la definicion tanto de los puntos de partida como de los procedimientos de la
argumentacion, pero presenta ciertas carencias en la gplicacion anditica a nuestro objeto de

estudio.

El tercer copitulo se centra en andizar edtas carencias. Ademés de las limitaciones ya
sefid adas anteriormente, propias de la recuperacion que en generd se hace en € siglo XX de
la retérica, se detectan dgunas carencias més especificas de modelo perelmaniano, que
pueden resumirse en dos. una en relacion con d auditorio y otra en relacion con la fdta de
contextudizacion. De hecho, la fata de contextualizacion hace que e modelo perelmaniano no
sea dd todo vdido a la hora de gplicarlo a Stuaciones comunicatives. Perelman apunta la
existencia de un orador, de un discurso y de un auditorio, pero sdlo profundiza en la definicion
de adgunos mecanismos del discurso, y margina los demés eementos. Hay que pensar que
Perdman limita la gplicacion de su teoriad ambito del derecho, de modo que no la extiende a
Situaciones de comunicacion de masas. También hay que tener en cuenta que Perelman, a
pesar de todo, presenta una propuesta de carécter muy positivista. En un tribuna existe una
ingancia exterior y superior (d juez), que d fina determina qué argumentacion prevalece o es
mas adecuada en un caso particular. Este hecho no se produce nunca en lavida pablicay, por
ello, hay que buscar los mecanismos de validacion en la propia dindmica argumentativa, o cud

genera una serie de problemas.
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Adl, para d andliss discurso persuasivo por televison se requiere desarrollar una nueva
caracterizacion del orador, del discurso y del publico, que respete la légica propia de los
procesos comunicativos. A esta operacion se dedica la segunda parte del presente trabgjo.
Pogteriormente, la tercera parte se centra en la gplicacion del modelo congtruido a andliss de

lamuestra

Por lo tanto, la intencién de esta primera parte es esclarecer determinados conceptos
relacionados con la teoria de la argumentacion, como paso previo para poder avanzar en la
blsqueda de un méodo de andiss adecuado para estudiar la propaganda politica
audiovisud, o, mgor dicho, la persuason audiovisud. La amplitud y complgidad de este
objeto de estudio necesita un desarrollo mas detalado que se lleva a cabo en otras partes de
edte trabgjo. No obstante, hasta aqui se ha profundizado en la teoria de la argumentacidn,
tanto desde € punto de vigta histérico como desde € punto de vista de diversas propuestas
tedricas, redizadas por autores que se plantean de maneras muy diferentes la utilidad de la

teoria de la argumentacion en relacion con € discurso.

Perelman representa sdlo una tendencia dentro del marco general de la teoria de la
argumentacion. Interesa precisamente porque tiene muy en cuenta d auditorio en la
elaboracion del discurso persuasivo. La vertiente positiva de este enfoque tedrico, por lo que
respecta a objeto de estudio, se encuentra en su vaidez para andizar € discurso, pero revela
importantes carencias para andizar laimagen y para clasificar y caracteriza @ publico. Como
consecuencia de haber detectado edtas carencias, esta investigacion intenta compatiblizar la
propuesta de Peredman con otras teorias que gportan avances claros para estudiar laimagen 'y

el publico.

En resumen, en esta primera parte ha intentado gpuntar cudes son |0s puntos mas interesantes
para @ andids discursvo. Se basa en la figura de Perdlman por ser @ autor que més
profundiza en esta linea. Se hace una valoracion critica del autor y se destacan también sus
carencias y limitaciones en su aplicacion a objeto de estudio. Pero, como ya se ha sefid ado,
dicha revision se ha redizado desde una perspectivay con unos intereses muy concretos que,
en muchos casos, no coinciden con lo que se propone € autor. De esta manera aparecen

ciertas distorsones y se problematizan asuntos que dentro del conjunto de la obra de
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Peredman tienen coherencia. Por tanto, |as criticas que se plantean no tienen caracter generd,

aunque algunas de ellas S dgjan entrever ciertas grietas en € conjunto peremaniano.

Anteriormente se ha dicho que esta investigacion se centra en € medio audiovisud. Ademas
de las consideraciones anteriores referidas d auditorio a cual va dirigida la propaganda, a su
aticulacion y a su ddimitacion se debe tener en cuenta que la imagen desempefia un rol
importante dentro del conjunto que se andiza. Con respecto a andiss de laimagen, conviene
introducir agunas modificaciones en d modelo propuesto por Perelman. La adaptacion de la
metodol ogia perelmaniana a este objeto de estudio supone eaborar un modelo nuevo. En este
aspecto las consideraciones propuestas por Reboul (1991: 92-94), alln siendo muy basicas,

pueden servir de punto de partida para una posterior elaboracion. Estas indicaciones son:

- La retdrica de la imagen desarrolla la oratoria en detrimento de la argumentacion.
Perelman renuncia voluntariamente a profundizar en este aspecto que es bésico. Por
elo, hay que retomar una parte fundamenta de la retérica y encontrar un equilibrio

anditico entre oratoriay argumentacion.

- Laimagen no es eficaz ni interpretable sin un minimo texto. Ta cosaesasi hagtacierto
punto, pero hay que tener en cuenta que la imagen goza de un grado de consenso
elevado entre € auditorio. El plblico se encuentra ya en medio de una cultura de la
imagen que ayuda a interpretar su significado y que, por tanto, permite partir de dla

para posteriores argumentaci ones.
- Laimagen es un demento retdrico més d servicio dd discurso, pero no su sudtituto.

S e tienen en cuenta estas premisas es facil comprender hasta dénde puede llegar € andisis
perelmaniano. En todo aquello referente d discurso, d método perdmaniano se gudsta de
manera clara a las necesidades del andlisis. Pero no sucede lo mismo cuando <e refiere ala
imagen, ya que ésta necesita un paso Més no recogido por Perdlman, ta como ya se ha

apuntado en € capitulo anterior.

De esta manera, se encuentra aqui otra razon de peso para intentar ensanchar € método de
andliss, para poder captar todas las vertientes que plantea € estudio de la propaganda

politica audiovisud. Hay que enmarcar € méodo de Perdman dentro de un contexto
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diferente d que é plantea y, por tanto, las modificaciones que conviene hacer tienen unas

caracteristicas propias que se gjustan en buena medida a los presupuestos pragméticos.

Por tanto, lalinea que se sigue tiene este doble fundamento. Por un lado, la relacionada con
rol que desempefia la descripcion de los mundos posibles como contexto consensuado por un
auditorio amplio, que puede utilizarse como punto de partida argumentativo. Por otro lado, la
congderacion de la imagen como una parte més dd discurso, que puede ser andizada
retéricamente a causa de su grado de consenso y a causa de sus gportaciones persuasivas a

discurso.
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Capitulo 6. L os elementos comunicativos en e modelo
perelmaniano. La contextualizacion de la argumentacion en la

comunicacion audiovisual

Como s ha puesto de manifiesto en € tercer capitulo d modeo propuesto por Chaim
Perdman y que se deriva de los postulados generales de su teoria de la argumentacion tiene,
entre otras muchas, la virtud fundamenta de cimentar filosificamente la persuason y de
enraizarla de manera clara con la tradicion grecolatina. Por €lo, gracias alas gportaciones de
Perdlman, la persuasion se desvincula de la manipulacion y deviene uno de los principaes
recursos de la dinamica socid. A pesar de sus indudables ventgias, € modelo perelmaniano
comporta (ademés de las carencias generales expuestas en @ capitulo 4) importantes
inconvenientes a la hora de su gplicacion anditica. Diversas corrientes tedricas sacan ala luz
edas dificultades. Ta vez una de las posturas mas criticas con  modelo perelmaniano es la
defendida por la Escuda de Amsterdam que, en su intento de generar una gramética de la
argumentacion, andiza de modo exhaudtivo las categorias perdmanianas. Las principaes

criticas pueden resumirse en tres, que se exponen siguiendo a Marzocchi (1998: 62y ss.):

- La primera critica se refiere d hecho de que Perelman no explica los criterios que deben
usarse para vaorar 9 las argumentaciones son correctas 0 no en la praxis cotidiana. Por
tanto, su modelo carece de un interés préctico inmediato porque no proporciona
verificabilidad empirica, eto es, no ensefia ad orador a degir un determinado esquema

argumentativo por encima de otro. Marzocchi (1998: 63) lo expresadel siguiente modo:

“... se puede objetar que las categorias de Perelman y Olbrechts-Tyteca cuando se
aplican a un texto argumentativo permiten avanzar hipétesis sobre € sistema
conceptua del orador y del auditorio a cua se dirige. Estas hipétesis resultaran
més 0 menos plausibles ala luz de los datos textuaes y contextuaes, es verdad, sin
embargo, que no es posible una verificacion experimental que de un resultado
univoco y conclusivo, pero esto no depende de la naturaleza del fendmeno sino mas
bien de las lagunas metodol Ggicas de la teoria’.
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Edta ausencia de criterios de vaoracion deviene fundamentd en aquellos modelos que
proporcionan esquemas para producir textos retéricos. En este tipo de modelos deben
proporcionarse a orador criterios que permitan escoger la argumentacion més adecuada en
cada momento. No es éste @ caso de este trabgjo, que propone un modelo analitico. Aqui no
se congdera la comparacion y la eeccion entre diferentes esquemas posibles. En cambio, si
que es importante, como sefida Marzocchi, la posibilidad de avanzar hipétesis sobre €
sistema conceptua de la enunciacion retdrica. Este es, precisamente, uno de los objetivos de

edte trabgo y, ademés, esta posibilidad si que la proporciona e modelo de Perelman.

- La segunda critica, mucho mas certera, se refiere a las categorias andliticas propuestas por
el autor belga. Segiin Marzocchi (1998: 65) las categorias son ambiguas y es dificil que todos
los andidas lleguen a dasficaciones claras y univocas. El autor itdiano gemplifica ta
afirmacion con la critica de la Escudla de Amsterdam a los criterios de subdivison entre las
diversas clases de esquemas argumentativos, sobre los cuades afirman que son heterogéneos

hastad punto de invaidar la subdivison.

“En particular, los argumentos casi 16gicos serian definidos con base en un criterio
formd, esto es, la semganza con formas lGgicas 0 mateméticas validas, mientras
que los fundados sobre la estructura de la redlidad y los que la estructuran, se
distinguirian con base en un criterio materia, o de contenido proposiciona del
esquema, correspondiente a una vision de la redidad dada compartida con €
auditorio (en e caso de los esquemas fundados sobre |a estructura de la realidad) o
expresa una estructura nueva, expuesta a la aprobacién del auditorio (los esquemas
que fundan laredidad” (Marzocchi: 1998, 65-66).

La ambigliedad en la categorizacion supone un importante obstaculo en la gplicacion anditica

de la metodol ogia perdmaniana. Superar este problema resulta esencial para poder aplicar €

meétodo de Perelman y, por elo, conseguirlo es basico paralos objetivos aqui marcados.

- Latercera critica se refiere a relativismo de la nueva retérica. La Escuela de Amsterdam
afirma (Marzocchi, 1998: 68) que d Tratado de la Argumentacion se centra “ en el excesivo
peso conferido al concepto de auditorio, que llevaria a la nueva retérica a un
relativismo inutilizable en la practica (...) e inaceptable desde e punto de vista
filosofico” , ya que cada auditorio marca de modo diferente € sentido del discurso. A esto,

segun € autor, hay que afiadir que Perelman tiene una concepcion retérica ddl auditorio, esto
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es, consgdera d auditorio como critico y raciond pero pasivo. Ciertamente, como ya se ha
expuesto en d capitulo 4, la condderacion perdmaniana del auditorio, a pesar de ser
fundamental, incorpora en su modelo unaimportante distorsién que proviene del hecho de que
Perdman no lleva hasta € finad esta consderacion ddl auditorio como centro del proceso
comunicativo. Como se examina més adelante, eiminar este relativismo requiere incorporar €
modelo de Perelman dentro de un conjunto retdrico més amplio, del modo que se propone en
edas paginas. En la superacion dd rdativismo es clave la nocion de mundo posible, que
permite mantener la posicion centrd del auditorio pero enmarcandola dentro de un Sstema
interpretativo en cuyo seno puede hablarse en términos absolutos. ESto es, @ orador parte de
las caracterigticas dd auditorio a que se dirige y asi construye un universo interpretativo, o
mundo posible, dentro del cua |os postulados tienen una vaidez absoluta. Los capitulos 7y 8

entran afondo en este tema.

Frente a esta concepcion se Stua la Escuela de Amsterdam, que tiene una idea dialéctica del
auditorio y plantea la argumentacion como una forma de diflogo y discusion critica
Marzocchi considera esta linea de pensamiento como un avance metodolégico respecto a la
nueva retorica. Sin embargo, comporta problemas cuando se gplica d andisis de discursos
mediéticos en los que € didogo y la discuson son dificiles de llevar a cabo. Con esto no
quiere decirse que € auditorio medidtico sea pasivo. En cambio, cabe consderar que
auditorio de los medios de comunicacion es activo interpretativamente, ya que gplica sus
propios puntos de vista a la construccion fina del sentido. Esta es la postura que se defiende

en ete trabgjo y que es andiza con profusion en las paginas Sguientes.

Asdi, tanto las criticas aqui planteadas, como las puestas de manifiesto en € capitulo 4 son
compartidas en edta investigacion aunque con matices. Desde @ punto de vista agui
defendido, todas elas se pueden superar S € moddo de Perdman se contextudiza y se
inserta dentro de un esquema retdrico mas generd que resitle las categorias perdmanianas y
que permita una clarificar de los conceptos ambiguos en relacion con @ andlisis. Esto supone
gue los presupuestos y las categorias perelmanianas adquieran una mayor homogeneidad y

coherenciay que se reduzca su ambigliedad y relatividad. Se hace, asi, necesario introducirlas
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en un sstema comunicativo que las englobe y que los posicione en un entramado que permita

aplicarlos a comunicaciones persuasivas mas especificas como las que aborda este trabgjo.

Como e ha visto, uno de los problemas que plantea é modelo perdmaniano, y que ademés
s revda bdsco paa andizar la persuason, es su contextudizacion en un Sstema
comunicativo como @ actud.®® En primer lugar, aplica d moddo de Perdman a la
comunicacion politica persuasiva reclama consderar de nuevo tanto € marco generad como
los protagonistas de esta comunicacion persuasiva. Estos son: @ emisor, € discurso, @ medio
y € auditorio. Td como se ha expuesto anteriormente, € primer planteamiento de Perdlman
hace suponer que aborda € proceso comunicetivo en su conjunto, ya que afirma que €
orador necesita congtruir la argumentacion (el discurso) teniendo en cuenta € publico d cud
se dirige. Sin embargo, también se ha visto que, cuando Perelman gplica posteriormente este
modelo ignora ad orador y d medio. De hecho, se limita a destacar los mecanismos dd
discurso y s0lo considera d auditorio en € momento de eegir los acuerdos generdes. E,
incluso entonces no especifica de qué manera se escogerdn, en qué momento y seglin qué
publico. Ademés, su cladficacion resulta demasiado genera y es necesario adeptarla a la
Situacién comunicativa concreta que trata este trabgo. Por lo tanto, € modelo de Perelman se

puede reflgar en d siguiente esquema

Cuadro 8: Esquematizacion de los elementos comunicativos

Orador Argumento Auditorio
Hade tener en Acuerdos Generales
cuentaal auditorio Particular Universal

% Un primer intento tedrico de introducir el modelo perelmaniano en un sistema comunicativo se encuentra
en Breton, que plantea esta cuestion en su obra L’ argumentation dans la communication (1996). En dla
afirma que la propuesta de Perelman debe inserirse en un modelo comunicativo mas extenso. Ladiferencia
de esta postura con la aqui defendida es que, mientras en este trabajo se engloba el modelo perelmaniano
en un sistema comunicativo retérico especificay explicitamente persuasivo, Breton lo incluye en un
conjunto mas amplio, esto es, dentro del sistema mediético general. Asi, Breton (1996: 41) propone la
siguiente dindmica argumentativa: el orador toma su opinién y laaisla provisionalmente del contexto en el
gue se produce. Tras esta primera operacion, identificaasu (o sus) auditoriosy al contexto en el que su
argumentacion serarecibida. Introduce su opinidn en uno 0 mas argumentos que intervienen sobre el
contexto de recepcién del auditorio paramodificarlo y que susideas pasen aformar parte integradora del
contexto. A través de este sencillo esquema, el modelo de Perelman pasa a ocupar un lugar dentro del
proceso comunicativo y permite entender su légicageneral. Sin embargo, no permite solucionar los
problemas que plantea analiticamente y que se han indicado mas anteriormente.
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Procedimientos

JColmo interactian entresi?

Como muedtra este gréfico, en todo acto comunicativo intervienen, como minimo, tres
elementos. @ orador, € mensge y d auditorio. Normamente se sude a afiadir un cuarto
edemento: & medio a través dd cua se produce la comunicacion. Pero Perdman se ocupa
bas camente de las argumentaciones, Sin precisar como deben éstas imbricarse con € resto de
los componentes comunicativos. EStos elementos estén presentes en todos los modelos
comunicativas, pero las interacciones que se producen entre elos pueden ser variadas y, de
hecho, étas han sdo estudiadas desde perspectivas muy diferentes. Cada una de estas
perspectivas ha generado un sstema comunicativo diferente, o 1o que es o mismo, una

concepcion diferente del rol que desempefia cada uno de estos elementos en la comunicacion.

Ademés, hay que tener en cuenta que estos elementos no interactlan en € vacio, Sino en un
entorno o contexto socia que les da dimensidn y que es, en Ultima ingancia, € que marca €
tipo de interacciones que pueden desarrollarse entre elos. Por |o tanto, emisor y receptor son
seres, 0 entidades, dotados de conocimientos, percepciones y valoraciones que determinan
unas competencias, maés 0 menos compartidas, en un entorno sociad concreto. Son
precisamente estas competencias las que entran en juego en las situaciones de comunicacion.
Asi, en una Stuacion de comunicacion se encuentran dos niveles, que Escandel (1993: 31y
ss.) define como elementos materidles y componentes relacionaes. Perdman tiene en cuenta
tanto los dementos materiales (emisor, destinatario y contexto) como los relacionaes (la
informacion compartida por una comunidad de hablantes, la interiorizacion que cada individuo
hace de dlla, la distancia socid), pero no profundiza en elos. Antes bien, puede decirse que
los plantea timidamente, sin integrarlos de manera que pueden incidir en su propuesta
metodoldgica. Por lo tanto, construir un modelo anditico a partir de Perelman requiere, en
primer lugar, definir como interactlian estos €lementos entre si para ver, de este modo, donde
deben stuarse. La aproximacion de Albaladgo proporciona este enfoque integrador. Este
autor diferencia entre texto retdrico y hecho retorico, ya que incluye en este segundo concepto
todos aquellos eementos pragméticos que intervienen en la produccion textua. Sin embargo,

no concreta de qué modo éstos e reflgian en @ discurso. Desde € punto de vista de este
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trabgo resulta esencid reconocer este matiz, porque permite incluir en € andiss eementos

que, de otro modo, quedarian fueradel estudio.

6.1. El texto retérico y € hecho retérico: € discurso en las coordenadas

espacio/tiempo

Por parte de la retdrica, € andliss dd discurso persuasivo requiere considerar todos los
elementos que participan en la interpretacion del texto. Como se ha sefidado anteriormente,
esto incluye tanto los componentes materiales como los relaciondes. La integracion de todos
estos eementos segin las condiciones marcadas, esto es, de manera que estén
completamente contemplados en @ andisis, exige tener en cuenta los dos conceptos basicos
de texto retdrico y hecho retérico presentados y definidos por Albaladego (1993%) cuya
explicacion se Sgue en este epigrafe. Este autor, reconoce la compleidad de la comunicacion
retdrica (0 persuasiva) y airma:
“... laretorica se ocupa tanto de la estructuracion interna del discurso retérico
como de su estructuracion externa, es decir, atiende a la organizacion textual y
también a las relaciones que dicha organizacion mantiene con € orador, con €
publico, con d referente y con € contexto en @ que tiene lugar la comunicacion.
Esta realidad complea hace necesario distinguir entre € texto o discurso retérico,
por un lado, y € hecho retérico, por otro” (Albaladeo, 1993a: 43).
Cuando se conddera la estructuracion externa del discurso, se pone en reacion d texto
retérico con agquellos eementos que, aunque externos a €, 1o influyen de manera clara. ESo
significa que en d texto retdrico pueden rastrearse huellas de los e ementos que componen €
hecho retérico. Por tanto, a partir de un texto retérico pueden andizarse los eementos
externos que e reflgan en . De este modo, d texto retérico se stla en € centro del
proceso de comunicacion. El discurso se convierte en lugar de encuentro de las estrategias
comunicativas del resto de los eementos, tanto materiales como relacionaes, porque en d se
encuentran las edrategias comunicativas dd emisor y las edrategias interpretativas del
auditorio. Dicho de otro modo, € orador proyecta en € objeto (texto), ademas de su universo

interior, su idea de publico d que se dirige: a partir de ella construye un publico modelo que,
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apesar de no exigtir de modo empirico, reflga agunos rasgos caracteristicos del publico que
efectivamente mira el objeto. Las diferentes estrategias dd orador consisten en ver cudes son
los elementos que €@ considera pertinentes. Por otra parte, cuando € receptor interpreta €
texto, lo hace poniendo en juego todos sus conocimientos y sus creencias para descodificar

todos los significados que pueda tener € objeto.

Eso esasi 9 e tienen en cuenta las relaciones mutuas. Por lo tanto, una manera de articular
las relaciones entre los diversos ementos que componen € fendmeno retérico en generd
consigte en diferenciar entre texto retérico y hecho retérico. Esto ayuda, con vidas d andis's,
a digtinguir de modo claro cud es € rol que desempefia cada uno de los dementos en €
resultado final. También permite sefidar qué relaciones mantienen estos e ementos entre .
Por eso, es necesario definir cada uno de estos elementos antes de entrar a estudiar su

aticulacion y suinfluenciaen € objetivo persuasivo find ddl discurso.

El texto retdrico es @ discurso. El discurso retdrico se condruye a través de una serie de
operaciones retéricas. Estas operaciones sefidan |os pasos que deben seguirse para redizar
un discurso persuasivo y, como se ve pogeriormente, articulan la relacion entre € texto

retérico y € hecho retorico. Texto retérico se puede definir como:

“... d producto lingliitico® de la actividad comunicativa del orador. Esta
condtituido por resy verba. La res es € significado. Puede ser de naturaleza
extensiond, relativa a referente; éste es e campo en € que opera la inventio; o
puede ser de naturaleza intensional, macroestructural, relativa principalmente a
aquella parte de la dispositio ligada d sgnificado. Los verba son la estructura
superficia del texto y estan ligados alaelocutio y ala parte formal de la dispositio
(y veremos que también a la actio). En este sentido, € texto retérico es un signo
complgo condtituido por un significante y un significado, este Gltimo ya en su
componente sintéctico esto es, semantico-intensional, ya en € referencia, es decir,
semantico-extensiona” (Arduini, 2000: 46).

Dexde d punto de vista de este trabgo, € texto retérico es un producto audiovisua
compuesto por diferentes niveles estructuradles. Estos niveles pueden ser mas 0 menos

superficides. En € nivel més profundo se encuentran las macroestructuras semanticas que se

¥ A pesar de que se explicitala conveniencia de esta teoria paralos textos lingiisticos, también se ve que
este model o puede adaptarse, con algunas modificaciones a otros codigos comunicativos.
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engloban dentro de determinados mundos posibles (éstos no forman parte directamente de la
edtructura profunda, pero si la enmarcan: de este modo, la dotan de sentido y permiten su
elaboracion por parte del receptor, como se expone en d capitulo 9). En un nive intermedio
se gtlan las edtructuras Sintécticas que otorgan orden y coherencia d discurso. La superficie
edta condtituida por las microestructuras visuales y auditivas. Por o tanto, S se parte de la
manifestacion textud, pueden derivarse anditicamente todas estas estructuras profundas y
puede irse del texto a su estructura referencid de base. Este camino de lo mas superficia alo
més profundo no puede recorrerse sin una adecuada articulacion entre € texto y @ hecho
retdrico, ya que es en éste en @ que se consideran elementos tan relevantes para este trabgjo
como € referente, & orador y € auditorio. La articulacion texto/hecho retorico es de gran
fuerza pragmética porque permite considerar € aspecto enunciativo dd texto, que se Sitlia en

laactio.

Albaadgo (1993a 45-47) plantea que & modo de articular esta digtincion entre texto y
hecho retdrico es tener presente las partes de la daboracion del discurso, es decir las

operaciones retéricas. Asi,

“... € texto retérico, de acuerdo con € concepto que del mismo proporciona €
conjunto de operaciones retéricas, se presenta organizado en dos niveles
principales: e que depende de la dispositio, que consiste en la estructuracién de los
elementos conceptuales dentro del discurso, y € resultante de la operacion de
elocutio, que es la verbalizacion o expresion de dichos e ementos conceptuaes. El
primero de estos niveles es subyacente, mientras que € segundo es aquel en € que
se manifiesta e primero. (...) Estos dos niveles del texto retérico forman e espacio
sintactico, en sentido semidtico, del hecho retorico. La teorizacion retorica ofrece
otra operaciéon imprescindible para la construccion textud: la inventio, de la cud
depende la obtencion de los elementos que forman € referente del discurso. Con
esta operacion es elaborada la construccion referencial que es representada por €l
texto a ser incorporada a su estructura subyacente. A la inventio le corresponde,
por tanto, un nivel que, S bien no estd propiamente en € texto retorico, et
vinculado de modo tan estrecho a éste que sin la existencia de dicho nivel de
inventio no pueden obtenerse los que corresponden a dispositio y a elocutio”
(Albaladgio, 1993a: 45).

Por lo tanto, S se quiere hacer un andiss que lleve d fondo de la cuedtion, es decir, d
referente que toman los partidos politicos en su propaganda politica, debe tomarse un camino

que, a patir de la elocutio, lleve hasta niveles més profundos, porque este ambito de
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explicitacion esta claramente vinculado con las operaciones anteriores. Puede decirse que es
su reflgjo. Ahora bien, a pesar de que la mayoria de los estudios retéricos se centran en estas
tres primeras partes, ya que las consderan como congtitutivas ddl discurso, en este trabgjo se
demuestra que otras partes como la intellectio, la memoria y la actio, generdmente
consideradas como no condtitutivas de discurso, tienen también una importancia clave para
andizar los mensges medi&icos audiovisudes ya que recogen aspectos que influyen de
manera clara en la fuerza persuasiva dd texto. A esto hay que afiadir que tanto la intellectio
como laactio son las dos etapas con més contenido pragmético - ya que es precisamente en
ellas en donde texto y hecho retdrico se relacionan de manera més directa- 'y, por tanto,

revisten un interés prioritario parad punto de vista aqui defendido.

Perdman obvia todo este camino de congtruccion de los discursos (y en sentido inverso de
andids de los mismos) y plantea de manera directa cuestiones relativas ala intellectio y ala
inventio. Es precisamente este hecho |0 que genera confusidn en las categorias de andiss
porque, para llegar hasta este punto, hay que recorrer € camino que se inicia en estructuras
més explicitas (las microestructuras de la elocutio y sus referentes macroestructurales). El
objeto de trabgo es hacer una recongtruccion del mundo posible a partir de las
manifestaciones textuales ddl discurso. Ver d problema desde esta perspectiva supone
aceptar una concepcion pragmética de la retérica porque € hecho retérico incluye, como ya

se ha sefidado, € ementos basi cos de la concepcion pragmética

El segundo demento clave es € hecho retérico. Arduini define @ hecho retérico como “ e
acontecimiento que conduce a la produccion de un texto retérico; incluye todos los
factores que hacen posible efectivamente su realizacion” (2000: 45-46). Del hecho
retérico forma parte, naturdmente, € texto o discurso retdrico. Es més, éste es d gozne del
hecho retdrico (Capdevila, 1997). Ademés, forman parte del mismo:  orador o emisor, €
dedtinatario o receptor y € referente. Este Ultimo esta condtituido por seres, estados,
acciones, procesos, idess, redes o imaginarios, que configuran @ conjunto referencia del
texto esto es, aguella parte de la “redidad” percibida que congtituye € espacio de mundo
posible del texto. Otro demento importante es € contexto, sea @ de las circunstancias que

permiten producir € texto, sea agquel que atafie a los eementos extremos implicados en la
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performance del discurso. Todos estos elementos acaban reflgandose, de algin modo, en

las etgpas superficides del discurso y, sobre todo, en laactio.

Albaadgo profundiza més en este temay disecciona uno a uno los e ementos que componen
e hecho retdrico: los define y los sitdia en € lugar que les corresponde. El pardelismo entre
hecho retdrico y Stuacion comunicativa es suficientemente evidente como para que esta
diferenciacion devenga clave a la hora de estudiar las implicaciones comunicativas de la

retdrica (como se expone en 6.3).
- Componentes del hecho retérico:

a) Referente: Como se ha indicado més arriba, consta de los seres, estados, procesos,
acciones e ideas, que son representados en @ texto. Condtituye, relacionado con € texto
retdrico, € espacio seméantico en @ que se desarrolla la actividad interpretativa. Es lo que
puede considerarse la parte de la redlidad que se toma para elaborar € discurso. Es decir, €
emisor dige toda una serie de elementos de la redidad para integrarlos en su discurso. A
partir de elos construye @ texto retdrico. El referente se Sitta en la base del discurso, le da

gpoyo Y, como Se examina después, facilitaindicaciones parainterpretarlo.

b) Orador: Es la persona que produce intencionamente una expresén en un momento
determinado. Debe ser entendido desde una doble perspectiva que convergeen d: € ars, o
conocimientos técnicos, y € ingenium o natura, formado por un conjunto de cudidades
innatas. No es un smple codificador 0 un smple transmisor mecanico de informacidn, sSno
gue es un sujeto real, con sus conocimientos, creencias'y actitudes. Por |o tanto, ha de tener
una competencia retérica activa en relacion con la produccion textual. Pericot (2002: 157)
define la competencia retdrica como:

“... lahabilidad situaciona y la capacidad técnica de un individuo socid de utilizar

de manera regulada su conocimiento para comunicarse. Esta utilizacion comporta la

capacidad de desambiguar las expresiones, es decir, de interpretarlas de manera

adecuada a la situacion y la capacidad de cumplir acciones comunicativas genuinas
con un determinado grado de efectividad”.
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De este modo, la competencia retérica activa se refiere a la segunda de estas capacidades, la
de crear enunciados novedosos, la de generar Stuaciones origindes que deben ser
posteriormente interpretadas. En € caso que ocupa este trabgjo, la capacidad retérica activa
consste en la capacidad que tiene un orador para generar textos retoricos audiovisuaes
originaes, es decir, de llevar a cabo las operaciones retoricas. Cada una de edtas tareas
comporta una competencia diferente, que van desde la captacion del referente en la

intellectio alapuestaen escenade discurso através de laactio.

Arigtoteles afirma que € orador que quiera persuadir ha de ser “buenc”. Hoy en dia d
concepto de “bueno” requiere ser explicado con detale, esto es, debe explicarse qué o quién
es un buen orador. Ademas, hay que tener en cuenta que en la era mediética no es necesario
gue en redidad sea asi, Sho que basta con que lo construyan asi los medios. Las tres
caracteristicas bésicas del orador, sguiendo a José Luis Leon (1989), son la credibilidad, €
aractivo y @ poder. Por credibilidad se entiende la capacidad que tiene un orador para
mostrar su competencia sobre un tema y la fata de intereses ocultos en ese asunto. El
atractivo es una caracteristica més subjetiva que la anterior y se recurre aé en discursos que
tratan de persuadir por la via periféricay no central. Dentro de @ se encuentran atributos tan
variados como la fama, la Smpetia, d atractivo fisco, la familiarided, etcétera. Por Ultimo, €
poder es & menos persuasivo de |os atributos ya que, cuando deja de gercerse la persuasion
suele desgparecer. El poder se manifiesta en la capacidad del orador para demostrar que
puede obligar a hacer 1o que pide y, también, en & control para vigilar € cumplimiento de la

accion.

El orador, como @ resto de elementos que componen € hecho retérico, tiene una
manifestacion textual. ESto es, @ orador aparece textualizado como enunciatario a través de
una serie de edtrategias propias de la enunciacion (este extremo se revisa en d capitulo 12).
En este sentido, este trabgjo analiza solo esta representacion textual del orador y no a orador

empirico. Por dlo, € orador se denominaa partir de ahora enunciador.

H destinatario: Es la persona o personas a las que se dirige @ orador. Por tanto, puede ser

individual o colectivo. Este trabgjo se centra en |os destinatarios de carécter colectivo, ya que
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fija la atencion en discursos vehiculados a través de medios de comunicacion de masas. El
degtinatario es punto de llegada del texto y de su emisidn y necesita poseer competencia
retérica pasiva. Esta competencia corresponde a los procesos de compres On/interpretacion.
Pericot (2002) destaca la complgjidad de este proceso de desambiguacion y afirma que, més
gue de un proceso de descodificacion, debe hablarse de un proceso inferencia de carécter no
convenciond. Por elo, este autor (2002: 159) explica que “entre las representaciones
semanticas abstractas de los enunciados y las interpretaciones concretas de estos
enunciados no hay necesariamente una correspondencia biunivoca. Generalmente, esta
relacion es maltiple en la medida en que esta sometida a la competencia del
enunciatario, al entorno y a la situacion propia de cada acto” .* Esta capacidad es
diferente de la competencia comunicativa norma. La competencia retdrica activa, a diferencia
de la pasiva, no es smétrica ya que entender un texto retdrico no supone saberlo producir. La
intencionalidad congtituye un matiz relevante de los destinatarios® en @ modo en que se
entienden aqui. De hecho, td y como se ve después, la intenciondidad es clave en la
operacion deintellectio, ya que através de dla e orador toma las decisiones sobre  tipo de
discurso que va a llevar a cabo.®” En este sentido, no puede considerarse destinatario a un
receptor cualquiera, 0 a un oyente ocasiond, SN0 que es sempre € receptor eegido por €
emisor. Pero no solo eso: ademés, € mensgje esta construido especificamente para . Es esta
construccion especifica del mensgje, esta adaptacion del discurso a un pablico determinado,
lo que caracteriza a la comunicacion persuasiva, como destaca de manera clara Perelman en

Sus propuestas teoricas.

De este modo, @ mensge queda condicionado por € destinatario, que debe ser tenido
sempre en cuenta por € orador ala hora de congtruir € discurso. Este debe tener presente

mentalmente € tipo de publico d que se dirige para poder adaptar su discurso aé. De hecho,

% Para profundizar en el concepto de competencia comunicativaver PERICOT, J. (2002: capitulo 9).

% Albaladejo (1994: 8-9) afirmaque hay que diferenciar entre receptor y destinatario. El receptor estodo
aquel querecibe e interpreta el discurso, mientras que el destinatario es aguel a que el discurso va
dirigido: esdecir, aquéllos sobrelos que se quiere influir. Y serén éstos los que siguiendo el principio de
decorum o aptum, estos es de adecuacién, marcaran las operaciones retéricas. Esta operacion de
adecuacion se llevaacabo en laintellectio.

%Y us Ramos (1997:35 y ss.) desarrolla el concepto de laintencionalidad aplicada ala comunicacion entre
individuos comuni cativamente competentes.
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el orador congtituye un modelo de degtinatario cuyas cualidades determinan sus expectativas
ante d discurso. Se trata del oyente o lector modelo. Eco (1993: 89) define a lector modelo
como “ un conjunto de condiciones de felicidad, establecidas textualmente, que deben
satisfacerse para que € contenido potencial de un texto quede plenamente
actualizado” . Por tanto, es una edrategia textua y no debe confundirse con d lector
empirico, que es quien efectivamente rediza d acto de lectura acercandose més 0 menos d
modelo propuesto por € autor del texto. Ocurre asi 1o mismo que en € caso del orador y, por

tanto, a partir de ahora se denomina enunciatario.

La relacion entre @ orador y @ destinatario en € hecho retorico se establece por medio del
discurso, como una interaccion pragmética en la que los actos de habla son la base de la
egtructura comunicativa retdrica. En @ macroacto retérico se dan los tres tipos de actos.
locucionario, ilocucionario y perlocucionario® que en este trabajo, d tratarse de enunciados
audiovisuaes y sguiendo la propuesta de Ruiz Collantes (1986: 26 y ss.), se denominan como
enunciaivos, inenunciativos y perenenunciaivos. Eso §, es d acto perenunciativo d que
condiciona a los demas, ya que € discurso retdrico se crea con la intencién de influir en
degtinatario (influencia que es un intento de persuason que debe condderarse en su triple
faceta de docere - influencia intdectud- , delectare - pretenson de hacer atractivo €

discurso- y movere - influencia psiquica que movilizad receptor- ).
B contexto. Habitua mente & contexto de la. comunicacion retérica suele definirse como:

“... conjunto de factores temporales, historicos, culturales, sociaes, etcétera, que
rodean e acto de produccion y € acto de recepcion y, por tanto, globalmente €
acto de comunicacion compuesto por dichos dos actos. En € contexto retérico el
orador y e destinatario desarrollan sus respectivas actividades comunicativas de
produccion y de recepcion, como consecuencia de las cuales  primero influye con
su discurso en € segundo. Del contexto retérico forman parte la situacion pre-
retérica como conjunto de estados de cosas que da lugar a la necesidad del
discurso retérico y también la situacion retorica como serie de factores externos
implicados en la produccion y actudizacion comunicativa de dicho
discurso’ (Albaladgjo, 1993a: 51).

3 Austin (1990).
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Esta definicion de contexto es poco operativa debido a su amplitud. Es decir, abarca cua quier
fendmeno socid, cultura, psicoldgico, histdrico, etcétera, que rodee a discurso, pero sin
determinar exactamente qué debe considerarse como mas importante con vistas a interpretar
y andizar d discurso retorico. Esta condderacion tan amplia ddl contexto tampoco aclara
como éste se configura para € emisor y para @ dedtinatario, S suS respectivos contextos
coinciden o no y de qué manera interactlian. Tampoco aclaras d contexto es modificado por
el discurso o de qué modo se reflgaen d. Todos estos problemas hacen necesaria reformular
este concepto desde un punto de vista mas acotado, que aumente la mangjabilidad tedricay

anditica

Una nocion interesante de contexto es la que plantean Sperber y Wilson (1994). Estos
autores introducen € contexto como una pieza clave en cuaquier proceso interpretativo y lo

definen como:

“El conjunto de premisas que se emplean para interpretar un enunciado (...). El
contexto es una construccion psicolégica, un subconjunto de los supuestos que €
oyente tiene sobre @ mundo. Son estos supuestos, desde luego, més que €
verdadero estado del mundo, los que afectan a la interpretacion de un enunciado.
En este sentido, un contexto no se limita a la informacion sobre € entorno fisico
inmediato o a los enunciados inmediatamente precedentes. expectativas respecto a
futuro, hip6tesis cientificas o creencias religiosas, recuerdos anecddticos, supuestos
culturales de carécter general, creencias sobre e estado mental del hablante, son
todos elementos que pueden desempefiar aguna funcion en la interpretacion”
(Sperber y Wilson, 1994: 28).

En consecuencia, aguello que influye en € texto retdrico no es la Situacion genera del mundo,
sino la apropiacién que cada uno de los oyentes hace de este mundo segin sus esquemas
perceptivos y cognitivos. Por tanto, ante un enunciado concreto cada destinatario activa un
determinado contexto que, alavez que le permite interpretar € discurso, se modificay asi se
genera una concepcion dinamica del contexto. Cada dedtinatario, segin sus propias
caracterigticas, configura un contexto posible que le permita conseguir d mayor nimero de
efectos contextuales con € menor esfuerzo. ESto es, lograr la mejor interpretacion posible con

& menor esfuerzo.®

¥ Sperber y Wilson indagan afondo sobre cémo se llevan a cabo estas operaciones de construccion de
contextos y sus modificacionesy proponen el concepto derelevancia. A pesar de que el temaes
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Los eementos del hecho retdrico se manifiestan en digtintos niveles dd texto retorico. El
referentey € contexto sereflgian en @ nivel del enunciado y se andizan en las etgpas retdricas
deintellectio, inventio, dispositioy elocutio. Adl, en la intellectio se captan los €ementos
de referente y ddl contexto, que irdn textualizandose a lo largo de las deméas operaciones
retéricas y que culminan en las microestructuras textuaes eocutivas. Orador y destinatario se
reflgian en un nivel discursivo diferente, @ de la enunciacion, de la que este trabgjo se ocupa
en d capitulo dedicado ala actio. En la enunciacién se representan discursivamente unos
determinados enunciadores y enunciatarios, que establecen entre s unas determinadas
relaciones. Este es, quiza, uno de |os aspectos menos trabajado en los estudios retdricos. Este
olvido puede considerarse grave S se tiene en cuenta que tanto |os aspectos relacionados con
e enunciado como los que tienen que ver con la enunciacion influyen en la persuasion find dd

discurso.

A los conceptos ya definidos de texto y hecho retdrico, Arduini afiade otro eemento clave
paracongruir € andisis retérico: € de campo retérico. S se sigue a Arduini (2000), € campo
retérico es dgo maés que d hecho retérico porque incluye los hechos retoricos actuaizados y
actuaizables. En este sentido, € campo retdrico viene a estar congtituido por la “interaccion”
de los hechos retdricos tanto en sentido sincronico como en € diacronico. De modo
sincrénico, € campo retdrico es @ punto de referencia, pero alavez también € resultado, de
todos los hechos retéricos actudes. De modo diacronico, agud se ha congtruido
progresivamente gracias a la actudizacion de los indefinidos hechos retéricos que pertenecen
auna cultura, en la cua cada paso ha sido andado y ha sido conservado de modo que pueda
congruir un elemento imprescindible para d paso sucesivo. Como se andiza mas adeante,
este concepto resulta fundamental porque “es a partir del campo retérico como la
intellectio estructura e modelo de mundo que, si es comdn al emisor y al receptor,

permite la comunicacion” (Chico Rico, 1989: 47).

Un campo retdrico define los limites comunicativos de una cultura

fundamental para cualquier estudio sobre interpretacién comunicativa, este punto se escapaalos
objetivos de este trabajo. Por ello, se puede acudir a su obra para desarrollar dicho concepto de relevancia.
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“Pero esto no es suficiente, junto a ello tenemos campos retoricos especificos que
afectan a ambitos comunicativos-culturales mas restringidos (...) formados sobre la
base del campo retérico mas general, pero con particularidades derivadas de
exigencias comunicativas especificas. En este sentido € concepto de campo
retérico puede parecer proximo a de Enciclopedia segin ha sido definido por
Umberto Eco” (Arduini 2000: 48-49).
Pero campo retérico se diferencia de Enciclopedia en que € campo no concierne tanto alos
sememas como a las operaciones subyacentes a éstos. Por consiguiente, no concierne a las
unidades sino a los procesos. También puede establecerse una diferenciacion entre campo
retérico y mundo posible en € sentido en que este concepto se concibe en este trabgo y que
se explica ampliamente en los capitulos 7 y 8. La distincion basica es que mientras € campo
retérico se consdera como un conocimiento, mas 0 menos estable, compartido por una
comunidad y que, por tanto, se Stla a margen dd texto retdrico concreto, € mundo posible
se congtruye especificamente para cada texto a partir de los elementos que @ enunciador
introduce en € discurso. Por tanto, se trata de un demento mucho més dinamico. Una
segunda cuestion destacable, que permite marcar ciertas diferenciaciones entre campo
retérico y mundo posible, radica en que este Ultimo reconoce de manera més explicita la
elaboracion que cada enunciatario hace dd mundo posible del texto. Se trata de una
congtruccion mentd que marca los limites interpretativos, mientras que en @ caso dd campo

retorico no se darifica como € enunciatario emplealainformacion que lo formacon vigas ala

tareainterpretativa.

Una vez clarificados los conceptos de hecho retorico, texto retérico y campo retérico junto a
concepto clave de mundo posible, hay que ver como se articulan todos dlos y cud es su
influencia en € andisis. Para dlo es necesario hacer hincagpié en las partes condtitutivas de la
retérica. Un buen punto de partida lo congtituye & esquema que presenta Albaladg/o (1993a:
44), asi como la explicacion que este autor dade . Segin este autor:

“... lateorizacion retorica ha producido una sistematizacion que abarca la totalidad
del hecho retérico y que, de acuerdo con lo expuesto, esta centrada en e discurso
como elemento fundamenta de aquél. Dicha sistematizacion estéa distribuida en dos
ges, uno de representacion vertica y otro de representacion horizonta. El primero
responde a la forma en que puede ser representado € conjunto de las operaciones
retdricas como serie que conduce desde estructuras referenciales y subyacentes a
estructuras manifiestas, mientras que el segundo resulta de la representacion de las
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diferentes partes del discurso, que componen una serie caracterizada por la
progresion o sucesividad a estar todas ellas situadas, como conjunto cerrado, en un
mismo plano. El ge vertica y € ge horizontal, como ges de representacion tedrica,
sostienen la organizacion del modelo retérico y proporcionan en su conjunto la base
de la explicacion de los procesos retoricos de constitucion y comunicacion del texto
retérico” (Albdadejo, 1993a: 43-44).

Ademés, también permite andlizar |os digtintos discursos generados con finalidad persuasiva

Estos ges atafien d texto retdrico y d hecho retdrico y deben situarse en un campo retérico
concreto que permita generar a receptor |os mundaos posibles que posibilitan la interpretacion.
Por un lado, d ge verticd, d de las operaciones de produccion retérica, concierne a la
actividad del orador, que debe extraer del hecho retérico aquellos e ementos que considere
relevantes e integrarlos y representarlos de agin modo en € texto retérico. Por otro lado,
ese ge aafe a los diferentes niveles de texto retérico, esto es, desde los niveles mas
manifiestos a aguéllos mas profundos e incluso d referente de éste. En cambio, € ge
horizontal recoge la estructuracion del texto en digtintas partes, orientadas todas elas a una
clara findidad persuasva. Cada una de las partes debe contener elementos de carécter
semantico, y de caracter sintactico que estructuren de algiin modo |las taress realizadas por €

orador respecto d ge vertical.

Cuadro 9: Laspartesdelaretorica

ACTIO

MEMORIA
ELOCUTIO
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Exordium Narratio EIOST O Argun‘\entati+

Peroratio

|

I
Exordium Narratio | NVﬂENTI O] Argumentati ({
Peroratio

lINTELLECTIO |

6.2. Las operacionesretoricas. gener ando textos per suasivos™

L as operaciones que tienen lugar en la produccion del discurso se denominan partes artis. La
retérica tradicional, asi como la mayoria de los trabgos actuaes, identifican cinco
operaciones. inventio, dispositio, elocutio, memoria y pronuntiatio o actio, que son
perfectamente validas hoy en dia. Todas las partes son por igua importantes pero no a todas
% les ha dado la misma importancia a lo largo de la historia, ya que las tres primeras
(inventio, dispositio y elocutio) se consderan como condtitutivas del discurso, mientras que

las dos Ultimas se redizan sobre € discurso una vez findizado.

Para Robieux (1993: 17-23), en la eaboracion del discurso es necesario tener en cuenta tres
partes fundamentales. En primer lugar, lainventio, que es la més compleja ya que se trata de
la busqueda de idess, de argumentos y de sentimientos que existen fuera dd orador. Plantin
(1998: 14) la denomina etgpa argumentativa porque es donde se buscan argumentos
pertinentes para examinar una causa. En segundo lugar, la dispositio (0 etapa textua segin
Pantin), que es @ arte de ordenar 1os argumentos, uniéndolos seguin un plan 'y en relacion con
una findidad. En tercer lugar, la elocutio (etapa lingliitica), que es d estudio de egtilo. Son

las técnicas relaivas a la escritura, a los procedimientos estéticos. Por Gltimo, es necesario

“* Desde un punto de vista clasico, las partes retdricas se consideran desde |a perspectivade la
produccién de textos retdricos. En este trabajo se tienen en cuenta desde el punto de vistadel andlisis de
dichos textos. En la produccién de textos retdricos se construyen unas estructuras que después se
recuperan en el andlisis. Este cambio en el punto de vista conlleva agunas especificidades en la
comprension de | as operaciones retéricas que deben contemplarse alo largo de |os siguientes capitul os.
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ahadir dos partesméas: laactio (es € paso d acto, la pronunciacion de un discurso, su puesta
en escena definitiva) y la memoria (memorizar para hablar improvisando o sin notas). Como
se ha dicho, estas dos Ultimas partes no tratan directamente de la eaboracién de discurso

sno de su redlizacion ord (por €lo Aristoteles no las aborda).

A edas cinco hay que afiadir una sexta operacion, que no es conditutiva de discurso sno
previaalaserie de inventio, dispositioy elocutio. Se trata de la intellectio y “ consiste en
el examen de todos los elementos y factores del hecho retérico por el orador antes de

comenzar la produccion del texto retérico” (Albaadgo, 1993a: 58).

De todos modos, como se desarrolla en los proximos capitulos, es necesario destacar la
importancia que adquieren las partes no congtitutivas de discurso con la irrupcion de los
medios de comunicacion audiovisud. Sobre todo, como indica Reboul (1991: 27), hay que
sefidar la gran influencia de la televison en d cambio de las técnicas de la actio, aunque ésta
no es la Unica etgpa a la que afectan los cambios. De hecho, |a diferenciacion entre partes
conditutivas y no conditutivas de discurso no puede mantenerse en su forma tradiciond
cuando se trata de andlizar productos audiovisuaes. La consideracion de la actio como parte
no congtitutiva de discurso solo es vaida en los discursos oraes que se actudizan de modo
diverso cada vez que son emitidos. No sucede o mismo con discursos escritos y
audiovisuales cuya produccion sdlo se actudiza unavez.** Por dlo, en este tipo de discursos,
laactio merece, como se muestraen € capitulo 12, un estudio profundo ya que es una de las
etapas que més marca la especificidad de este tipo de discursos. Ademas, condiciona d resto
de las partes que, deben adaptarse a su forma especifica de lenguge. Por |o tanto, en € caso
de los discursos audiovisudes, la actio debe consderarse como una parte condtitutiva de

discurso y pasa atener lareevancia de las otras partes.

También las otras partes no congtitutivas de discurso merecen una matizacion en € caso de su
gplicacion alos discursos audiovisudes. Asi, la memoria, que practicamente desaparece en
los discursos escritos y que recupera gran parte de su importancia en los discursos oraes, se

redefine respecto alos audiovisuales. Sin embargo, desde € punto de viga dd andigis, que es

I A pesar de que cada lectura de estos textos puede generar interpretaciones diversas.
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el que se adopta en este trabgjo, lamemoria no puede ser considerada ya que, a pesar de su
importancia desde  punto de vista de la produccion de los discursos, tiene poca incidencia

en U andiss

Por ultimo, cabe hacer dguna apreciacion sobre laintellectio aplicada d tipo de discurso que
ocupa este trabgjo. Como ya se ha indicado, esta operacion retérica tiene como objeto la
vaoracion por parte dd orador de todos los elementos que intervienen en la comunicacion.
Contrariamente a lo que sucede en otro tipo de discurso, agunas de estas vaoraciones tienen

un reflgo més o menos explicito en € discurso find.

Por ello, eta digtincidn, entre operaciones condtitutivas y no condtitutivas del discurso, no se
revela demasiado gustada a los discursos audiovisuales. Por élo, no se mantiene en €
momento de conceder més 0 menos relevancia a cada una de estas partes, ya que todas elas

s entienden como fundamentales.

Hay que prestar especia atencion a las relaciones que se establecen entre las partes retoricas.
La reacién entre dlas no es la dmple ordenacién tempord sSno que esan muy
interrelacionadas. Albaladgio (1993a) sefida como la consderacion de estas operaciones
ordenadas en € tiempo produce distorsiones cuando se estudia cada una de dllas. La e ocutio
congtituye un giemplo paradigmético de esta situacion. Cuando se estudiala elocutio sin tener
en cuenta a las demas partes, |a retdrica sufre una reduccion que, como ya se sefida en €
capitulo 2, en ocasiones conlleva que € modelo retdrico se descarte como metodologia de
andiss y condruccion textua adecuado. S |a retdrica se reduce a la e€locutio y ésta se
desvincula del resto de las operaciones retoricas, € gparato condructivo y anditico se
desmorona porque se pierden las conexiones que permiten trandtar entre los diversos niveles
dd discurso. Es decir, se rompen las relaciones entre los niveles mas superficides dd texto, la
elocutio y la actio, hagta los razonamientos més profundos vinculados con @ mundo posible
de partida de la intellectio. Como se ha dicho, 9§ esto sucede, la retérica se reduce a
edtructuras vecias, aplicables a cuaquier texto como un adorno superfluo que no aporta nada
a sentido. En los proximos capitulos se ve que esto no es asl y que la consideracion de la

retérica en su globaidad aporta un interesante modelo andiitico.
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6.3. Reconsiderar € modelo de Pereman

Lo visto hasta aqui pone de manifiesto dos cuestiones que marcan @ modelo anditico que se
desarrolla en los proximos capitulos. En primer lugar, hay que destacar que é moddo
propuesto por Peredman tiene validez anditica Ssempre que se Sitde dentro del entramado de
las partes artis. De este modo, ta y como se plantea en € capitulo 8, las categorias de
Perdman deben situarse, principdmente, en d nivd de la inventio. Asi, por tanto, los
conceptos que se presentan en € capitulo 3 deben ser reinterpretados desde esta perspectiva
En segundo lugar, todas las partes retoricas forman parte de un conjunto interrelacionado, que
permite avanzar por todas elas y que permiten recorrer desde € nivel mas manifiesto de
discurso d nive mas profundo. Asi, la cadena andlitica que se propone en los sguientes
capitulos parte de laactio (la manifestacion del discurso) para llegar ala intellectio (aqudlas

imégenes del mundo, idess, valores, principios que subyacen en |os discursos).

En lo que <e refiere a la primera cuestion, lo expuesto hasta aqui nos indica que Perdman
centra SAlo su aencién en d texto retdrico (o discurso) y no considera de manera clara los
demés dementos. Por dlo, la gplicacion anditica dd modelo de Perdman comporta Situarlo
en un lugar concreto de todo & entramado retdrico. Con esto quiere decirse que los acuerdos
generdes de Perdman alin manifestandose textud mente, forman parte de la inventio porque
e orador recurre a eélos como base de su argumentacion. Lo mismo sucede con los
procedimientos. Por dlo, se hadicho que € modeo de Perelman obviad nive de la elocutio
y € dela actio (a pesar de que todos los gemplos de su obra son textos escritos). Este
olvido hace que d andiss ignore los nivees mas supeficides dd texto y que vaya
directamente a niveles profundos dificiles de detectar. Al mismo tiempo, obviar estos niveles
expresivos hace que no existan diferencias entre los diversos tipos de discursos. Este hecho
puede ser cierto, con muchos matices, en @ nivel de enunciado pero no en € de enunciacion.
Es decir, no se tiene en cuenta que la enunciacion repercute de manera clara en lo enunciado.
Por gemplo, un discurso que quiera tranamitir € vaor de solidaridad (valor que se deciden en

laintellectio y lainventio) puede dar lugar a enunciaciones muy diversas. pueden mostrarse,

116



Capitulo 6. Los elementos comunicativos en el modelo perelmaniano. La contextualizacion en la
comunicacién audiovisual

a través de imégenes, trabgadores de diferentes nacionalidades colaborando en agunas
tareas, 0 puede narrarse verbdmente una historia en la que éstos gparezcan; o puede
describirse en qué consisten estos vaores, 0 puede desarrollarse un didogo en @ que éte se
manifiede, etcétera Edte nivel de enunciacion tiene mucho que ver también con d tipo de
codigo que se use para la expresion. Por dlo, no es igua enunciar en un medio escrito que
hacerlo ordmente o a través de un discurso audiovisud. Dicho de otro modo, € mismo

enunciado puede dar lugar a diversas enunciaciones.

La especificidad del objeto de estudio de este trabajo hace que sea imprescindible considerar
aspectos enunciativos que se Stlan en la actio retdrica. Y es a partir de ese nivel cuando se
va descendiendo hasta niveles menos explicitos en los que se pueden sSituar las categorias
perdlmanianas. En paabras de Albaadgo, Perdman obvia la manifestacion de la verba y se

fijaunicamenteen lares.

Una vez dtuados los dementos de Perdlman, es necesario completar todo € entramado
retorico. Es decir, Perelman cubre € nivel de la inventio pero, anditicamente, deben darse
algunos pasos previos antes de llegar a . Por dlo, sguiendo d esguema de las partes
retéricas expuesto por Albaladgo y presentado mas ariba, este trabgjo va a analizar los
elementos que hay que considerar en cada una de las partes hasta llegar a los niveles mas
profundos del discurso. En la exposicién que sigue e recorren dos caminos. El primero de
dlos, d explicatlivo, sgue € orden de la congtruccién del discurso, es decir, desde la
intellectio hastalaactio. En este recorrido se sientan las bases de |o que supone cada una de
edtas partes en € conjunto global del modelo. A partir de estas explicaciones se congtruye un

entramado andlitico que sigue @ orden inverso, esto es, desdelaactio alaintellectio.

Asdl, en € capitulo 7 se exponen los ementos relacionados con la intellectio, su definicidn
tedricay qué e ementos deben extragrse de ela para andizar d discurso. Este mismo sstema
sesgue en d capitulo 8 con lainventio, en d 9 con ladispositio, en € 10 con la elocutio, en
e 11 conlamemoria y en € 12 con la actio. Estos capitulos enlazan de manera directa con

e primer capitulo de la tercera parte, que se dedica a congtruir la parrilla de andliss que se
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gplica a una campafa politica (las eecciones generales dd 12 de marzo del 2000) en la

tercera parte de este trabgjo.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que la diferenciacion que e lleva a cabo entre las
diferentes operaciones retéricas, tanto en lo referente a la construccion del discurso como en
la faceta anditica, es Unicamente tedrica ya que, como muy bien sefida Chico Rico (1988:
56-57):
“... sintécticamente, las diferentes ideas 0 € ementos semanticos que lainventio va
halando en la redidad extrainglistica e intensondizando en la estructura de
sentido son simultéaneamente estructurados por la operacion de dispositio en la
base 0 macroestructura textual, de forma que tal ordenacion sintactico-semantica
puede contribuir a descubrimiento de nuevos temas 0 subtemas por parte de la
inventio, que configuran de una forma o de otra lo que a fina seré estructuracion
definitiva en d nivel de la manifestacion textua lined; por otra parte, no
necesariamente deben haber acabado las operaciones de halazgo y ordenacion
para que la elocutio comience a verbdizar, ya que ésta puede proporcionar

también informaciones determinantes para ulteriores desarrollos o modificaciones
de |as anteriores operaciones retoricas’.

Por lo tanto, hay que tener en cuenta que la digtincion entre diferentes etgpas - de la manera
en gque se desarrolla en las sguiente paginas: s0lo puede redizarse en € nive tedrico. En la
préctica todas ellas se encuentran muy interrel acionadas, hasta @ punto de que, en ocasiones,
es dificil distinguir qué operaciones pertenecen a cada una de dlas. Didinguirlas tedricamente
tiene como objetivo poder edtudiarlas con detdle, adar sus caracteriticas y sus
peculiaridedes y asi poder profundizar en d rol que desempefia cada una de dlas en la

persuasion find dd discurso.
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Capitulo 7. Laintellectio™: marcando los limites del mundo posible

Laintellectio esla primera etapa en la construccion del discurso retérico. En dlase andizad
hecho retdrico - que engloba d referente, @ orador, € auditorio y € contexto- con lafindidad
de adaptar a d d texto retdrico. Esta actividad previa es clave para establecer los limites en
los que ha de desarrollarse la comunicacion posterior. Determinar estas fronteras establece los
limites dentro de los cudes € auditorio debe producir su actividad interpretativa. Ademés, es
un paso obligatorio para conseguir € objetivo persuasivo de la comunicacion retérica. Los
principios que se establecen en esta etapa, claramente pragmética ya que parte de un andisis
de la redidad extensond® de la cud se extraen aguellos dementos que findmente se
intensondizaran en e discurso, deben tenerse en cuenta en e resto de las operaciones de
construccion del discurso. Los eementos que se establezcan en esta etgpa dgan hudla en la

totalidad ddl discurso retérico, tanto en lo referente a su enunciado como a su enunciacion.

Por dlo, a pesar de que tradicionadmente se consdera la intellectio como una operacién
retérica no conditutiva de discurso y, por tanto, previa a la serie de operaciones
congtituyentes (d menos desde @ punto de vista tedrico™) esta operacion requiere una
atencion relevante por parte tanto del elaborador del discurso como dd andista. Asi, como
sefidan Albdadgo y Chico Rico (1998), esta operacion deviene imprescindible para
establecer la congtruccion discursiva, porque permite d orador organizar € resto de las

operaciones retdricas. De este modo, posibilita la redizacion de la inventio, la dispositio, la

“2 Esta operacion retdrica no aparece en lamayoria de los tratados cl&sicos sobre lamateriay solo es
resefiada por algunos rétores menores como Sulpicio Victor y Aurelio Agustin. Aun asi, como se pretende
demostrar en este epigrafe, laintellectio puede considerarse como una operacion fundamental enla
construccion de discursos persuasivos, en lamedida en que gracias a ella se delimitay determinael marco
interpretativo del discurso.

* Paraampliar los conceptos de “ extensionalizacion” e “intensionalizacion” en el dmbito de discurso, ver
Albaladgo (1993ay 1998a).

“ Hay que aclarar que la division entre |as diversas operaciones retdricas es, en lapréctica, dificil de
sostener ya que todas ellas forman parte de un proceso cohesionado de elaboracion del discurso, que
hace muy complejo demarcar unos limites meridianos. Lo que sf es posible es establecer en el nivel tedrico
los &mbitos predominantes de actuacién de cada una de ellas.
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elocutio, la memoria y la actio “dentro de una estrategia sistematica de produccion
textual en la que se tienen en cuenta, en virtud del componente estructurador de la
textualidad y de la comunicacién retérica que es e decorum y € aptum, todos los
elementos que componen el hecho retérico o que se encuentran relacionados con éste”

(Albdadejoy Chico Rico, 1998: 343). Su carécter organizador no se limita a las operaciones
condtitutivas del discurso, ya que también acanza a las dos Ultimas operaciones retéricas, que
Se congderan no condtitutivas de discurso. Asi, en esta primera etgpa ya se condiciona la
memoria d macar qué pasges deben memorizarse microestructuramente y cudes
meacroestructuramente, y la actio, mediante la adecuacion del discurso a la Stuacion de
pronunciacion o enunciacion.”® Dada su relevancia en e proceso de construccion del discurso
edtos autores afirman (1998: 347) que podria incluirse en @ nivel poiético: ademas de la
funcion congructora directa del discurso, ete nivel tiene en cuenta la funcidn iniciadora e
indirecta en la congtruccion dd discurso y, por tanto, tiene un &mbito més amplio que la

construccion directa.

Este papd estructurador y planificador del discurso hace de la intellectio una operacion
retorica primordidmente pragmética, porque sus funciones exigen consderar de forma
interrelacionada los componentes del ambito comunicativo generd, congtituidos por € texto,
los participantes en & proceso comunicativo (productor y receptor) y d contexto
comunicativo genera en @ gque ambos se encuentran Situados. Por dlo, en esta operacion se
determina la intenciondidad dd discurso, se €lige un determinado modelo de mundo que
congtituye la base interpretativay se disefian las estrategias operativas de inventio, dispositio,
elocutio y actio. Todas edtas tareas son fundamentaes y condicionan de maneraclarad éxito
o fracaso de la comunicacion persuasiva. Para poder |levar a cabo los procesos indicados, en
esta etapa retdrica debe establecerse también € campo retérico que posibilite y fundamente €
resto de las elecciones que configuran é mundo posible. Arduini (2000: 61) afirma que:

“... laintellectio se convierte asi en una operacion esencial para la produccion del

discurso retérico y consiste, como muy oportunamente ha subrayado Chico Rico, en

el examen de la redlidad extensiona a partir de la cua la inventio obtendra los
elementos semantico-extensionales que sirven para construir la estructura del

** Més adelante, en el capitulo 12, se estudia hasta qué punto resulta fundamental este extremo en el caso
de la comunicacion audiovisual televisiva.
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conjunto referencial. Este, a su vez, se congtituye a partir de un modelo de mundo
que sempre fijala intellectio. Pero la intellectio seglin esta reinterpretacion, es
también una operacion de tipo pragmético, como por otra parte lo era para Sulpicio
Victor y para Aurelio Agustin, en la medida en que proporciona todos |os elementos
preliminares necesarios para la determinacion del género retérico, del estatus 'y del
grado de credibilidad”.
Por tanto, esta primera operacion retérica actUa en un nivel retdrico/comunicativo de caracter
eminentemente pragmético. El caracter pragmético de laintellectio es € punto de patiday la
base fundamental del modelo que se propone. En esta etapa se toman decisiones estratégicas
gueinfluyen en d resto de las operaciones retdricas: por o tanto, en elaresdira gran parte del
éxito o dd fracaso del discurso persuasivo. El modo redizar la tarea pragmética lo establece
d aptum, es decir, lo discursvamente adecuado en cada Stuacion comunicativa. La
condderacion de lo adecuado se redliza a partir de la interrelacion entre e texto y € hecho
retérico. Es decir, € orador debe considerar los elementos concretos de un determinado

hecho retdrico e induirlos textualmente en su discurso.

7.1. Funciones basicas de laintellectio: la delimitacion del referente del discurso

Enlaintellectio se llevan a cabo las primeras tareas que implementa € orador a la hora de
construir un discurso persuasivo. Se trata de obtener una vison panoramica que afecta a las
demés partes de la retdrica y que culmina con la presentacion en publico del discurso. Es
decir, en dla se daifican los propésitos pragméticos de intenciondidad del emisor. Como
operacion preliminar, laintellectio orienta a orador tanto en la estrategia general ddl discurso

como en |las estrategias de cada una de |as operaciones sucesivas.

Estos postulados generdles se concretan en una serie de funciones que deben ser
desarrolladas antes de iniciar la congtruccion del discurso. La primera funcion consste en
determinar @ objeto del discurso. Es decir, dilucidar S se trata de una quaestio infinita, de
naturaleza abstracta, generd y tedrica, en la que no estan implicados ni seres ni coordenadas
de espacio y tiempo y que, por tanto, esta més cerca de la filosofia o de otras materias de
carécter especulativo. O esclarecer S se trata de una quaestio finita, esto es, de indole

concreta, individual y préctica relacionada con seres y coordenadas espacio/temporaesy que,
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por tanto, se vincula de modo directo con las cuestiones de tipo préctico que los autores
clésicos reservan alaretérica. Dado d distinto carécter que tienen, optar por una o por otra
determina la findidad de la argumentacion, ya que puede afirmarse que, en € caso de la
guaestio infinita, € orador pretende convencer a un auditorio mas generd, mientras que, a
través de la quaestio finita, € objetivo es persuadir a auditorios més particulares. Esto
condiciona de manera clara € tipo de discurso que e lleva a cabo, asi como la reacidn que
e establece entre orador y auditorio. El caracter de la causa también marca los limites
interpretativos en los que se mueve la comunicacion. Como ya se ha indicado, se trata de
elementos que deben consderarse en otras operaciones retoricas. Asi, por gemplo, la
relacion que se establece entre orador y auditorio tiene su reflgo en la actio, mientras que €

tipo de argumentacidn que se Sigue pertenece alainventio.

La segunda operacion de la intellectio consiste en determinar € estatus causae. Se trata de
definir 9 la causa condituye un tema con la suficiente entidad como para engendrar un
proceso argumentativo. El estado es € nlcleo de la causa, la cuestion principa, “en
definitiva, se trata de construir €l espacio comunicativo/retorico que circunscribira todo
lo que sera dicho” (Arduini, 2000: 64). Como se ve en € proximo capitulo, consiste en
congtruir € modelo de mundo de referencia. A partir de esta idea se establece una tipologia
de estados (que son bastante tipicos de los discursos legales pero que pueden aplicarse, con

las pertinentes modificaciones, a otros tipos de discurso):

- Status coniecturae (estado de conjetura). Tiene como misién comprobar los hechos
(Lausberg, 1990: 131): esto es, determinar cudes son los hechos 'y su viabilidad como
causa. Es decir, “indaga sobre € tipo de mundo con base en un paradigma
indiciario: a partir de algunas hipétesis se construye el mundo dentro del cual
tendr& lugar la comunicacion” (Arduini, 2000: 64). La comunicacidén que e inicia
con este tipo supone recurrir ala presentacion de un determinado estado de cosas que

enmarcala comunicacion pogterior.

- Satusfinitionis (estado de definicion). Se definen los objetos sobre los cudles se va

a tratar. ES0 es, en este caso, € marco comunicativo consiste en delimitar aquellos
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elementos fundamentales. De este modo, la definicidn puede congtituir un paso previo,

gue acota los posibles sentidos que pueden adoptar |os diversos dementos.

- Satus qualitatis (estado de cudificacion). Se trata de un marco comunicativo mucho
més vaorativo, que sopesa y cudifica aguellos asuntos que son considerados en €

discurso.

- Satus trandationis (estado de recusacion). En este caso se cuestionalavaidez dela
causa que hay que tratar, asi como de las personas que intervienen en dla. Sedas se
entiende que € orador o € auditorio no tienen competencia suficiente y, por tanto,

pretende poner en duda su vaidez.

Cada uno de estos estados origina fundamentos discursivos diversos y cada uno de dlos
genera diferentes congtrucciones de mundos posibles. Asi, por gemplo, € estado de
conjetura esta en la base de aguelas argumentaciones que desarrollan hechos, es decir, que
narran interacciones entre diversas visones de la redidad socid. En cambio, € estado de
cudificacion da como resultado discursos que emiten juicios de vaor sobre diferentes temas.
La exigtencia de etatipologia no descarta la posibilidad de que en un mismo discurso puedan
combinarse diversos estados, de modo que € resultado final sea un discurso mas poliédrico y

mé&s rico en matices.

En tercer lugar, a través de la intellectio se determina la especie de la causa. Hay que
identificar la especie para adeptar a lalas técnicas argumentativas. Existen tres posibilidades.
Se habla de causa éica cuando versa sobre costumbres, hébitos o tradiciones. Es patética
cuando se presentan los sentimientos y |as pasiones del auditorio. Esjudicia cuando tiene por
objeto la pura confrontacion: en este caso la causa tiene un carécter decisvamente mas
didéctico.
“Determinar la especie de la causa es esencia para orientar la estrategia
discursvay d egtilo, ambos regulados por € aptum que Lausberg considera como
la principa de las virtudes de la €ocucion. Segin Suplicio Victor, € aptum
armonizaresy verba, podemos decir que pone en relacion la estructura profunda y
la estructura superficial, y, por tanto, puede ser entendido como aquel principio de

coherencia que regula € hecho retérico en su conjunto. Todo lo que sera esencial
parael aptumesvaorado en la intellectio; aqui se decidira cudl serd el referente,
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cud la disposicion, cud la edrategia argumentativa, cud € edilo, cud la

enunciacion apropiada a discurso. Aqui, en otros términos, se construira e mundo

del discurso” (Arduini, 2000: 66).
En cuarto lugar, através de esta operacion retérica se puede determinar € carécter y @ grado
de credibilidad de la causa en relacion con d auditorio. “ El orador debe hipotizar € grado
de credibilidad en base al campo retérico del destinatario buscando valorar sus
conocimientos y sus experiencias comunicativas’ (Arduini, 2000: 66). ESta operacion se
realiza en @ exordio, que es donde se establece & contacto con € receptor (en otras palabras
es € principio griceano de cooperacion, que condituye € principio pragmético que regula la
comunicacion'™). La causa honesta es la que cuenta con mayor grado de credibilidad. En dla
Se superponen los campos retéricos del orador y de su auditorio: asi, € orador se encuentra
con una materia que responde a los vadores y a las verdades de quien tiene delante. Otras
causas generan desfase entre los campos retéricos. Es € caso de la causa anceps (contiene
elementos contradictorios), la causa humilis (suscita poco interés), la causa paraddjica (los
campos retéricos estdn en neto contraste) y la obscura (los campos retéricos son dificilmente
identificables).

En quinto lugar, a través de dla podemos comprender € grado de complegidad de la causay
su edtructura. “ Smple es la causa que se refiere a un sdlo hecho, conjunta es la
compuesta por estatus diversos, concertativa es aquella en la que se entretgen

alternativamente varios temas’ (Arduini, 2000: 67).

Por ultimo, en esta operacion también debe determinarse € género (ddliberativo, epidictico o
judicid) y paradlo € orador “ debe considerar €l texto, la posicion del orador en e hecho
retérico, el papel del publico y € contexto comunicativo general, lo que podriamos
[lamar los congtituyentes del &ambito comunicativo global” (Arduini, 2000: 67). Esta
clasificacion de los géneros retéricos es presentada por Aristoteles y se recoge en e capitulo
2 de este trabgo.

Todas estas funciones permiten estudiar d referente a partir de cua se construye € discurso.
Andizar laredidad que da lugar a discurso pretende elegir aquelos eementos que @ orador
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considera mas pertinentes para la finalidad comunicativa que se propone. A través de cada
una de las decisiones que toma, con relacion a los aspectos sefidados, acota € campo
retérico en € que se enraiza d mundo posible (que, a este nivel, puede considerarse una pre-
edtructura discursiva). El andlisis retrico tiene como objetivo |legar a conocer qué parcela de
la redlidad ha elegido & orador para fundamentar su discurso. Precisamente sobre dla se

establecen los criterios interpretativos ddl auditorio.

Asdi, de manera generd, puede afirmarse que en la etapa intelectiva se determinan € mundo o
los mundos posibles del discurso. Esta es una de las tareas cdlave en € sentido de que
determina los componentes del resto de las operaciones retéricas. Como se explica en las
paginas que sguen, las funciones clasicas de la intellectio se integran aqui con @ objeto de
construir mundos. Los mundos posibles se establecen a partir del tipo de publico d que se
dirige e discurso. Por dlo, en d sguiente epigrafe de este capitulo, se intenta dilucidar como
puede integrarse d auditorio en edta tarea de fundamentacion comunicativa que, como se ha
vido, seignoraen d modeo perdmaniano. Tras asentar |os criterios que rigen lainfluencia del
auditorio sobre € discurso, se establecen las caracteridticas que permiten la diferenciacion de
mundos posibles, se configura la estructura de éstos y se definen. Como Ultimo paso, en ete
capitulo se considera qué estado ontolGgico mantienen los mundos con respecto d referente
dd cua se parte, y cdmo pueden establecerse recorridos interpretativos entre los diferentes
submundos presentes en € discurso. Esta etapa es de caracter pre-estructura, es decir, previa

a proceso de textudizacion.

En definitiva, la intellectio se considera una operacion preliminar, que proporciona las bases
de la argumentacidn y que considera aquellos dementos que influyen de aguin modo en la

congtruccién ded mundo posible ya que:

“... d definir e argumento, € estatus, la especie, & caracter y @ grado de
credibilidad, fija los criterios a través de los cuales @ mundo es reconocible en
términos retérico-comunicativos. ESto no significa otra cosa que activa aquel
particular sector del campo retérico que sera utilizado en un discurso. Ello
segmentara de una cierta manera mas bien que de otra la realidad de tal modo que
la haga perceptible, esto es, comunicativamente visible, punto de partida para las
operaciones sucesivas’ (Arduini, 2000: 67-68).

“® Para obtener una explicacion detallada de este principio comunicativo de cooperacion, ver PERICOT
(2002).
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7.2. La construccion retérica del mundo posible dd discurso: a la busgueda de la

cooper acion con € auditorio

Abundando en la idea planteada y expuesta por Stefano Arduini (2000), Lopez Eire (2000)
afirma que, através dd examen minucioso de la especie y de la configuracion de la causa, €
orador se hace unaidea de la Situacion retdrica e intenta construir € fundamento del mundo de
CONCEPCIiONes y representaciones en € que se va a mover su discurso. ESo determina la
naturaleza de los referentes e ideas que debe buscar en la inventio. Como se ha dicho, en
esta operacion ya esta presente @ auditorio con una serie de presupuestos y representaci ones,
a las que debe adaptarse € orador para que € discurso sea aceptado y surta € efecto
deseado. En este sentido, L6pez Eire (2000: 152) sogtiene que:

“... sobre el orador pende la espada de Damocles. S no conecta con sus oyentes a
través del discurso, esta perdido, fracasa. Por eso debe calibrar muy minuciosa 'y
esmeradamente la oportunidad (Kairds) de su discurso, la adecuacion (répon,
aptum) de su discurso a lugar, d momento y a la mentalidad y a la visién del
mundo y a la disposicion animicay a las expectativas de sus oyentes, que, aunque
estén callados durante la realizacion misma del acto de habla que € discurso es, no
condituyen, sin embargo, un elemento pasvo, Sno realmente un importante,
influyente y activo factor en e proceso de interaccion que implica € discurso
retorico. El auditorio impone relmente determinados condicionamientos ingludibles
a orador, que éste debe tener muy en cuenta si busca € éxito de su actividad”.
Esta adaptacion ddl discurso persuasivo d auditorio es, como se havisto en € capitulo 3, uno
de los pilares basicos en la teoria de la argumentacion de Perdlman. Este autor afirma que
todo discurso persuasivo (a diferencia de lo que sucede con otros tipos de discurso) debe
adaptarse d auditorio d cua se dirige. Enmarcado en esta estructura globa, determinar €
auditorio d que se dirige € orador es una operacion previa que impregna, como una de las
claves dd discurso (aunque no la Unica), a resto de las operaciones retdricas. La definicion
del auditorio no es sempre una tarea f&cil y mucho menos en sociedades mediéticas como la
actua, caracterizadas por auditorios masivos y heterogéneos. Ante esta dificultad, Perelman
afirmaque es preciso concebir a auditorio “ como e conjunto de aquellos sobre los cuales

el orador quiereinfluir con su argumentacion” (1997: 35).
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Esta definicion de auditorio queda desvinculada de la bisqueda del publico red 0 empirico de
la enunciacion y se mueve en lo que Eco denomina lector moddo (en este caso auditorio
modelo*’). Esta idea de auditorio modelo, aunque expresada en otros términos, esta implicita
en las afirmaciones de Perdman sobre este tema Consderarlo de este modo resulta
especidmente provechoso, en términos anditicos, en 1o que e refiere d auditorio universd.
La denominacion perdlmaniana de auditorio universa comporta importantes dificultades, ya
gpuntadas en @ capitulo 4, para la condderacion de la comunicacion persuasiva. Por
definicion, ésta conlleva dirigir sempre @ discurso a auditorios particulares, ya que una
comunicacion dirigida a un pablico universd no cumple los requisitos persuasivos. Por 1o
tanto, es necesario interpretar las afirmaciones de Perdman sobre este aspecto bgo otra
perspectiva. Pocos autores, entre ellos Hoogaert®® aunque de manera implicita, identifican
auditorio universal con auditorio modelo, a pesar de que € propio Perelman gpunta esta idea
cuando manifiesta (1994: 75) que:
“... se podria, con toda razon, caracterizar a cada orador por la imagen que €
mismo se forma del auditorio universal a que trata de conquistar con sus propias
opiniones (...) El auditorio universd, lo congtituye cada uno a partir de lo que sabe
de sus semejantes, de manera que trascienden las pocas oposiciones de las que
tiene conciencia. Asi, cada cultura, cada individuo posee su propia concepcion del
auditorio universd, y e estudio de estas variaciones seria muy instructivo, pues nos
haria conocer lo que los hombres han considerado, a lo largo de la historia, redl,
verdadero y objetivamente vaido”.
Por tanto, € auditorio es una construccion ided que € orador tiene en mente para, a partir de

dla, desarollar las edrategias textuaes que permitan d auditorio empirico llegar a las

interpretaciones adecuadas.

" Para Eco (1993:80), “un autor debe referirse a una serie de competencias (expresion més amplia que
‘conocimiento de los cédigos’) capaces de dar contenido alas expresiones que utiliza. Debe suponer que
€l conjunto de competencias a que se refiere es el mismo al que serefiere su lector. Por consiguiente
debera prever un Lector Model o capaz de cooperar en la actualizacion textual de lamanera previstapor é y
de moverse interpretativamente, igual que él se hamovido generativamente”. Afirma Eco ademés (1993: 81)
“Prever el correspondiente lector Modelo no significa sélo ‘ esperar’ que exista, sino también mover €l
texto paraconstruirlo”.

“® Para esta autora, Perelman considera que “ el auditorio universal es un concepto mental que el orador
habra, probablemente, construido. A partir de esta constatacién, ¢no podemos pensar que habra tantos
auditorios universales como oradores diferentes? Esto, paraddjicamente, hace de lanocién de auditorio
universal un caso especifico de lanocion de auditorio particular (...) El concepto de auditorio universal
permite al orador seleccionar |os argumentos que utilizari con €l fin de convencer a su publico” (Hoogaert,
1995: 162y ss.).
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De este modo, en esta primera operacion retorica, € orador selecciona a su auditorio modelo,
en virtud dd cud congtruira su mundo posible y gracias a cud es posible la cooperacion
interpretativa. Todas las operaciones semidticas que se redlizan en |os estadios sucesivos estan
marcadas por estos presupuestos clave, ya que € auditorio modelo marca los limites del
mundo posible y acota sus poshilidades de desarrollo. La ddimitacion del mundo afecta
también a sus habitantes, a sus propiedades y a sus acciones. es decir, marca los dementos
gue pueden 0 no gparecer en @, asi como las acciones que pueden desarrollarse dli dentro.
De este modo, se genera una coherencia interna en € mundo posible, que permite su
adaptacion d auditorio seleccionado. Esta coherencia, que debe luego manifestarse en € resto
de las operaciones retéricas discursvas, no tiene por qué coincidir con € mundo “red”, y asi
Se expone més addante. Aceptar estas |6gicas especificas se consigue a través dd principio
de cooperacion, en virtud del cud d auditorio suspende su credibilidad para aceptar como
veridico aguello que sele expresaen d discurso. El auditorio entra en un mundo textud, en un
universo discursivo, y se mueve en @ segln las pautas marcadas por € orador, y usa su

enciclopedia en los casos que sea pertinente.

Este asunto es de tal importancia que Albaadgo (1993a: 54) afirma que la intellectio es €
andliss pragmético del receptor, de sus caracterigticas y de sus reacciones ante € discurso.
Dicho de otro modo, “ la intellectio establece los limites dentro de los cuales, en € nivel
de produccion, un texto se coloca y, en € nivel de recepcion, puede ser leido” (Arduini,
2000: 70). Es decir, marca los limites de la interpretacion, fuera de los cuades lainterpretacion

es aberrante.

7.3. Losmundos posibles en & discur so persuasivo

* Paradesarrollar el concepto de“enciclopedia’ ver Eco (1993).
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Como se ha mencionado, en esta etapa de construccion del discurso se busca la coherencia
del texto retorico con € hecho retdrico: esto es, del discurso con sus circunstancias de
produccion y de recepcion. Desde esta operacion € orador trata de marcar los limites en los
que ha de llevarse a cabo la interpretacion del discurso. Esta etgpa deviene crucid en d caso
de los discursos persuasivos, |0s cuaes necesitan la respuesta del auditorio (segun lo previsto
por € orador) para ser exitosos. Esta adecuacion se consigue mediante la eaboracion de un
mundo posible. Este no es més que una construccion textual que plasma una parte de la
reglidad sociamente compartida, que debe estar en consonancia con |os deseos y esperanzas

de auditorio.

Se destaca agui la importancia del concepto de mundo posible porque comporta uno de los
principios basicos de la pragmética, ya que da indicios para entender la naturdeza de la
cooperacion que se establece entre & orador y € auditorio. La comunicacion y las inferencias
gue van ligadas a ella son posibles gracias a que auditorio y orador comparten un mundo
comun de experiencias, en d sentido amplio de la paabra. Es decir, comparten valores,
conceptos ideoldgicos, visones culturaes, etcétera, que ayudan a interpretar y a captar €
sentido de un lengugie naturd cargado de ambigliedades y de referencias implicitas. Este
extremo se hace més patente en € caso de la imagen, donde préacticamente todas las
referencias provienen de un marco cultura comin, muy enraizado en € contexto y en d
entorno donde se mueve € auditorio. La importancia ddd mundo posible es td que, sin la
exisencia de este referente compartido, la comunicacion es imposible porque no existen

referentes comunes.

La manera de desarrollar discursvamente las funciones de la intellectio antes sefidladas es
construir una estructura de mundo que, como mundo narrativo que es (Eco, 1993), debe ser
habitado por individuos y propiedades. Habitar los mundos posibles es tarea de la inventio
(se gprecia agui de forma nitida la interrelacion entre las diversas etapas, que s0lo se separan
claramente desde € punto de vista tedrico pero que, en la practica, se desarrollan ala par en
muchas ocasiones). Por lo tanto, en esta primera etapa de construccion del discurso, debe
clariificarse la estructura de mundos que se establece en d discurso. Este entramado de

mundos se incorpora d enunciado como fundamento de la estructura profunda. De este
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modo, responde a una determinada congtruccion discursiva dd referente o de la redidad, que
es la pate del contexto que d texto expresa. Estas edtructuras, como afirma Albaadgo
(1998b: 47), “interesan al analisis linglistico precisamente en tanto en cuanto es
construccion de realidad, que mediante su trandlacion a estructuras linglisticas es

integrada en el texto” . De este modo, la redidad seincorporaa texto como representacion.
7.3.1. Definicién y caracteristicas del mundo posible

La definicion més extendida dedd mundo posible, en  ambito de la teoria de la narracion, es
aquella que entiende € mundo posible como:

. un conjunto de individuos dotados de propiedades. Como algunas de esas
propiedades o predicados son acciones, un mundo posible también puede
interpretarse como un desarrollo de acontecimientos. Como ese desarrollo de
acontecimientos no es efectivo, Sno precisamente posible, € mismo debe depender
de las actitudes proposicionaes de alguien que lo afirma, o cree, |0 suefia, 10 desea,
lo prevé, etcétera’ (Eco, 1993: 181).

Esta definicion de Eco engloba los tres aspectos basicos para la construccion de mundos y
gue Vaina (1977) llega a diferenciar como tres definiciones de mundo poshble. A, esta
autora afirma que, en una primera definicion, los mundos posibles son una serie de individuos
dotados de propiedades esencides y accidentdles. En una segunda definicion, estas
propiedades se revelan tan importantes que llegan a caracterizar a los individuos, de modo
gue la aencion se centra no tanto en los individuos como en sus propiedades. Por Ultimo, €
tercer matiz se introduce a consderar las propiedades como acciones potenciades, 1o que
convierte d mundo posible en un curso posible de acontecimientos. En este trabgjo se Sgue la
definicion integradora de Eco porque permite conjugar en un Unico eemento todos los matices
propuestos por Viana, a pesar de que esta autora derive de cada una de estas definiciones

una linea concreta de actuacion.

Los mundos posibles tienen dete caracterigticas fundamentdes: sinecdoquia, realidad,
interpretabilidad, descriptibilidad, limitacidn, dinamismo y jerarquizacion. Las caracteridticas
més relevantes de los mundos posibles persuasivos pueden concretarse (Pericot, 2002 52-

61):
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a)

b)

Sinecdoquia: Describir todos los eementos que componen un mundo es completamente
imposible. Por dlo, es necesario que € emisor escoja aquellos dementos que conddere
pertinentes para que gparezcan en € mundo posible que quiere congtruir. ES solo a partir
de estos elementos que € publico infiere € resto de los dementos que, sin aparecer
explicitamente, si que lo hacen de manera implicita Como afirma Pericot (2002: 60):
“..la propuesta de un mundo posible no queda reducida a la simple exposicion y
comprension de unos elementos pasivos, sino que ha de entenderse como el esquema
sinecddtico de una estructura activa que se amplia con la oferta de unos espacios
que e enunciatario ha de completar con sus inferencias’. En otras paabras, solo
gparecen aquellos dementos necesarios para que @ auditorio competente infiera la

totalidad del mundo posible referido.

Redidad: Garcia Noblgas (1996) afirma que los mundos posibles son “ versiones
sintéticas de nuestro entorno cosmol 6gico” . Es decir, los mundos posibles se enraizan
en d mundo consderado como red, dd que extraen las edtructuras bésicas de
interpretacion. La referenciaa mundo red es la que marcalos limites de las posibilidades
de los mundos posibles, ya que establece las fronteras de 1o que puede 0 no ser
consderado como verdad. Pero esta verdad tiene unas connotaciones diferentes a la que

rige en laredidad, como afirma Pericot:

“... s @ mundo real cotidiano se rige por € concepto de verdad evidente, e mundo
posible lo hace por € concepto de verdad circunstancial. La verdad de un mundo
posible sempre y cuando los individuos que lo pueblan, sus propiedades y
comportamientos, explicitos o implicitos, tengan una existencia circunstancia mente
incuestionable, andloga a la que esta vigente en & mundo real de la existenciay, por
lo tanto, sean juzgados como razonables y vaorados como posibles. Desde este
punto de vista, € concepto de verdad no es un concepto rigido ni inamovible’

(2002: 53).
Edta relacion de los mundos posibles con € mundo red de referencia hace que aguna de
sus propiedades se gusten a las mismas reglas que rigen en d mundo de la experiencia,
mientras que, en cambio, otras solamente sean vdidas en d interior del mundo posible,
De este modo, € mundo posible puede considerarse como € marco semantico que da

sentido a una determinada interpretacion.
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c)

9

Interpretabilidad: Garcia Noblgas (1996) afirma que los mundos posibles “ solicitan
crecientemente actitudes cooperativas’ por parte dd receptor @ cud, a partir de sus
conocimientos y experiencias, es capaz de entrar en ese mundo posble y de

comprenderlo e interpretarlo.

Descriptibilidad: Es decir, esta formado por individuos y propiedades, es un mundo lleno

gue permite su definicion. Como afirma Pericot:

.. un mundo posible sera la descripcion de un posible estado del universo o de
alguna de sus partes. De aqui que, como construccion narrativa equivale a una
Situacion sin contradicciones (...) Esta construccion requiere delimitar y definir con
precision y rigor las caracteristicas del espacio narrativo asi como definir y explicar
los individuos que pertenecen a @ con sus correspondientes propiedades y las
posibilidades | 6gicas de interactuacion” (2002: 56).

Limitacion: En € sentido de que es un mundo acotado dentro de unas fronteras, que

marcan qué individuos pertenecen a €, qué propiedades tienen éstos y qué actuaciones

son posblesen suinterior.

Dinamismo: En € interior de mundo posible se desarrallan actuaciones de los individuos
en consonancia con sus propiedades. Pericot (2002: 59) entiende que, debido a estas
acciones, “ e mundo como tal nunca es e mismo, siempre esta, en € transcurso de
su desarrollo, sujeto a transformaciones y cambios y, en este sentido, un mundo

posible es una sucesion de aconteci mientos ordenada temporalmente” .

Jerarquizacion: No todos los individuos ni todas las propiedades que gparecen en un
mundo posible tienen la misma importancia Como ya se ha sefidado, hay propiedades
gue son més relevantes que otras. Se trata de la distincion entre propiedades necesarias y
propiedades accidentales. Las primeras edtan jerarquicamente por encima de las
segundas, tal y como sefida a Pericot:
“esta jerarquizacion es decisiva a la hora de completar e mundo posible, ya que €
hecho de definir como esenciades unas determinadas propiedades equivde a
reconocer la estructura del mundo posible sobre la base de las relaciones posibles
vélidas en su interior. Por € contrario, |as propiedades accidentales, aunque no se

nieguen y estén presentes y disponibles, no se toman en consideracion con relacion
alaestructura del mundo posible” (2002: 61).
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Aplicar d concepto de mundo posible a la propaganda politica hace que puedan afiadirse a
estas propiedades otras caracteristicas mas especificas de la comunicacion explicitamente
persuasva. Semprini (1995) describe estas caracteristicas en referencia a las marcas
publicitarias. La creciente semejanza entre publicidad comercia y propaganda politica hace
que estos rasgos puedan aplicarse a los mundos posibles que ocupan este trabgo. Ad,
Semprini (1995: 57) destacatres.

a) Atractivos Los mundos de la publicidad han de atraer d individuo, han de seducirlo, por
ello estén llenos de datos y connotaciones postivas para su publico. Semprini afirma que
“todos tienen en comin su talante de propuesta abierta en la que se invita al

destinatario a adoptar un rol o a ocupar un lugar en ese mundo” .

b) Competitivos: Los mundos de las diferentes opciones estan en permanente competencia

entre si, estan concebidos para vivir en un entorno competitivo.

c) Paticulares: Son mundos que no se dirigen atodo € publico en generd, sno a aquellos
individuos que tienen mas posibilidades de identificarse con sus pobladores. Esto les
otorga una particularidad minima que les ayuda a ser reconocidos y digtinguidos (en un
contexto en € que cada vez existen menos diferencias entre las propuestas programéticas

de los partidos).

7.3.2. La pluralidad de mundos posibles: su estatuto ontoldgico y su conexion con la

realidad

Un mundo posible es un congtructo culturad que reflga en d texto una parte de la redidad, de
la que Sempre es subsdiario porque los lectores deben recurrir a ella para llenar los huecos
que dga e autor. Como afirma Eco (1993), es imposible describir completamente un mundo
posible y, por €lo, las personas recurren a su experiencia, Sempre que no e les diga lo
contrario, para completar aguella informacion que no da e mundo posible. Uno de los temas

clave sobre la creacion de mundos posibles es su conexion con la redidad™, con €

% También larealidad puede considerarse fruto de la construccion cultural. Esta eslalinea desarrollada
por Goodman, que se expone mas adelante. Por ello, el mundo real puede definirse, siguiendo a Ruiz
Collantes (1984: 2), como “una estructura proposicional compleja que depende de la enciclopedia,
conjunto de creencias y saberes sobre el mundo-objeto, que la culturaconfigura”.
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denominado mundo “real” de la experiencia de las personas. Para Garcia Noblgjas (1996:

207) los mundos posibles:

“... son parésitos respecto a mundo rea (...) nunca refieren un estado de cosas
completo, ni resultan sisteméicamente consistentes y homogéneos. También son
parésitos de su acepcion antropoldgica, pues a duras penas logran iluminar retazos
del misterio de la vida humana Son habitualmente pequefios, a presentar
situaciones humanas, espacios y tiempos relativamente limitados’.
La pregunta que hay que resolver es. ¢qué estatus mantiene @ mundo “red”, efectivo, con
respecto a los diversos mundos posibles que las personas son capaces de generar? En
relacion con este tema, la primera cuestion destacable es que la teoria de los mundos posibles
gparece en € ambito de laldgicamoda para responder a las diferentes formulaciones que se
producen de un mismo tema. Desde la l6gica moda este concepto pasa a la teoria de la
narratividad. A la dilucidacion del estatus ontoldgico de los mundos posibles ha dedicado
Nelson Goodman parte de su obra. Para este autor constructivista, la redidad es un mundo
posible més que se congtruye culturdmente a través de las cogniciones y cuya Unica diferencia
con € resto de mundos es su caracter efectivo, es decir: es d que las personas creen efectivo
en ese momento. Nadeau (1993; 205) expresa edta idea de Goodman con las siguientes
paabras. “ Nada existe al margen de nuestra intervencion: nada preexiste a una puesta
en perspectiva particular que proviene de nuestra accion simbdlica, nada se revela
existente previamente a una puesta en forma determinante que proviene de nuestras
practicas discursivas, artisticas o cientificas’. Por lo tanto, para Goodman no existe un
mundo origina ya dado que deba ser captado, sino que para é todos los mundos posibles
tienen lamisma vdidez y estan igudmente habitados que los mundos puestos en juego por las
ciencias. No se debe degir entre ellos, porque todos son formas que € ser humano sedaasi
mismo y, por dlo, todos tienen la misma legitimidad epistemoldgica. Asi, no existe un mundo,
existen mundos que no son incompatibles sSino que pueden combinarse entre sl y dar lugar a

nuevos mundos.>!

*! Goodman (1990: 25-37) especifica cinco “ maneras de hacer mundos” a partir de otros mundos. Estos
procesos son: la composicién/descomposicion de sus elementos; la ponderacion de uno o varios de sus
elementos por encima de |os demas; la ordenacién de sus elementos de maneras diversas; la
supresién/cimentaci 6n entre sus elementos 'y, por Ultimo, la deformacion (correccién o distorsion) de
determinadas proposiciones del mundo de partida.
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Sin duda, resulta muy interesante debatir sobre @ estatuto ontoldgico de los mundos posibles
respecto a mundo considerado como “redl”. No obstante, en este trabgjo, € mundo real, sea
0 No una congtruccion cultura, interesa como punto de referencia a partir del cud € intérprete
del texto extrae las premisas |6gicas que aplica a contenido del discurso persuasivo ala hora
de dotarle de sentido. A este nivel de relacion de interdependencia, esta conexion con la
redidad interesa de manera especifica en @ caso de la propaganda politica. En principio, €
discurso politico electora debe estar muy vinculado a la realidad que pretende cambiar. Por
ello, es interesante destacar aguii los tres modelos de mundo que define Albaadgo (1998b:

58-59), ya que tienen en cuenta su relacion con @ conjunto referencia en d que se apoyan:™

- Tipo |. Moddo de lo verdadero: “a é corresponden los modelos de mundo cuyas
reglas son las del mundo real objetivamente existente. De acuerdo con estos
model os los productores elaboran estructuras de conjunto referencial que son parte
del mundo real efectivo” . Este modelo extrae los criterios interpretativos de la redidad,
considerada como congtruccién social compartida por una comunidad determinada. Por
elo, los discursos fundamentados en este tipo se interpretan siguiendo los postulados que
rigen  mundo “red”. Es @ caso, por gemplo, de una noticia de un diario, cuyo
contenido debe interpretarse desde € conocimiento que cada uno tiene sobre & mundo
gue le rodea. Aqui es inaceptable que aparecieran personas que pudieran volar. Este
Supuesto rompe las condiciones de verificacion, ya que no se adagpta d mundo propuesto

dentro de esta tipologia.

- Tipoll. Moddlo delo ficciond verosimil: “ esaquel al que corresponden los modelos de
mundo cuyas reglas no son las del mundo real objetivo, pero estan construidos de
acuerdo con estos. Los productores construyen segun estos modelos estructuras de
conjunto referencial que, s bien no son parte del mundo real objetivo, podrian
serlo, pues cumplen las leyes de construccion semantica de éste”’ . Por lo tanto, las
reglas que los rigen son smilares a las dd mundo red, a pesar de que no se adapten de

manera estricta a é. Es @ caso de la mayoria de |as ficciones consideradas redistas. En

*2 Para establecer la verificabilidad, Albaladejo tiene en cuenta - en esta clasificacion- larelacion que
establece el mundo posible con el referente en el que se basa. Posteriormente se contempla esta tipologia
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édtas, las reglas interpretativas coinciden en buena medida con las del tipo |, pero con

licencias que permiten suspender la credibilidad en agunos aspectos.

- Tipolll. Moddo deloficciona no verosimil: “ a él corresponden |os model os de mundo
cuyas reglas no son las del mundo real objetivo no son similares a éstas, implicando
una transgresion de las mismas (...) Los productores construyen segin estos
modelos estructuras de conjunto referencial que no son ni podrian ser parte del
mundo real objetivo, al no respetar las leyes de constitucion semantica de éste”.
Tanto en este caso como en € anterior, los mundos funcionan como estructuras de
referencia para los individuos que pueblan estos mundos. En este tipo gparecen elementos
gue necesitan para su interpretacion recurrir a normas y supuestos generados por €
propio mundo posible y que sdlo colateramente utilizan las normas que rigen d mundo
red.

Desde la perspectiva agqui defendida, estos modelos pueden reducirse ya que los dos
primeros tipos comparten la logica interpretativa que cabe aplicar, aunque a partir de ela se
elaboren discursos diferentes. El primer tipo genera discursos que pretenden reflgar la
redidad y € segundo, textos sin esta pretenson, es decir, ficticios. En este trabgo se
considera que todo discurso es una elaboracion a partir de un referente, Y solo se digtingue s
los componentes del mundo posible pertenecen alo que se denomina redidad y se rigen por
su légica. Por tanto, en ambos casos d auditorio extrae los criterios de lectura de los
discursos de lo que se considera la realidad compartida. Los € ementos que aparecen en este
discurso forman parte del mundo red y actlan segin logicas que pertenecen a . Siguiendo
con este razonamiento, € Ultimo tipo de mundo tiene una ldgica diferente, ya que ni los

componentes del mundo ni sus logicas pertenecen a mundo de lo considerado redl.

Por tanto, se distinguen dos posibilidades: € primer tipo es e modelo delo rea y @ segundo,
el deloficticio. Més adelante, en d andisis que se lleva a cabo en d capitulo 14, se ve que

estos tipos pueden combinarse y dar lugar a mundos referenciamente mixtos que contienen,

con las consideraciones de Ruiz Collantes (1984), que introduce un segundo gje clasificatorio a vincular la
realidad o la posibilidad al Tépicoy al Comento del discurso. Estas nociones se amplian en el capitulo 9.
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por eemplo, individuos ficticios que actdan segiin lalogica de la redlidad o, por € contrario,

individuos redles que actlian seguin |6gicas ficticias.™

A la vista de edta tipologia de modelos, queda claro que en un primer paso € emisor ha de
establecer los criterios de vinculacion a la redidad de su discurso. Complementariamente, €
receptor interpreta @ discurso en virtud dd modelo de mundo en € que se desarrolla las
acciones y se desenvueven los individuos. Como se andiza més adelante, esta vinculacion es
una de las hipdtesis clave de este trabgjo ya que, por las caracterigticas del objeto de estudio
(la propaganda poalitica) la vinculacion dd mundo posible propuesto con la redlidad es
determinante.

7.3.3. Identidad y transito entre mundosy submundos

Dentro de cada modeo de mundo pueden desarrollarse diversos submundos, que
corresponden a diferentes individuos o0 a los mundos doxéticos de €stos (sus creencias, sus
suefios, sus temores, etcéera). Por |o tanto, también deben determinarse los submundos
presentes. La exigencia de submundos plantea dos cuestiones basicas: la de su identidad
(cudndo un mundo posible condituye reamente una entidad diferenciada y cuando es
smplemente una parte del mundo posible generd) y la de su trénsito y accesibilidad (es decir,
cdmo se estructuran los submundos posibles y cdmo se logra pasar de uno a otro y su

convivencia dentro dd mismo discurso).

Eco (1993) plantea con cierto detalle la cuestion de la identidad entre mundos basandose en
trabgos de Hintikka y Chisholm. Para este autor, la identidad de los mundos posibles viene
marcada por sus propiedades esenciales. S éstas propiedades se mantienen, nos encontramos
en un Unico mundo posible. S varian, estamos ante mundos posibles diversos (submundos).
Para Eco congtruir un mundo consiste en dotar de propiedades a determinados individuos.
Entre las propiedades cabe digtinguir aquellas logicamente necesarias de aguellas
consderadas accidentdes o féticas. Cuando una propiedad es necesaria 0 cuando es
accidenta depende @ marco de referencia, es decir, del mundo de referencia que se construye

en cada momento a partir de los model os de mundo anteriormente indicados. En este marco,

%% Este planteamiento se corresponde de manera directa, aunque con matices, con el propuesto por Ruiz
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una propiedad es necesaria cuando no puede inferirse mediante reglas econdmicas de entrafie,
“ que son las gque permiten abreviar la lista potencialmente infinita de propiedades que
tiene cada individuo” (Eco, 1993: 195). Esto hace que € autor potencie sobre todo aquellas
propiedades esenciaes para los fines ddl topico: es decir, para los fines de la macroestructura
de discurso. Se puede tomar d relato de Superman como gemplo de determinacion de
propiedades esenciales y accesorias. En este caso, cuando € autor define a Superman, no es
necesario que diga que tiene dos piernas, dos ojos y dos orgas. Estas propiedades son
accesorias porque @ espectador las extrae Sin problema de la enciclopedia de su mundo
“red”. Por @ contrario, € autor si debe especificar otras propiedades del protagonista, como
que tiene una fuerza superior ala de resto de los humanos, que puede volar y que se debilita
S es expuesto a una sustancia denominada criptonita. Se trata de propiedades esenciales para
desarrollar € relato alas que no se llega mediante inferencias |6gicas del intérprete y que, por
ello, deben ser destacadas.

Hay un tercer tipo de propiedad destacable para la identificacion de los individuos, que como
yase ha dicho pueden ser @ nicleo de un mundo posible o de un submundo posible. Se trata
de las propiedades estructurdmente necesarias. e-necesarias para Eco (1993). Edas
propiedades permiten diferenciar, individuar, a los diferentes persongjes de un discurso,
porque son las que marcan las diferencias con d resto de individuos del relato. A partir de
edtas propiedades pueden establecerse diversos individuos en € texto: los supernumerarios
(que difieren entre §i en las propiedades esenciales y que son acabados de definir por las
propiedades e-necesarias) y los individuos que son la variante potencid dd individuo

prototipo (que sdlo se diferencian entre si en las propiedades accidentales).

La cuedtion de la acceshilidad y del trangto entre mundos y submundos posibles lleva a
diferenciar (Pericot, 2002: 66) entre tres tipologias de transito: ladd Principito, lade Aliciaen
el Pais de las Maravillas y la de las Matriohskas 0 mufiecas rusas. En € primer caso, € de
Principito, se trata de un tréngito lined. Los individuos (y con dlos d lector) van pasando
suces vamente de un mundo a otro, en cada uno de estos mundos rigen |égicas digtintas 'y, por

tanto se interpretan segin pardmetros distintos. En ningn momento las |dgicas coinciden. Se

Collantes (1984).
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trata de un trénsito limpio, en € que € lector activa en cada paso la parte pertinente de su
enciclopedia, Sh més problemas aparentes. La segunda posbilidad de transito es €
denominado moddo Alicia Como en € caso de la novela de Lewis Carrol, en este trangito
reina la confusion de logicas, esto es, diversas ldgicas: cohabitan en un mismo espacio de
mundo y en cada momento se activa una u otra anarquicamente. Ante esta posibilidad, €
lector se Sente como Aliciaen d Pais de las Maravillas, en medio de una confusion que debe
tratar de resolver en cada momento. En este caso, todos los submundos se confunden sin
clarificar ddl todo sus limites. Por Ultimo, existe la tercera posibilidad, que puede considerarse
un hibrido de las dos anteriores. Es @ caso dd modelo de las Matriohskas, en las que un
cieto nimero de submundos conviven en € mismo mundo posible genera (como en €
modelo Alicia), pero d trangto entre ellos no es confuso Sno que e redliza netamente (como
en d caso del Principito). Por o tanto, en este Ultimo caso un mundo engloba un submundo, y
éste un segundo, y éste un tercero. .. Por tanto, no es un trangito lined sino inclusivo. Eso 4,
las l6gicas permanecen claramente delimitadas y diferenciadas y d lector trandta por elas de

forma sucesiva

Por tanto, en la etapa de laintellectio, € emisor debe tomar decisiones acerca del modelo de
mundo posible en @ cud Stla las pautas de interpretacion del discurso, la cantidad de
submundos posibles del discurso, asi como & modelo de transito que debe guiar |os paseos
de auditorio en su interior. Como se deriva de estas afirmaciones, € pape del auditorio se
pone de relieve en esta primera operacion y se extiende por € resto de las operaciones
retoricas. Queda asi determinado € fuerte componente pragmético de la retérica, que vincula

e discurso de manera clara con su Stuacion de enunciacion.
“La eleccidn de los elementos y |la manera de tomarlos en consideracion cuando
interpretamos las composi ciones funcionales depende de las propiedades del emisor,
de los receptores reales 0 supuestos (&l conjunto de conocimientos/ creencias, su

estado psicologico, su estatus social, etcétera) y en los parametros de la situacion
de comunicacion real o presupuesta’ (Petofi, 1989: 45).

Precisamente, consderar estos elementos facilita, en la etapa de intellectio, condruir la

edtructura de mundos. Esta estructura gerce de substrato del discurso y punto de union entre
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e emisor y su auditorio en unas circunstancias culturales determinadas, relacion que impregna

todo € texto y que debe recuperarse para conseguir una comunicacion persuasiva exitosa.
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Capitulo 8. La Inventio: Habitando los mundos posibles per suasivos

En € capitulo anterior se ha establecido @ primer paso en la construccion discursiva, que
consgente en establecer una estructura de mundos. También se afirma que los mundos
posibles culturades se caracterizan por estar habitados por individuos. Citando a Rescher
(1973), Eco afirma que, para congtruir un mundo posible como entidad culturd, se debe
especificar “ una familia de individuos; una familia de propiedades atribuidas a los
individuos; una especificacion de esencialidad para cada propiedad del individuo, en
virtud de la cual puede determinarse s una propiedad le es 0 no esencial y relaciones

entre propiedades’ (1993: 200).

Asi, una vez marcados los limites de los mundos posibles ddl discurso persuasivo, es
necesario dotarlos de individuos, esto es, habitarlos y darles validez. Edta tarea de busqueda
de los individuos que han de poblar un mundo posible se lleva a cabo en la inventio. En la
tradicion clésica, la inventio, primera parte condtitutiva del discurso, se ocupa de buscar de
las ideas que deben fundamentar toda la construccion textua posterior. Estas ideas, opiniones,
creencias, etcétera, se buscan en la redidad de la comunicacion. Por dlo es una etapa
extensond en laque seinicalaintensondizacion.® Estos postulados, aln vigentes, hacen de
ésta una etapa clave, porque las ideas que en dla se exponen deben estar regidas por los
principios marcados por laintellectio y, sobre todo, tienen que conectar con las expectativas
dd publico. Para Lausberg (1990: 235) la intellectio es un proceso receptivo/compresivo
gue consiste en comprender de las res dadas. En cambio, la inventio es un proceso
productivo/creador que “ consiste en extraer las posibilidades de desarrollo en las ideas
contenidas mas 0 menos ocultamente en la res. Naturalmente, la inventio es también un

proceso parcial; se extrae dela res aguello que favorece la propia causa” .

% Seglin Albaladejo (1988-89: 13), “ El material semantico-extensional obtenido por la inventio esta
destinado a construir macroestructura textual como intensién, es decir, como material semantico-
intensional” .
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Precisamente en esta etapa, que Mortara (1991: 67) denomina de “ busgueda de hallazgos
para hacer plausible una tesis’, es donde debe Stuarse de pleno € aparato categorial de
Perdman. La teoria de la argumentacion de este autor ofrece d emisor de discursos
persuasivos una completa estructuracion de los lugares (que bajo su perspectiva se denominan
acuerdos generdes) donde acudir para habitar los mundos posibles persuasivos. Dl mismo
modo, dota al emisor del discurso de una serie de recursos para dar vaidez a su
argumentacion (estos recursos se denominan procedimientos de la argumentacion). Como
contrapartida, como ya se ha apuntado en péginas anteriores, enmarcar la propuesta de
Perelman en edta estructura retorico-comunicativa globa da relieve a esta teoria, a tiempo
gue supera los escollos que plantea la teoria de Perelman desde d punto de vista anditico

cuando se aplica alos discursos audiovisuaes persuasivos.

La adaptacion del concepto de mundo posible a la teoria de la argumentacion se produce a
través de lo que Perdman denomina acuerdos generales. Los acuerdos generdes de
Perdman redizan en la comunicacion funciones smilares a las de los mundos posibles: es
decir, Srven de referencia aceptada y compartida para un determinado auditorio, suponen un
punto de partida Pero los acuerdos generales no enmarcan de la misma manera la
argumentacion, ya que pueden variar seguin las diferentes concepciones del mundo. Por tanto,
los acuerdos generdes forman parte del mundo posible como referentes y, en este sentido, se
puede decir que un determinado mundo posible esta poblado de hechos, vaores, verdades,

lugares, presuncionesy jerarquias aceptadas por € auditorio d que se dirige laargumentacion.

8.1. Definicion y funciones delainventio

Lainventio puede definirse como:

. una operacion de indole semantica en sentido semidtico, es decir, es una
operacion semantico-extensional, por la que se obtiene € referente del texto
retorico, que es la estructura de conjunto referencial formada por la serie de seres,
estados, procesos, acciones e ideas que en dicho texto van a ser representados. La
inventio, como hallazgo de los eementos referencides del discurso, permite la
obtencién de la res extensional que ha de ser incorporada a discurso” (Albaadgo,
1993a 73).

142



Capitulo 8. La inventio: habitando |os mundos posibl es persuasivos

Por tanto, proporciona ad texto € conjunto de seres animados e inanimados, estados y
procesos, acciones e idess, redes o imaginarias, efectivas 0 posbles, que forman € referente.
Es decir, en dla se congtruye @ mundo referenciad de texto que se ha extraido en la etapa
anterior. La inventio supone una serie de procesos mucho mas concretos que en la etapa
anterior, porque en dla se produce @ halazgo de los dementos que van a dar vaidez a la
causa 'y también se determina cOmo van a digtribuirse éstos en € discurso. En este sentido,
tradicionalmente la retdrica ha producido “ una perfecta estructuracion de lugares (loci) a
los que puede dirigirse e orador para buscar en ellos los elementos referenciales’

(Albaladejo, 1993a: 74). En este trabgjo, esta busqueda de elementos estructurales se rediza
Segun la categorizacion de Perelman, que amplialos loci clésicos y ofrece d orador diversos
tipos de acuerdos generales y de procedimientos que, a su vez, cuentan con diferentes grados
de aceptabilidad por parte del publico. De este modo, € orador dispone de una amplia gama
de recursos argumentativos, entre los que podré eegir aquellos que considere més acordes
con su auditorio modelo. Se trata de una decision arriesgada, ya que de dla depende € éxito
o fracaso de la comunicacion, puesto que consensuar un punto de partida con € auditorio es

la clave para que éste acepte la argumentacion posterior.

Como inicio del proceso intensondizador, lainventio estd muy vinculada ala dispositio. Asi,
traslainventio tiene lugar la dispositio, que en Rhetorica ad Herennium se define como la
ordenacion y la distribucidon de las cosas indicando qué cosa ha de ser colocada en qué
lugares. En edta parte se edtructura @ discurso retérico en funcion de la utilitas (demento
fundamenta paralainvencion porque sin d ésta seria un conjunto de ideas inconexas). Como
seve en d proximo capitulo, lafuerza de la dispositio radica en que es la bisagra sobre la que
se aticulan tanto d nivel extensond (referencid) delainventio como d nive intensdond de la

microestructura que reflgala elocutio.

De ete modo, la res seméntico-extensond se utiliza como base de proceso de
ingtensionaizacion. Mediante este proceso,
“... pasan a ser unidades tematicas macroestructurales los hechos que componen
e nivel deinventio y que han sido obtenidos por la operacion de inventio; en virtud

de dicho proceso los seres, estados, procesos, acciones e ideas que forman la
estructura de conjunto referencia son transformados en unidades intensionaes
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conectadas entre si en € interior del texto, en que constituyen su macroestructura.
Este paso de la extension a la intension es una transformacion de referente en
macroestructura retorica; es latradacion a texto de una seccion de laredidad que
estd en su exterior. La intensiondizacion puede, por tanto, ser planteada como la
clave de la conexion entre texto y mundo; su condicion de proceso textualizador a
partir de la seccion de mundo constituida como estructura de conjunto referencial la
sitla en € decisvo espacio dinamico de la representacion de aquélla en una
estructura textual subyacente que serd manifestada en una microestructura de
caracteristicas determinadas que corresponde, en € caso de texto retorico, a nivel
de elocutio. (...) Esa plasmacion esta regida por € principio del decorum, cuya
fuerza actla para que en la macroestructura retérica quede configurado €l
referente de acuerdo con su organizacién y con la intencién comunicativa del
orador, quien en la intensionalizacién que realiza moldea € propio referente para su
incorporacion a texto” (Albaadgo, 1993a: 80-81).
El proceso de transformacion del referente en macroestructura textua y de ésta en
microestructuras se lleva a cabo mediante las operaciones de construccion de discurso. A
través de dlas, se ponen en contacto secciones referenciales y secciones textuales. Las
operaciones retéricas més implicadas en estatarea son lainventio y ladispositio que, en este
aspecto, estdn intimamente ligadas. Adl, la estructuracion del referente, llevado a cabo en la
inventio, se convierte en macroestructura textua en la dispositio. Findmente, esla elocutio
la que manifiesta la macroestructura textua en microestructuras. De este modo, la inventio
establece una marca interpretativa para € resto de las operaciones retdricas que se anclan en
ela Ed0 es, tanto las macroestructuras como las microestructuras adquieren sentido en la
medida en que se relacionan con la inventio. Este principio dota de coherencia d texto, de
manera que las diferentes estructuras textuales son solidarias entre si. Por tanto, ninguna de las

partes retdricas puede ser estudiada ni andlizada separadamente de las demés.

De este modo, la inventio debe considerarse como una fase de localizacion de ideas aptas
para la persuasion, que fundamentan todos los niveles estructuraes del texto y que establecen
su estructura profunda. Vézquez y Aldea (1991) aplican las funciones de la inventio a un
contexto de comunicacion persuasva medidica. Ademas, afirman que en d proceso de
congtruccion del discurso “la inventio es la fase creativa, en ella van a tomarse las
decisiones que condicionarén la estrategia, la realizacion del mensaje manifiestoy, ala
postre, € éxito o fracaso de la comunicacion. Tratandose de una comunicaciéon cuyo

contexto es el mercado, la inventio viene precedida por los trabajos de marketing o
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analisis del mercado™, tanto si se trata de colocar un producto como un diputado a
Cortes’ (Vazquez y Aldea, 1991: 74). Segln estos mismos autores, en la inventio se

realizan tres grandes operaciones.

1. La definicion de la estrategia; en la que se marcan las coordenadas del macroacto
persuasivo. Esta definicion comprende los parametros situacionaes del discurso, los
medios y los soportes, € tipo de receptor a quien se orienta @ discurso y la jerarquia
de las motivaciones. Desde € punto de vista defendido en este trabgjo, esta tarea se
Stiaen d nive de intellectio, etapa donde se realizan operaciones de caracter més

pragmético.

2. El desarrollo de la edtrategia. Englobala éleccion del ge semantico, que consiste en
edructurar los mensges que comunican la “promesa’ teniendo en cuenta las
limitaciones impuestas por d gpartado anterior. “ La eleccidn del gje semantico sitlia
el discurso en un universo simbdlico que enmascara la intencionalidad del
emisor” (Vazquez y Aldea, 1991: 76). Por lo tanto, se trata de los acuerdos

generaes que pueblan los mundos posibles.

3. Laargumentacion retérica. Esto es, siguiendo la propuesta de Perelman, se trata de

elegir los procedimientos que dan vaidez ala argumentacion.

Por tanto, se establecen dos etapas bésicas en la inventio: por un lado, la busgueda de los
individuos que deben poblar |os mundos posibles establecidos en |a etgpa anterior y, por otro,
el hallazgo de los procedimientos argumentativos que han de dotar de validez a estos mundos
posibles. Antes de entrar en estos dos aspectos, que como se ha expuesto cubren lateoria de
Perdman, cabe afirmar que son propios de la inventio de discursos con findidades
persuasivas, ya que condruir discursos de otros tipos requiere buscar las idess inicides

mediante otras clasficaciones.

% Lafase previa que comentan estos autores puede ser laintellectio.
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8.2. Lateoria dela argumentacion como “lugar” de busgueda

Como afirma Lausberg (1991: 236), “ € que busca algo, debe antes saber grosso modo
hacia dénde debe dirigir sus investigaciones. La eliminacion sistemética de la techné
nos llevara a la elaboracion de una doctrina acerca de ‘donde’ se ha de buscar. Existen
‘lugares’ en los que la busgueda esta recomendada (...) Los lugares consisten en
formulas apropiadas de investigacion y busqueda que pueden llevar a descubrir las
ideas que nos interesan” . Ante este reto, Perelman parte de la retérica clésica aristotélicary,
como se indica en la parte primera de este trabgjo, elabora toda una teoria que se centra en
desarrollar basicamente dos aspectos. los puntos de partida de la argumentacion y sus
procedimientos. En € capitulo 3 de este trabgjo se traza un eshozo de |a teoria de Perelman
en s totdidad, en @ que se presenta también su propuesta metodolégica. Es precisamente
esta concrecion metodol dgica la que se adapta a la perfeccidn a las demandas de esta etapa
de congtruccion discursiva. Por lo, apartir de las bases establecidas en @ capitulo 3, en este
gpartado se definen todas las categorias y subcategorias planteadas por Perelman (con
algunas modificaciones posteriores a su obra). Se hace referencia alos acuerdos generalesy a
los procedimientos de la argumentacion. Por otro lado, en lo referente a la interaccion de los
argumentos la parte menos desarrollada por Perelman, |as categorias deben situarse en otras
etgpas de congtruccion de los discursos ya que no forman parte de la inventio. Asi, por
gemplo, lainteraccion de los argumentos respecto d publico d que se dirigen forma parte de
la etapa de la intellectio. Como se ha vigto, en la intellectio se plantean las cuestiones
cooperativas con € auditorio porque, dada su importancia, éste principio debe extenderse
dede la primera etagpa generdtiva hacia € resto de pates condructivaes. Limitar la
consderacion del publico ala inventio supondria que ésta no se reflgjaria en € resto de las
etgpas y, como ya se ha argumentado, uno de los principios generales de la persuasion es la
adecuacion ddl discurso d publico d que se dirige. Algo semegjante sucede con la interaccion
de los argumentos con d discurso. En este punto, Perelman introduce cuestiones relativas d
orden de los argumentos en d discurso, tema que pertenece d ambito de la dispositio, como

Se expone en € proximo capitulo.
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8.2.1. L os acuer dos gener ales como individuos de los mundos posibles per suasivos™

Como se ha visto en € capitulo 3, Perdman considera los acuerdos generales como puntos
de partida de la argumentacidn, es decir, como bases sobre las que se asenta @ acuerdo entre
el orador y € auditorio. A partir de esta idea, Perelman clasifica estos acuerdos generales
Seguin su vinculacion alaredidad (se supone que la compartida entre € emisor y € receptor).
El problema surge precisamente de esta afirmacion: ¢con base en qué criterios se plantea la
proximidad de un acuerdo alaredidad? ¢Cuando un demento puede considerarse un hecho'y
cudndo una verdad? ¢Para qué tipo de publico una porcion de la redidad es un hecho o
smplemente una presuncidén? La respuesta a estas preguntas depende del marco de
referencia. Por |o tanto, es necesario introducir los acuerdos generdes de Perdlman en €
marco referencid generado por € mundo posible. Dentro de un mundo posible determinado,
un elemento se consderaindiscutiblemente un hecho, es su propiedad esencid. Y, como se ha
visto en @ capitulo 7, € mundo posible se transforma s se pierde una propiedad esencia de
un individuo: es decir, ese elemento dega de ser un hecho desde & marco de referencia de otro
mundo posible. Con esta incluson de las categorias de Perelman en € marco de los mundos
posibles, se responde a una de las criticas mas serias que se hacen a la propuesta de

Perelman como posibilidad anditica: su ambigliedad.

Por |o tanto, los eementos eegidos de la redidad son los individuos de los mundos posibles
de la argumentacion, que € orador dota de determinadas propiedades. Es decir, por gemplo,
un partido politico puede elegir de entre todos los elementos de la redidad la idea de que su
organizacion ha favorecido la creacién de 200.000 puestos de trabgo y otorgar a este
individuo la propiedad de hecho. En cambio, € partido rival desde la perspectiva de otro
mundo posible, puede dotar a ese individuo de la propiedad no-hecho o, smplemente, no
hacerlo aparecer en su construccidn. Por lo tanto, |as categorias de Perelman aparecen como
propiedades que pueden atribuirse a los diferentes el ementos eegidos. El orador tiene latarea

de considerar s se trata de una categoria esencia o0 accidenta. A pesar de esto, este trabgjo

% |_ainclusién de los acuerdos general es como individuos del mundo posible se ha desarrollado en el
marco de diversos cursos de doctorado dirigidos por Jordi Pericot. Estaidea, estaimplicitaen diversos
trabajos como Pericot, J.; Capdevila, A.; Pintor, 1. (2001). También, ver Pericot, J.; Capdevila, A. (1999).
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denomina genéricamente a estas categorias como individuos y siempre tiene en cuenta que un

individuo sera un demento dotado de unas determinadas propiedades.’

De este modo, para poblar un mundo posible € orador puede degir entre eementos
pertenecientes a dos categorias. [os que se basan en la redidad y los que se basan en las
preferencias del auditorio. Entre los primeros destacan los hechos, las verdades y las
presunciones. Entre los segundos, los vaores, las jerarquias y |os lugares de la argumentacion.
Todas edtas categorias se han definido ya en € capitulo 3. Por tanto, en este epigrafe se
completaladefinicion dli dada'y se profundiza un poco més en agunas subcategorias también

destacadas por Perelman (1994 y 1997).

- Los hechos: son acuerdos generales compartidos por un auditorio generd y, por tanto, son
datos estables. Dotar a un elemento de la propiedad de hecho supone reforzarlo y darle un
carécter de generalidad y de no controversia. Dentro de la categoria de |os hechos se pueden
encontrar diferentes tipos seglin su nivel de seguridad. Asi Perelman establece una gradacion
gue va desde los hechos experimentados a los hechos posibles. En € primer lugar de esta
gradacion se Sitian los hechos experimentados, es decir, aquellos que € auditorio ha vivido
directamente y sobre los cudes existe un amplio acuerdo. En segundo lugar, gparecen los
hechos supuestos, sobre os cuales existe menos certeza pero que se dan por sucedidos. En
tercer lugar, aparecen los hechos convenidos, sobre los que existe un acuerdo genera de su
exigencia. En cuarto lugar, se halan los hechos posibles sobre los que pesa una sensacion de
que, dadas unas circunstancias dadas, es poshle que sucedan. Un poco menos de fuerza

tienen los hechos probables, que pueden o no haber sucedido.

- Las verdades son sstemas generdes en los que se agrupan un conjunto de hechos,
configurados como una totalidad desde una perspectiva ideolgica determinada. Sobre ellas
recae también un acuerdo bastante generdizado pero, d agrupar los hechos bagjo perspectivas

diversas, estos elementos pueden ser més 0 menos discutidos.

*" Eco (1993) afirmaque la construccion del mundo posible consiste en atribuir propiedades aindividuosy
son precisamente |as propiedades y no |os individuos |os que marcan las diferencias entre mundos, tal y
como se haexpresado en el capitulo 7.
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- Las presunciones tienen € acuerdo general pero necesitan elementos externos que las
refuercen. Estan vinculadas a lo que se congdera normd y alo verosimil. La normaidad que
les sirve de base se refiere a aquello que se considera como tal en un momento determinado y
por un grupo determinado. De este modo, la normaidad depende sempre del grupo de
referencia por tanto, es variable en tanto que cambian los individuos del grupo. Perdman
diferencia varios tipos de presunciones. de cdidad, de credulidad natural, de interés y de
sensatez. La presuncion de caidad hace referencia a que las personas asgnan la cdidad de
una persona a los actos que rediza. La presuncion de credulidad natural hace que € primer
impulso sea creer aquello que se dice, darlo por cierto. A partir de la presuncidn de interés se
llega ala conclusion de que cuaquier enunciado que se recibe es susceptible de interesar. Por
ultimo, la presuncion de sensatez tiene que ver con d caracter sensato de cuaquier accion

humana

El segundo gran grupo de recursos de la inventio son aqudlos que se fundamentan en las
preferencias de los grupos particulares a los que € orador se quiere dirigir. Dentro de este
grupo, se encuentran valores, jerarquias y lugares de la argumentacion. Estas propiedades de

los individuos de los mundos posibles se caracterizan por ser de caracter mas restringido.

- Los vaores son definidos por Perdman como opiniones muy extendidas y dificiles de
cambiar, que implican actitudes hacia lo red y que etdn muy rdacionados con los
compromisos eectivos dd auditorio. Perdman (1997: 48) cita a Lavelle y afirma que: “ un
valor se aplica en todas partes donde hay una ruptura de la indiferencia o de la
igualdad entre las cosas, en todas partes donde una de ellas debe ser puesta antes que
otra, o por encima de otra; en todas partes donde es juzgada superior y merece gque sea
preferida’. Vannier (2001: 73) los consdera acuerdos culturdes. Dentro de los valores
gparecen dos diferenciaciones. 1os valores concretos se refieren a una particularidad individua
(es decir, se atribuyen a seres y grupos considerados dentro de su unicidad) y los valores
generales se vinculan a nociones universales e intemporaes (es decir, universales adaptados a

auditorios concretos).

- Las jerarquias garantizan la coordinacion entre los vaores pero sn diminar su

independencia. Es decir, marcan un orden entre los vaores marcando las preferencias y las
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relevancias entre los vaores. Las jerarquias se basan en unos principios a partir de los cuaes
establecen las ponderaciones. Estos principios son: @ de cantidad, de subordinacion, de
intensdad y de vinculacion. El principio de cantidad pone de relieve aguellos vaores que
tienen que ver con € ndmero por encima de los deméas. Principio de subordinacion es d que
prioriza los elementos considerados primeros sobre 10s que vienen después. Asi, desde este
principio, tiene més vaor la causa que € efecto o d principio que € fin. El principio de
intensdad se basa en d concepto de gradiente convenciond y permite establecer una
gradacion continua entre los vaores. Por Gltimo, € principio de vinculacion se utiliza cuando

Se intentan establecer conexiones no explicitas parad auditorio entre dgunos vaores.

- Los lugares son premisas de caracter muy genera que sirven para fundamentar valores y
jerarquias. Para Perelman se trata de depositos de argumentos. Diferencia lugares de diverso
tipo: de cantidad, de calidad, de orden, de existencia, de esenciay de la persona. El lugar de
cantidad afirma que una cosa vale més que otra por razones cuantitativas. La superioridad se
aplica a agudlo postivo y a agudlo negativo. Los lugares de cdlidad aparecen cuando se
cuestiona la eficacia del nimero. Se prima lo Unico sobre lo norma. Los lugares de orden
afirman la superioridad de lo anterior sobre lo posterior. Los lugares de lo exigtente dan
primecia a de lo red sobre lo posble, eventud o imposible. Los lugares de la esencia
comparan sujetos concretos y valoran de manera superior a aquellos individuos que tienen las
peculiaridades otorgadas a sujeto generd, es decir, d que encarne mgor € prototipo. Por
Gltimo, los lugares de persona se vinculan a su dignidad, su mérito y su autonomia, y destacan

|as obras humanas sobre € resto.

Por lo tanto, todas estas categorias pueden intervenir en la creacidn de mundos posibles. Los
individuos que aparecen en elos pueden estar caracterizados como cuaquiera de estas
premisas. A patir de élas  emisor dige la categorizacion que consdere més pertinente en
relacion con la estructura de mundo elegida en la etapa anterior asi, como en relacion con €

publico d que se quiere dirigir.

8.2.2. Los procedimientos de verificacion de los mundos posibles
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Una vez configurados los mundos posbles mediante @ repertorio de individuos y
propiedades, & dguiente paso es dotar de veroamilitud a estos mundos posibles. Esta
caacterigica se consggue mediante los procedimientos argumentativos, que son los
encargados de transferir la cohesién que tiene @ auditorio sobre unos acuerdos generaes a
aquellos sobre los que no la tiene. Normamente, la relacion debe establecerse entre aquellos
mundos posibles presentados como efectivos (y por lo tanto con una cierta aceptacion por
parte del auditorio) y aquellos planteados como deseados, prometidos, sofiados, etcétera
(que todavia no cuentan con ese apoyo). Como se explica més adelante, la relacion no tiene
gue s necesariamente de unidn sino que, en Agunos casos, la estrategia pasa por lograr
desvincular € mundo €efectivo de partida dedd mundo temido, rechazado, etcétera. Por |o tanto,
la primera fase edtratégica consste en que d auditorio acepte d mundo del que se parte (e
mundo efectivo) como mundo de referencia® sobre @ cua establece las ulteriores

operaciones persuasivas.

Para establecer relaciones de unién y separacion entre mundos posibles, resulta adecuado
acudir a una serie de recursos que Perelman (1997: 76) clasifica en dos grandes grupos. los
procedimientos de enlace y los procedimientos de disociacion. Este autor sefida que “los
argumentos se presentan, ya bajo la forma de un nexo que permite transferir a la
conclusion la adhesiéon acordada a las premisas, ya bajo la forma de disociacion que
trata de separar elementos que, € lenguaje o una tradicion reconocida, han ligado
previamente” .>° A su vez, los procedimientos de enlace se dlasifican en: los cuasi 16gicos, los
que s basan en la edtructura de la redidad y los que estructuran la redlidad. Los de

disociacion se dividen en dos grupos: las pargjas filostficas™ y las definiciones disociativas.

% Eco (1992 y 1993) habla de la construccion del mundo de referencia. Este es aquel que el auditorio crea
mediante su enciclopediay apartir del cual interpretael resto de mundos posibles. Este es un mundo
mental que se generaa partir de lalecturadel texto y que no existe en el texto, sino fuerade é como
resultado de unainterpretacion. EI mundo de referencia se construye guiado por el topico que sefiala qué
propi edades deben tomarse en consideracion (en el préximo capitul o se estudia como se establece el
topico de un texto) para esta construccién. El mundo de referencia puede o no coincidir con el mundo
actual del auditorio, por lo tanto, es el emisor quien debe construir estareferencia.

* Tal y como se ha sefialado en el epigrafe anterior, el capitulo 3 avanza una primera definicion de estos
procedimientos. Ahora se desarrollan con més especificidad.

% A partir de este momento |a denominacién perelmaniana de “ parejafilosofica’ se sustituye por lade
“binomio filosofico”. Este término considerado por Jordi Pericot afiade al concepto de parejauna
connotacion de oposicidn que resulta muy interesante para el analisis de los discursos politicos.
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Los procedimientos de enlace acercan cuestiones, generdmente distintas y algadas, para de
edtablecer entre dlas una unidn en virtud de la cua un juicio positivo 0 negativo puede ser
transferido de la una a la otra. Dentro de los procedimientos de enlace Perelman destaca tres

categorias:

a) Los argumentos cuasi 16gicos se construyen sobre € modelo de razonamiento 10gico o
matemético. Por ello, son los més proximos a la demostracion y d razonamiento forma, pero
se diginguen de dlos por d hecho de que son contingentes, mientras que € razonamiento
[6gico es absoluto. Marzocchi (1998: 58) los define como “ todos aquellos argumentos que
aparecen como la expresion de relaciones formales, de naturaleza 16gica o matemdtica,
entre conceptos’ . Como afirma Declerq (1992: 124-125), este tipo de argumentos extraen
au fuerza persuasiva de su relacion con los modelos de razonamiento cientifico, es decir, se
gpoyan en d pregtigio que tiene este méodo para conseguir establecer las relaciones entre
mundos posibles. Seglin este mismo autor, en este tipo de argumentos se encuentran dos
componentes. d esquema forma sobre @ cud se congtruye € argumento y la operacion de
reduccion que permite insertar las ideas de la redlidad dentro de estos esquemas y que
consiste en hacerlos comparables, parecidos u homogéneos. Por tanto, es una operacion de

formdizacion de laredidad.

La mayoria de los autores que trabgan € moddo Perdlman y que son més fides a su
modelo® subdividen los argumentos cuas |6gicos en estructuras l6gicas, por un lado, y
relaciones mateméticas, por otro. Dentro de las estructuras |égicas se Stlan la relacion de
incompatibilided, & principio de identided, € de reciprocided y la trangtividad. Dentro de las
relaciones matematicas, se encuentran la relacion entre parte y todo, las relaciones de
frecuencia 'y otras operaciones matematicas eementales como la suma, la resta, la divison,

etcétera. La incompatibilidad surge d aplicar de forma conjunta dos premisas, usadas por

® En cambio, a pesar de mantener |as tres grandes categorias de procedimiento de enlace (cuasi 16gicos,
fundados sobre la estructurade larealidad y que estructuran larealidad), otros autores utilizan otras
clasificaciones de argumentosy las subdividen en otras subcategorias. Es el caso de Lo Cascio (1998) que
incluye dentro de la categoria casi 16gica argumentos de contradiccion, de definicion, de tautologia, de
reciprocidad, de inclusién de la parte en el todo, de division de todo en parte, de comparacion, de
probabilidad, laargumentacion por sacrificio y lareglade justicia. Sucede o mismo con Breton (2000), que
los clasifica en argumentos de incompatibilidad, identidad, definicion, regladejusticia. transitividad y
comparacién. En este trabajo se sigue lalinea de los autores que abordan de manera més ajustada la
propuesta de Perelman.
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separado, ta vez no generen ningun problema, pero que cuando se ponen en relacion, obligan
adegir entre uno de los dos términos que entran en conflicto. Como en @ caso de laidentidad
puramente forma, d principio de identidad no escgpa argumentativamente a la controversa
Desde este punto de vida, la identidad consste en destacar agunos eementos (identidad
parcid) entre los eementos confrontados. El argumento de reciprocidad “ es e que asimila
entre si a dos seres o0 dos situaciones, mostrando que los términos correlativos en una
relacion han de tratarse de la misma manera” (Perelman, 1997: 98). La trandtividad es
una propiedad forma, que permite transferir la identidad que existe entre un primer concepto
y un segundo y entre éte'y un tercero y llegar alaconclusion de que lareacion existe entre
primero y € tercero. Entre las relaciones mateméticas mas habituales destacan las relaciones
de incluson de las partes en @ todo, que poshilitan transmitir cuaidades entre dlas. La
relacion de frecuencia en  razonamiento argumentativo afirma que lo que viene sucediendo

hastael momento continuara pasando.

- Los argumentos basados sobre la estructura de la redidad son los que “ se fundan sobre
relaciones efectivamente existentes entre conceptos o entidades, o que dan por
descontado estas relaciones’ (Marzocchi, 1998: 59-60). EStos tipos de argumentos
implican una solidaridad entre los elementos de la redlidad sobre la que se va a apoyar la
argumentacion. Su uso condiste en poner en evidencia una union (que ha de estar ya dada, es
decir, no creada para la ocason) entre la causa que se quiere defender y un elemento ya

admitido por € auditorio.

Dentro de este grupo destacan dos categorias. 10s enlaces de sucesion y los de coexistencia
Los enlaces de sucesidn son relaciones que tienen que ver con € orden consecuencia de los
elementos, con € hecho de que un fendmeno comporta o pueda comportar otro. Para
Declerq (1992) la sucesion determina toda formacidn de hipdtesis encaminadas a explicar o
judtificar un hecho o un acto. Perdman (1997: 113-114) afirma que “a partir de la
afirmacion de un nexo causal entre fendmenos, la argumentacién puede dirigirse hacia
la busqueda de las causas, hacia la determinacion de los efectos y hacia la apreciacion
de un hecho por sus consecuencias. Cuando se trata de actos intencionales, la

determinacion de la causa se acompafia del motivo que ha incitado a realizar €l acto” .
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Asdi, d dar credibilidad a la existencia de correlaciones, de leyes naturdes, del principio de
gue las mismas causas dan lugar a los mismos efectos, se pueden congruir hipotesis en un
contexto determinado. Segin este mismo autor, las hipdtesis permiten gpreciar un hecho por
sus consecuencias 'y, a tiempo, reducen d vaor de la causa a de sus consecuencias. Dentro
de edta categoria hay tres subdivisiones. sucesidn causd, la sucesion por goroximecion y la
sucesion por analogia. La sucesidn causal entre dos mundos hace que las cuaidades de unos
puedan transmitirse a los otros. Para lo ha de elegirse d més verosimil, que es d que marca
la transmision. En este caso, se transmiten términos desiguaes. La sucesion por proximidad
hace que se establezcan relaciones entre redlidades que gparecen proximas en € espacio o €
tiempo. Por Ultimo, la sucesién por andogia hace que exista una tendencia a reacionar entre

s redlidades que comparten alguna smilitud entre ellas.

Los enlaces de coexigtencia permiten establecer uniones entre fendmenos de la redidad
pertenecientes a niveles desiguaes, en donde uno de estos fendbmenos se presenta como
expreson o manifestacion de otro. El autor de Tratado de la argumentacion los define d
afirmar que “ mientras gque |os nexos de sucesion unen elementos de la misma naturaleza,
tales como acontecimientos o fendmenos unidos por un lazo de causalidad, los nexos de
coexistencia establecen un lazo entre realidades de desigual nivel de las cuales una se
presenta como la expresion o manifestacion de la otra” (1997: 123). En este apartado se
encuentran cuatro subcategorias. la coexistencia personalacto; la snécdoque; la coexistencia
acto/esencia 'y d enlace smbdlico. La coexistencia personal acto permite juzgar un acto en
funcidn de su autor, d tomar como base @ pretigio o la actividad del autor. La sinécdoque
parte dd complgo tgido estructura de la redidad e intenta de equiparla a una pequeia
porcion de ésta. La coexistencia acto/esencia establece relaciones entre acontecimientaos,
ideas, valores, etcétera, en @ marco definido por las caracteristicas de una época
Argumentativamente, permite explicar los actos de un individuo en funcion de marco de
referencia que le da la manera de ser de una época determinada. Por Ultimo, € enlace
smboadlico posihilita la transformacion perceptiva de las abstracciones. Asi, da presencia a un
conjunto abstracto, mediante € ementos dtamente ingtitucionaizados, y actta de modo directo

sobre nuestra sensbilidad.
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- El tercer grupo de procedimientos de enlace et formado por los argumentos que
edructuran la redidad. Estos argumentos contribuyen a establecer o reforzar una
representacion del mundo. A través de dlos, se propone una unidn entre eementos de la
redidad, que no se relacionan de inmediato (como en cambio Si sucede con los argumentos
fundados en la redidad). Esto significa que esta unidén no esti dada previamente y que es €
orador quien, a indituir una relacion no existente entre eementos, asume € riesgo de inventar
y proponer la unién pertinente. Dentro de este grupo destacan tres subcategorias: € gemplo,
lailustracion y @ modelo. Segiin Perdlman (1997: 143) “argumentar por e ejemplo es
presuponer la existencia de algunas regularidades de las que los gemplos daran una
concrecion. Lo que podra ser discutido, cuando se recurre a gjemplos, es € alcance de
laregla, € grado de generalizacion que justifica el caso particular, pero no € principio
mismo de la generalizacion” . En definitiva, se trata de una argumentacion que busca pasar
del caso particular ala generdizacion. Siguiendo a este mismo autor (1997: 145), lailustracion
se produce cuando “la regla ha sido ya admitida: sirve esencialmente para ilustrar, es
decir, para darle una cierta presencia dentro de la conciencia (...) debe ser, sobre todo,
[lamativa para la imaginacién. La diferencia entre giemplo e ilustracion esta en que en
el primer caso se intenta modificar en alguna medida la regla general que, por tanto,
esta en cierto sentido, cuestionada”. En € caso de la ilustracion se presentan casos
derivados de una regla ya admitida. Por dltimo, d modeo (y su opuesto, d antimodelo)
gparece cuando d caso particular se presenta como elemento a imitar. Hay que tener en
cuenta que no seimita a cuaquiera, Sno aaquellos con autoridad o prestigio socid (en @ caso

contrario setrataria del antimodel 0).

La segunda gran categoria de procedimientos que plantea Perelman son |os procedimientos
disocidivos, en los que @ orador busca distinguir diversos dementos en € interior de una
redidad antes considerada como Unica. En este caso, se trata de romper la solidaridad
existente entre aspectos que € auditorio relaciona culturadmente. Esta union previa se cdifica
como error o fasa apariencia De este modo, se marca una diferencia, se separan dos
redlidades, se polarizan, y se pretende que € auditorio se adhiera a una de dlas. Dentro de
este grupo la categoria mas importante es la parga filosofica o binomio filosdfico, que se

fundamenta en pargias de términos muy arraigados en la cultura occidenta como bienmd,
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redidad/apariencia, etcétera, cargando uno de elos con valores postivos y € otro con

negativos.

Como se ha visto a lo largo de este capitulo, la teoria de la argumentacion de Perelman
provee a la inventio de todo un arsenal de lugares de blsqueda y de procedimientos de
verificacion de los mundos posibles. Con élo facilita d orador una de las etgpas més
complgas de la creacion dd discurso persuasivo, que es la de la blsgueda de ideas
adecuadas para la persuasion. Por dlo, la teoria de Perdlman desarrolla de manera especifica
para la sociedad actua, los lugares comunes planteados por Aristételes en su retorica. Por
tanto, & orador, unavez se ha decidido, en laetgpalaintellectio por € tipo de publico d que
quiere dirigirsey por € moddo estructurad de mundos posibles que construye, debe dentro de
lainventio poblar esos mundos y darles la vaidez suficiente para asentar correctamente las
edtructuras profundas de conexion con d auditorio. A partir de la fase sSguiente, estas
edructuras comienzan ya a intensondizarse en d texto y, por tanto, se convierten en
macroestructuras textuaes y, después, en la fase docutiva en microestructuras (como se

expone en los capitulos 9y 10).

Algunos autores, como Chico Rico (1988), sitlan en esta etapa retdrica la creacion de las
macroestructuras o, 1o que es lo mismo, la estructura profunda del texto. Esto es asi en parte
ya que otros autores incluyen esta tarea en la etapa posterior, la dispositio. Redmente, no
gueda demasiado claro en qué momento debe Stuarse esta accion, pero lo més acertado
parece ser considerar esta labor a cabalo de las dos etapas retéricas. Por lo tanto, como se
explicaen € capitulo Sguiente, en lainventio se Stda la creacion de la estructura profunda de
sentido, a través de la ordenacion del materia semantico recopilado, y en la dispositio esta
ordenacion se modifica en mayor o menor medida segun los objetivos perseguidos por €
discurso, que han sdo clarificados en laintellectio. En este trabgjo, a pesar de que se asume
eda diferenciacion entre ordenacion seméntica y sintactica por razones précticas y
metodol dgicas, se Sitlia la explicacion de estas cuestiones en € capitulo siguiente. Con dlo, se
intenta poner de manifiesto dos asuntos. El primero, en @ que ya se ha incidido pero que
resulta clave, es la escasa separacion de estas partes en la précticared discursiva. El segundo

es la necesdad de tratar conjuntamente las cuestiones relacionadas con la estructura del
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discurso, ya que esto permite poner de manifiesto las diferencias o las amilitudes que se

producen entre estos dos estadios, sin duda intimamente relacionados.
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Capitulo 9. La Dispositio: estructurando € discurso persuasivo

9.1. Una frontera en arenas movedizas. la dificil deimitacion entre inventio y

dispositio

Como ya se ha inggtido en capitulos anteriores, la separacion entre las diferentes partes
retoricas s0lo es posible en @ plano tedrico ya que, tanto en la practica productiva como en €
andliss, todas edtas etgpas e desarrollan smultaneamente. Como ya se ha sefidado, eta
redidad resalta aln mas en @ caso de la dispositio y de la inventio. De hecho, estas dos
operaciones comparten algunas estructuras que hacen que digtintos autores Stlen de manera
diferente cudles pertenecen a una 'y cudes a otra. De este modo, como se ve después, en
teoria aunque la dispositio tenga como funcion principa ordenar sintécticamente d materia
semantico trabgjado en lainventio, en esta Ultima etapa ya se rediza una primera ordenacion
y estructuracion del materid semantico sobre € que luego opera la dispositio. Es decir, €
materid extensond que findmente es intendondizado sufre una doble estructuracion. En
primera instancia se produce una estructuracion en € nivel seméntico profundo. Siguiendo a
Van Dijk, este tipo de estructuras pueden denominarse macroestructuras. En segundo lugar,
este materia debe distribuirse sintécticamente en una serie de partes, que se organizan de un
determinado modo a lo largo del discurso. Este nivel sintactico condtituye la superestructura
del texto (Van Dijk, 1989).

Algunos autores Stlan la primera tarea de ordenacion y estructuracion seméntica en la
inventio y latarea de distribucion y ordenacion sintactica sueen sStuarla en la dispositio. Eso
si, todos reconocen que entre ambias existe una gran unidn que hace dificil ddimitar la frontera
de manera definitiva. Por €llo, este trabgjo, reconoce esta dualidad, pero en este capitulo se
concentran todas las cuestiones referentes ala estructuracion y ordenacion de lamateria prima
extensond recabada en la etgpa de invencion. Se trata de una decisén de caréacter

metodoldgico que permite, a unir estas dos vertientes, observar de modo més generd 'y
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unificar las modificaciones edtructurdes que se redizan a nivel retérico en los discursos

persuasivos.®?

Antes de entrar en los diferentes niveles de edtructuracion del materid extensond, es
necesario definir de modo més preciso en qué consiste esta tercera operacion retérica que,
como se dice en d capitulo anterior, resulta crucia porque es ela la que dota de coherencia
globa a discurso, d tiempo que sirve como punto de gravitacion entre invencion y eocucion.
Lausherg™ destaca esta situacion de bisagra entre resy verba cuando afirma que;
“... ladispositio es la que impide el caos de lasideasy de las paabras a someter
resy verba a orden puesto d servicio de la utilitas. La dispositio constituye
complemento necesario de la inventio, que sin aguélla seria un proceso inconexo.
Pero, ademés de esto, la dispositio no solo se hala subordinada a las res (en la
inventio), sino también lo estd alas verba y, por ende, ala elocutio (...) En todo

caso, la dispositio es un poder ordenador presente en todas partes. La dispositio
extiende su competencia a todas las partes del discurso” (1990: 372).

Edta fundamentd tarea ordenadora en € nivel sintéctico o superestructurd la concreta
Mortara Garavelli (1991: 118) en tres grandes actividades propias de la dispositio: la
particion del discurso en secciones, € orden que debe regir cada una de estas seccionesy €
orden de las palabras que componen cada una de estas partes. Este trabajo coincide con este
autor en las dos primeras acciones propias de la disposicion y deja la tercera de dlas para
més adelante, por tratarse de un nivel méas microestructurd. En lugar de dlo, se afiade una
tercera tarea de ordenacion, la que tiene lugar entre las diferentes partes del discurso. De este

modo, la superestructura del discurso persuasivo se articulaen tres niveles:

1) La particion de todo € discurso y de cada una de sus secciones en lo que se ha
denominado partes del discurso. Edtas partes son: exordio, narracion, argumentacion y
concluson o perorartio. A pesar de que Mortara Garavelli Sitlia estas partes en la inventio,

ya se haindicado que entre estas dos partes existen terrenos compartidos. Ademas, como se

%2 para una discusion en profundidad sobre ladificultad que supone delimitar de modo meridiano las tareas
de estas dos operaciones retéricas, ver Francisco Chico Rico (1988) y Tomas Albal adejo Mayordomo
(1993ay 1998a).

% A pesar de que se ha optado por destacar |a consideracién de Lausberg, muchos otros autores inciden
en esta situacion de la dispositio como estructura de conexién transformadora de la macroestructura
profunda del discurso en una determinada organizacion, que se refleja en la manifestacion textual dela
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ve en d tercer epigrafe de este capitulo, todas estas partes tienen una doble articulacion de
contenido semantico y sintactico que pertenece a estas dos operaciones retéricas. Como
también se haindicado, d tratarse de un fendmeno de estructuracion, este trabgjo las Stla en

ladispositio (Sn olvidar su componente inventivo).

2) La ordenacion de los contenidos dentro de cada parte. Esto es, la disposicion de los
argumentos demogtrativos, sobre todo en lo que se refiere a la argumentacion, en un
determinado orden. Los estudios clésicos sefidan tres posbilidades de ordenacion de los

argumentos. orden creciente, orden decreciente y orden nestioriano.

3) Laordenacion de las partes del discurso. ESto es, € respeto o no de la secuencia l6gica de
estas partes. En este sentido se habla n de orden natura (ordo naturalis) en € primer caso o

de orden attificid (ordo artificialis) en € segundo.

9.2. Laestructura profunda del texto: las macroestructuras

Una vez que los dementos de la redidad que configuran € discurso se han seleccionado, en
relacion con una Stuacion comunicativa concreta evaluada en la inteleccion, € productor del
discurso se enfrenta a la tarea de estructurar este contenido para que pueda ser, en una
sguiente fase, interpretado correctamente por € auditorio d cud se dirige. En términos
generaes se trata de dotar a los mundos posibles, creados en las etapas anteriores, de una
organizacion que genere una interdependencia entre € sstema de mundos y la unidad
lingliigica dedl texto. Edta tarea debe llevarse a cabo mediante una congruccidn
macroestructural  caracterizada por ser globa y subyacente. Albaadgo (1998a 90) lo
expresa afirmando que “ la organizacion de mundos de la extension, al ser incorporado a
la intension textual por su inclusion, como elemento sintactico-semantico, en la
estructura de sentido pasa a estar, ya en € espacio del cotexto, relacionado
estrechamente con los topicos del texto, que se configuran como proposiciones basicas,

condensadas, que en la macroestructura reproducen la realidad que es € referente del

elocutio. Entre estos autores se puede citar a Chico Rico (1988), Véazquez y Aldea (1991), Albaladejo (1988-
89y 1993a).
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texto” . Esta ordenacion de los mundos condtituye la fébula del texto: es decir, la narracion
lined de los hechos definida como € esquema fundamenta de la narracidn, como la logica de
las acciones y la sintaxis de los personges, como e curso de los acontecimientos ordenados

temporamente.

Las macroestructuras congtituyen € elemento estructurador que permite transmitir informacion
seméntica. Pero, para tranamitir la gran cantidad de informacion necesaria, € productor
necesita organizar este contenido sintacticamente a través de la superestructura del texto y de
la manera |lo mas eficaz posible para que se adapte a la capacidad limitada de recepcion e

interpretacion del auditorio.

La macroestructura condiciona la sintesis de contenido del texto obtenida d aplicar una serie
de reglas de trandformacion semantica (tanto en € nivel de la produccion textua como en €
plano del andisis o interpretacidn) y cuyo resultado, en paldbras de Marzocchi (1998: 18), es
“ una representacion abstracta de la estructura general del significado del texto” . Por
tanto, la macroestructura es una estructura semantica (de sentido) que implicala globaidad del
texto, consderado éste como un conjunto de proposiciones. Una proposicion es una unidad
formada por una referenciay una predicacion. O lo que es lo mismo, las macroestructuras se
componen de un tépico y un comento. El tépico es d eemento en torno d que se estructurala
informacion, mientras que  comento es la informacidn que se gporta sobre d tdpico. Las
nociones de topico y comento son definidas por Van Dijk (1980: 181) del siguiente modo:
“topico es cierta funcion que determina acerca de qué cosas se esta diciendo algo. De
modo semejante, un tépico se asocia a menudo con lo que ya se sabe (por €l oyente) en
algln contexto de conversacion o 1o que es presupuesto (para ser identificado) por
alguna oracion. El comento entonces se asocia con |o que no se sabe (por €l oyente) y se
declara’. Por lo tanto, puede decirse que € tépico cumple la funcion de focdizar la
informacion, que viene después a determinar la lectura que se hace de esta nueva informacion.
Ademas dd tdpico textual, en un discurso pueden aparecer otros subtdpicos con sus
correspondientes subcomentos. Asi se generan diversas macroestructuras que, ordenadas
jerarquicamente, llevan hasta la macroestructura generad del texto. De este modo se

establecen dos direcciones diferentes en la consderacion de las macroestructuras. Por un
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lado, desde & punto de vista del productor del discurso, se parte de una macroestructura
globa a partir de la cua se establecen otras macroestructuras que la desarrollan. Por otro,
desde € punto de vista dd andisis (o de la interpretacion), se produce la operacion inversa

desde las macroestructuras més superficiaes hasta las més globales®

De lo dicho hasta d momento se deduce que las funciones bésicas de las macroestructuras
son: organizar |as proposiciones dentro de una estructura coherente y facilitar la memorizacion
y € admacenamiento de la informacién de manera que a partir de edta informacion pueda
interpretarse € resto de lainformacion. Asi, las macroestructuras dotan de coherencia globa a
un texto, ya que la informacidn que se emite 0 se recibe requiere un tratamiento reductivo y
organizador que vaya englobando las informaciones pertinentes en una informacién mas
smple. Este proceso se da en un doble sentido seglin se trate desde  punto de vista del
productor o desde € dd anadlista. Segiin sea uno u otro caso es un fendmeno organizador
reductivo o un fendbmeno organizativo amplificador que consiste en la congtruccion progresiva
de edtructuras significativas y coherentes, que se lleva a cabo a través de las reglas de
reduccion/ampliacion. Por |o tanto, las macroestructuras se construyen a traveés de las reglas
de reduccion/ampliacion semantica, que permiten ver cdmo se  produce la
reduccion/ampliacion semantica y € tipo de reacion que s edtablece entre las
macroestructuras y las estructuras proposiciondes. Desde € punto de viga dd andids, a
través de edtas reglas, se redizan un determinado nimero de operaciones que reducen la
informacién semantica gportada, SN que esto suponga necesariamente perder informacion,
sSno integrar la informacion aportada. Pericot (1987: 135-136) esquematiza estas dos
direcciones de produccién y de lectura. Este autor afirma que “ las funciones que contraen
estos grados estructurales son determinativas, ya que la existencia de las
microestructuras precedentes es condicion necesaria para la existencia de la
macroestructura consiguiente y no a la inversa. Por el contrario, en los intereses

marcados por la produccion de una secuencia o texto con determinante visual, este

% Desde el punto de vistade lainterpretacion, junto al concepto de macroestructura hay que tener en
cuenta el concepto de marco. Un marco es un fragmento concreto de un mundo posible, es unaestructura
de memoria seméntica de tipo modular de laque forman parte conocimientos méas o menos estereotipados
de situaciones, personas, etcétera. El marco ayudaarellenar lainformacion que no nos proporciona el
texto. Los marcos se componen de val ores que diferencian las condiciones necesarias de las accidental es.
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proceso sigue una direccionalidad opuesta”. Asi, en d primer caso, se parte de
microestructuras para ir construyendo macroestructuras que lleven, en su nivel mas profundo,
al topico global dd discurso. En € recorrido anditico opuesto se parte de un topico d que se

le van afadiendo macroestructuras que, d fina, se reflgian en una serie de microestructuras.

Edtas reglas que permiten construir o leer macroestructuras se pueden aplicar, como con
acierto sefida Pericot (1987), tanto a textos visudes como a textos lingligticos y
precisamente aqui radica uno de sus principales atractivos para € objeto de estudio de este
trabgjo. En este trabgjo se definen las reglas de construccion macroestructura tanto desde el
punto de vista ddl receptor como de productor. Por dlo, se exponen en primer lugar las
reglas de interpretacion (o de reduccion) para lo que se sigue la exposicidon de Van Dijk
(1980). En segundo lugar, se presentan las reglas de congtruccion (o de generdizacion) y, en
este caso, se sigue la exposicion de Pericot (1987). Sin embargo, hay que decir que estas

reglas de generalizaci dn/reduccion son bastante Smétricas.

Van Dijk (1980: 213-219) propone tres reglas de reduccién seméntica delecion (o
upresion), generdizacion y particularizacion. A través de edtas reglas la informacion mas
detallada se pierde, pero no se suprime Sino que se integra en niveles de informacion mas
globa. La primeraregla, la deecion, como su propio nombre indica, consste en diminar una
determinada cantidad de informacion, es decir, en suprimir proposiciones. Por medio de dla
una cierta cantidad de informacion se pierde d congtruir la macroestructura. En este caso se
trata de una pérdida irrecuperable de informacidn (se eiminan proposiciones que no pueden
ser repuestas). Al tratarse de una pérdida irrecuperable, solo puede eidirse aquella
informacion que se refiere a propiedades accidentaes (mientras que ni se pueden suprimir los
predicados identificativos o conceptuaes), ya que la pérdida de este tipo de informacion no
influye en la interpretacion de las proposiciones pogeriores. Van Dijk (1980: 215)
esguemdtiza eda regla de siguiente modo: “fx & gx ® fx”. Lareduccidn de la informacidn a
fx hace que se pierda aqudla informacién referida a gx. Solo se puede gplicar etareglas la
informacion contenida en gx no es relevante o fundamentd para comprender € texto

globamente. Dentro de esta primera regla de reduccion semantica Van Dijk destaca una

Por €llo, gracias a marco, somos capaces de interpretar como normal unainformacion. Los marcos
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subregla segiin la cud puede didirse informacion fundamenta de un cierto marco Sempre que
édta sea, d menos, inductivamente recuperable. El esquema propuesto por Van Dijk (1980:
216) en este casn €s. “<fx & gx & hx>® gx conlacondicion de que gx® <fx & gx & hx>".
En este caso concreto de delecion de informacion fundamenta, se redliza la misma operacion
que en la ddecion de informacion accidenta, ya que se eiminan dgunas proposiciones. La
diferencia entre ambas es que en la supresion de informacion fundamenta ésta debe poderse

recuperar atraves de lainferencia

La segunda regla de reduccion es la generdizacion en la que se eide informacion esencid.
Van Dijk (1980: 216) la define del sguiente modo: “ Asi, s generalizamos un gato a un
animal, hacemos abstraccion de las propiedades inherentes de la especie gato. El papel
macro semantico interesante de esta regla es € de que varios objetos o propiedades de
la misma clase superordinada pueden ser mencionados, globalmente, con el nombre de
la clase superordinada” . Segin este mismo autor, la formula que representa esta operacion
es “<fx & gx>® hx, con la condicidn de que (fx ® hx) & (gx ® hx). Aqui, la informacion

generdizadatambién esirrecuperable.

La Udltima operacion de reduccion seméntica es la integracion, que es una forma de
generdizacion que implica informacion esencid. Es decir, esta regla integra informacion que
denota propiedades, causas, componentes, consecuencias, etcétera, esenciaes. En este caso,
la informacion no es exactamente didida Sno que se combina o integra y, por lo tanto, es
recuperable porque es parte del campo o concepto més general. Asi, explicaVan Dijk (1980:
217) “ compré piedras y cemento; coloqué los cimientos; erigi muros, hice un tgjado
puede integrarse en la macroestructura construi una casa” . La férmula de esta operacion

es “<fx & gx>® hx, con lacondicion de que hx® <fx & hx>".

Todas edtas operaciones satisfacen la relacion de vinculacion ya que, después de gplicar
cudquier operacion, las macroproposiciones resultantes estén vinculades por la
macroestructura. Todas dlas son recursivas y pueden aplicarse tantas veces como sea

necesario parallegar ala macroestructura globa del texto.

permiten construir las macroestructuras (al tiempo que las macroestructuras retroalimentan alos marcos).
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Desde @ punto de vista de la produccion del discurso destacan tres reglas. adjuncion,
desmembramiento y particularizacion. La adjuncion se considera la operacion smétrica de la
supresion. Afirma Pericot™ (1987: 140) que la adjuncion condste en la agregacion de
proposiciones accidentales (comentos) a un tépico. Como contrapartida de la supresion, la
adjuncion no conlleva que se repongan exactamente las proposiciones antes suprimidas ya que
éstas, como se ha dicho, son irrecuperables. Pero si comporta € mantenimiento, aungue con
otras imégenes o paabras, de sentido globa de lo que se quiere tranamitir. La segunda regla
es & desmembramiento, que es la contrapartida de la integracidn. Segiin ésta, “ partiendo de
la proposicion global, introducimos en ésta progresivamente nuevas proposiciones que
convencionalmente se le atribuyen” (Pericot, 1987: 141). La secuencia resultante de esta
operacion puede coincidir con la informacion previamente integrada, gracias a que €da se
puede recuperar debido a que pertenece a un marco conceptual determinado que marca las
posibilidades de recuperacion. La Ultima regla de condruccion es la particularizacion,
contrapartida de la generdizacion. Mediante la particularizacion se afiade a una proposicion
una serie de dementos smilares a los dididos, en € sentido de que pertenecen a la misma
categoria Sin embargo, como la informacion generdizada se pierde, la particularizacion no

supone necesariamente recuperar |0s mismos elementos, aunque si dgunos smilares.

Mediante la aplicacion de estas reglas 0 macrorreglas de integracion semantica pueden
congtruirse o interpretarse macroestructuras. Sin embargo, hay que tener en cuenta que la
forma de integrar la informacion varia seglin € sstema de significacion del usuario o seguin €
tipo de discurso. Asi, cada usuario en funcidn de sus conocimientos, intereses, desecs,

normas o valores, selecciona diferentes aspectos del discurso como las més pertinentes. Este

% Un primer planteamiento de estas operaciones se encuentraen Van Dijk . Este autor define la adjuncion
(1989: 217) como “lainversion de lamacrorregla de omision. En este caso se afiaden proposiciones de
detalles que no representan proposiciones rel evantes en el texto. Estos detalles pueden reconstruirse
segln caracteristicas plausibles y posibles de cosas, personasy sucesos”. La particularizacion, segln
Van Dijk (1989: 217), “eslainversion de lageneralizacion. Si se dispone de un concepto general, se podran
reconstruir 1os conceptos parciales mas plausibles”. Y, por tltimo, la especificacion que “eslainversién de
lare-construccion. Este es el caso mas simple de reconstruccion de informaciones, dado que las
informaciones se pueden deducir de |os marcos correspondientes sobre cuya base habiatenido lugar la
construccion. Por consiguiente existen cuatro formas de esta regla: a) la especificacion de caracteristicas
normales de cosas y personas. b) la especificacion de condiciones normales para una accién o un suceso.
¢) laespecificacion de componentes normales o de sucesos parciales de unaaccion o un suceso. d) la
especificacion de consecuencias, resultados o implicaciones normales de una accion o un suceso” (1989:
217-218).
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hecho es tan evidente quem en redidad, construir macroestructuras se corresponde a estado
cognitivo psiquico contextud particular dd usuario y de aqui las mdltiples interpretaciones
posibles de un texto. En este sentido, @ proceso es reductor de informacidn, en la medida €
usuario pierde la informacion que juzga como no pertinente. A pesar de esto, € emisor debe
marcar claramente los limites de lo que es posible o no interpretar. Para dlo, segin Eco
(1996: 125), € orador debe sefidar con nitidez los tépicos textuaes que deciden “ en qué
manera un texto potencialmente infinito puede generar solo las interpretaciones que
prevé su estrategia”’ . Es decir, debe marcarse, ya sea de manera explicita o de manera

implicita, laorientacion, € camino interpretativo que debe seguirse por parte del auditorio.

Desde la perspectiva andlitica de este trabgjo, esta fase supone la deteccion de la o las
macroestructuras de |os discursos persuasivos. Estas macroestructuras estan enraizadas en los
mundos posibles tal y como se han presentado en d capitulo anterior. A partir de los mundos
posibles del texto, & orador establece las macroestructuras que va a desarrollar en sucesivas
microestructuras. Hay que tener en cuenta que tanto los mundos posbles como las
macroestructuras son congrucciones cognitivas que rediza € auditorio a partir de los

elementos textua es propuestos por € orador.

9.3. La superestructuratextual: las partesdel discurso

Como se haindicado d principio de este capitulo, € texto se organiza Sintécticamente a través
de superestructuras. Las superestructuras son esquemas textuales globaes y abstractos
concernientes a la organizacion superficid dd texto. Como estructuras globales determinan €
orden de las partes dd texto, ya que se trata de esquemas a los que d texto se adapta. Por
tanto, como afirma Van Dijk (1989:142), “la superestructura debe componerse de
determinadas unidades de una categoria determinada que estan vinculadas a esas
partes del texto previamente ordenadas’ . Su caracter abstracto se demuestraen laidea de
gue los mismos esquemas pueden manifestarse en diferentes sistemas semidticos. Por o tanto,
e mismo esquema puede aplicarse tanto a discursos oraes como a textos escritos 0 a

audiovisudes.
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Cuando Van Dijk (1989) edtudia este tipo de estructuras, sefida la dificultad que supone la
caracterizacion y d aidamiento de estas estructuras para todos los textos. Por €llo, este autor
andiza las superedtructuras de determinados de textos, ya que cada superestructura
caracteriza a un tipo de texto. El autor desarrolla dos posibles tipos de superestructuras, las
de los textos narrativos y la de los argumentativos. Asi, afirma (1989: 142) que las
superestructuras son “ estructuras globales que caracterizan € tipo de un texto. Por lo
tanto, una estructura narrativa es una superestructura, independientemente del
contenido (es decir, de la macroestructura) de la narracion, ain cuando veremos que
las superestructuras imponen ciertas limitaciones al contenido de un texto” . En este
trabgo no se entra en la ditincion entre diferentes tipos de superestructura, Sino que se centra

en andlizar d tipo de superestructura que corresponde a los textos retdricos.®

Los estudios clésicos suelen dividir @ discurso retérico en cinco partes fundamentaes, que se
andizan més addante. Este esqueleto es |o que puede denominarse la superestructura. Cada
una de edar partes tiene una funcion determinada y supone agunas limitaciones en € nivel

semantico. Es decir, en cada una de dlas se Sitdian unos tipos de contenido y no otros.

Antes de abordar ampliamente estos aspectos, es necesario hacer hincapié en las relaciones
entre macroestructura y superestructura. De manera generd la dispositio “nos permite
ordenar los materiales que obtuvimos con la invencion y presentar asi cada uno en un
lugar determinado, debemos examinar los principios que conviene seguir en la
disposicién. Hay dos tipos de disposicion: uno gque se obtiene de las reglas retéricas,
otro adaptado a las circunstancias particulares de cada caso” (Retorica a Herénio,
187). En d primer caso se trata de respetar las pars orationis, en € segundo se trata de
modificar este orden pero Sempre d servicio de la causa. De la primera ordenacion se ocupa
este epigrafe, mientras que sobre la siguiente trata € proximo apartado cuando se aborda €

temadd orden naturd y € orden atificid.

Sostiene Albadadg o (1993a: 76) que “ en €l nivel de dispositio se encuentran, como partes

de la macroestructura del texto retérico, las partes orationis, que son las secciones en

% Se distingue entre |os textos retdricos y 10s textos argumentativos al considerar la argumentacion como
una parte de los textos retdricos que, ademas de ésta, contienen, como se plantea en el capitulo 6, otras
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las que se distribuye dicha macroestructura”. En cada una de dlas se encuentra un
componente seméantico-intensona (textual), procedente y muy vinculado a uno semantico-
extensiona procedente de la inventio. De agui la fuerte vinculacion de estas dos partes.
Todas estas macroestructuras del discurso retérico, que se han tratado en € apartado
anterior, deben entenderse como pertenecientes a una forma globa que debe regir la
ordenacion y la coherencia generd dd discurso y las rdaciones jerarquicas entre sus
fragmentos. Como afirma Van Dijk (1980 y 1989), esta superestructura se describe en
categorias. Etas categorias son denominadas por Chico Rico (1988: 89) como “ unidades
fundamentales de la organizacién composicional” , cada una de las cudes esta formada

por varios subtopicos derivados del tépico global de la macroestructura.

Como ya se haiindicado, en los discursos retéricos, estas categorias 0 unidades basicas son
las clésicas partes orationis que determinan la distribucion, a lo largo dd discurso, de
contenido semantico recopilado en lainventio y que se ha comenzado a intensondizar con la
construccion de macroestructuras. Ante esta tarea fundamental Chico Rico (1988: 92) precisa
que“ el tépico textual global reflegja una determinada organizacion extralingistica y los
topicos parciales contribuyen a la ampliacion que de aquélla realiza € productor con €l
fin de reproducir textualmente en sus diferentes aspectos la seccién de la realidad que
guiere comunicar” . El doble caracter de ordenacion seméntica 'y sintactica del discurso que
se distribuye, como se ha dicho, entreinventio y dispositio, hace decir a Albaladejo (1993a:
79) que “las partes del discurso son secciones textuales de indole macroestructural
organizadas en €l nivel de inventio, y secciones referenciales diferenciadas en €l nivel de
inventio, y como estructuracion de un todo en partes conectadas tienen un caracter
basicamente sintactico”. Este doble estatus las convierte en herramientas clave para €
proceso de intensiondizacion (que, como se ha expuesto, es una tarea que e inicia en la
inventio pero que en esencia se desarrolla en la dispositio), ya que las categorias
referenciales se convierten en categorias sintécticas precisamente a través de estas partes del

discurso.

partes encaminadas a conseguir el objetivo persuasivo del discurso.
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Por lo tanto, s se retoma e esquema de Albaladgo (1993a: 44) presentado en € capitulo 6,
“las partes orationis son la columna vertebral del texto retérico y de su referente;
forman el gje de representacion horizontal integrado en la sistematizacion retérica”. A
lo largo de la extensa tradicion retérica se han definido diferentes partes del discurso retérico.
La clasficacion més aceptada distingue cuatro partes del discurso retdrico: exordium,
narratio, argumentatio - formada por probatio y refutatio- y peroratio. En Retérica a
Herenio (72-73) estas partes se definen de manera genérica de la sSiguiente manera:
“... e exordio es & comienzo del discurso; con € se dispone y prepara la atencidn
del oyente o del juez para escuchar. La narracion expone € desarrollo de los
hechos tal como se produjeron o pudieron producirse. La division es  medio por €
gue revelamos aguello en lo que estamos de acuerdo o con lo que disentimos y
exponemos los puntos que vamos a tratar. La demostracion es la exposicion y
justificacion de nuestros argumentos. La refutacion sirve para destruir los

argumentos de nuestros adversarios. La conclusion pone fin a discurso segun los
principios de laretorica’.

9.3.1. Exordium

El exordio es e comienzo dd discurso. Clésicamente se considera como la fase cuyo objetivo
principad es sintonizar con € oyente. En dla hay que impresonar d oyente con un triple
objetivo: ganar su Simpatia, llamar su atencion y predisponerle para la escucha, lalecturao la
vison. Sus objetivos se pueden ddimitar a afirmar que su finalidad es presentar |la causa ante

el receptor y obtener su digposicion favorable hacialos planteamientos del orador. Asi:

“... la seccion de referente que corresponde a exordium y la parte de la
macroestructura que esta constituida como exordium estdn formadas por los
materides extensonaes e intensonaes, respectivamente, que, de acuerdo con lo
aptum, permiten conectar con & destinatario con e fin de producir en @ una actitud
favorable hacia la posicion defendida por € orador” (Albaladgo, 1993a: 82).

A edta etgpa dedica Perelman un extenso epigrafe de su tratado de la argumentacion. Este
autor comenta que @ objetivo basico dd exordio es d de conciliarse con € auditorio,

granjearse su benevolenciay despertar su curiosidad e interés por € discurso.
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El autor de Retérica a Herenio destaca esta parte como una de las més importantesy esala
gue dedica més atencion, ya que de dla depende que d auditorio siga 0 no sSiga prestando
atencion a discurso. Se muestra més adelante la gran relevancia de esta parte del discurso en
una época de saturacion de mensgies medidticos como la actud, en la que se hace mas
necesario, S cabe, conseguir recabar la atencion suficiente del pablico para que percibay siga

d desarrollo dd discurso en un medio ambiente atamente saturado de informacion.

Hay dos tipos de exordio segun € grado de aceptabilidad de la causa que va a tratarse en €
discurso: cuando € grado es normal, se da un exordio norma (proemium) y, cuando € grado
es bgo, se da un exordio especia (insinuatio). En € primer caso, € orador ha de captar la
atencion dd publico para que no exista taedium. Eta tarea puede |levarse a cabo de formas
digtintas. desde pedir explicitamente que se preste atencidn, hasta prometer que se seré breve
en la exposicion de los hechos 0 presentar @ asunto como pertinente a los intereses del
publico. También en este tipo de exordio debe conseguirse que € receptor comprenda
rgpidamente € asunto. Es decir, € orador debe adaptar las dificultades ddl discurso a la
capacidad de entendimiento del publico y enunciar de modo conciso |os temas que se va a
tratar en la exposicion. Por dltimo, ha de buscar la benevolencia del receptor en los casos en
los que resulte dificil tomar una decison por tratarse de un asunto incierto. Albaadgo
(1993a) destaca cuatro modos de llevar a cabo esta accidon. En primer lugar, dabandose
orador a i mismo sSn caer en la arrogancia. En segundo lugar, presentando de manera
negativa a contrincante. En tercer lugar, elogiando a receptor, vaorando su capacidad de
decison y deleitdndole con la descripcion de agun demento concreto. Por Gltimo, loando la

causa que defiende y vituperando la contraria.

En d caso de la insinuatio, debido a la debilidad de la causa que hay que defender, debe
gercarse la influencia sobre @ detinatario por medio de dispositivos psicolOgicos para
ponerlo de parte de la poscion que defiende @ orador. Para influir afectivamente en €

receptor se utilizala suposicion, la sorpresay otros medios de atraccion de indole no raciondl.

Por |o tanto, seguin Albaladejo (1993a: 85),

“... & exordio es, como seccion del nivel de inventio, un blogque semantico-
extensiona formado por elementos de presentacion de la causa al receptor, asi
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como de captacion de su atencion y de su actitud favorable. Como seccion de nivel
de dispositio, es la parte de la macroestructura Situada funcionalmente como
comienzo de ésta, de tal modo que de su recepcion a través de su manifestacion en
la microestructura € destinatario obtenga las informaciones iniciades de la causa y,
en caso de éxito comunicativo del discurso en esta seccidn, se ponga a favor de la
parte que produce € discurso”.

9.3.2. Narratio

La narracion consistente en exponer |os hechos para que d receptor |os conozca de un modo
que permita que se SitUe de parte de la posicion defendida por € orador. La narracidon se ha
definido clasicamente como € relao persuasvo de una accion tad como ha sucedido o se
supone que ha sucedido. Debe ser breve (ha de exponerse |0 que es necesario y suficiente),

claray verosimil.

S setiene en cuenta el doble carécter de las partes del discurso ya sefidado con anterioridad,
puede afirmarse que en cuanto ala inventio esta parte discursiva establece una narracion de

|os hechos acorde con un determinado modelo de mundo de lo verdadero.

Por otro lado, en € nivel de la dispositio, debe considerarse como la parte macroestructural

que permite d orador comunicar |os hechos.
9.3.3. Argumentatio

La argumentacion es la parte central y mas importante del discurso persuasivo y todas las
demés partes estan a su servicio. De hecho, ésta es la parte que nunca puede fdtar en un
discurso retérico-persuasivo, ya que se configura como nucleo de la persuasion. Consiste en
presentar las pruebas pertinentes a la utilidad de la causay se compone de dos eementos. la
probatio, en la que se exponen los argumentos favorables desde la perspectiva del orador, y

larefutatio, en la que tratan de desacreditarse |as pruebas de la parte contraria.

La dudidad inventiva/dispostiva de todas las partes dd discurso se hace més patente en la
argumentatio. Algunos autores como Mortara (1991) Stlan precisamente agui los
procedimientos argumentativos de Perdlman que, como ya se ha indicado sirven para dar
vaidez alos mundos posibles presentados, esto es, a la causa que intenta defender. Por dlo,
deberdn tener su reflgo en esta parte. Pardedamente, en la dispositio, estas pruebas
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conseguidas en la inventio se organizan en la macroestructura del modo mas adecuado para

defender la posicion argumentativa sostenida.
9.3.4. Peroratio

La peroratio es la seccion find dd discurso con la que € orador recuerda d destinatario o
més relevante de lo expuesto en las secciones anteriores, con la que indste en la posicion
argumentativa que ha adoptado, y con la que influye en los afectos ddl destinatario paralograr
gue su decison le sea favorable. En esta parte € orador aprovecha su Gltima oportunidad de
comunicacion con d destinatario y recapitula los temas més rdevantes que se han tratado, d

tiempo que intentaimplicar a auditorio con € discurso.

Chico Rico (1988) destaca que esta parte del discurso pierde presencia con la aparicion de la
imprentaya que, a tratarse de discursos leidos en los que € receptor puede volver atrés, esta
parte degja de lado parte de su funciondidad. Sin embargo, en € caso de otros tipos de
discursos, como por gjemplo los oraes, esta parte recupera gran parte de su fuerza, yaque se
requiere traer de nuevo a colacion los argumentos més destacados o0 sobre los que € orador
quiere incidir de modo especid. La repeticion find de los argumentos principaes permite que
el publico retenga en su mente aquellas ideas que d orador quiere destacar y asi hacerlas mas

persuasivas.

9.4. El orden retérico

En los apartados precedentes se ha sefidlado que la funcion bésica de la dispositio consiste
en ordenar d materia semantico que, en @ caso de los textos retdricos, se digtribuye en la
superestructura presentada en € gpartado anterior. Se ha afirmado también que esta funcion
de ordenacion se desarrolla fundamentamente en dos niveles. El primer nivel es € que
dispone las macroestructuras de cada una de las partes segln un orden ascendente,
descendente 0 nestoriano. El segundo nivel es € que establece una ubicacion entre estas
partes de la superestructura a través de un orden natura o artificid. Ambos niveles de

edructuracion se desarrollan segun las necesidades pragméticas que € emisor marca o
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propone en la primera etapa retérica. Por tanto, se trata de ordenaciones que siguen unos
presupuestos pragmeéticos de adaptacion a hecho retérico: d publico a que se dirige, d tipo

de comunicacion que se quiere establecer, alos objetivos de la misma, etcétera

De este modo, en este apartado se abordan estas dos posibilidades de ordenacion. Cabe
decir que, en este nivel, puede integrarse una de las propuestas de Perdlman referentes a la
ordenaciéon de los argumentos. Por tanto, se ve claramente que la propuesta tedrica del
fildsofo belga se extiende por todas las partes de la retérica clasica. De modo que, a pesar de
gue las aportaciones de Perdman e refieren basicamente ala inventio, no se limitan adlay
llegan a las demés partes, aunque en este Ultimo caso sus propuestas no acancen d nivel de
desarrollo e innovacion que suponen para la etapa retdrica dedicada a buscar las ideas que

han dereflgarse en € discurso.
9.4.1. Orden creciente, decrecientey nestoriano

Egtos tres tipos de orden aduden a un primer nivel de disposicion, que se lleva a cabo en la
inventio y que <e refiere a la estructuracion gque se produce en € interior de las partes del
discurso y en especid en laargumentatio, que es la parte clave que no puede fatar en ningin
discurso retérico persuasivo. Perelman (1997) afirma que, en la argumentacion, € orden de
presentacion de los argumentos modifica sus condiciones de aceptacion: por elo debe estar
en todo momento supeditado a la persuasidn. Las diferencias que producen en € discurso
persuasivo las diferentes ordenaciones son una de las caracteristicas basicas de estos tipos de
discursos ya que, en @ caso de otros tipos de discursos, las ordenaciones siguen logicas
completamente diferentes. Por gemplo, en un discurso cientifico, € orden en la exposicion de
los argumentos no tiene por qué producir diferentes efectos en @ auditorio. No sucede lo
mismo con |os textos persuasivos, en los que @ resultado esté condicionado por la ordenacion

gue = sgue.

Seglin Perdman (1994: 752 y ss.), exigten tres ordenes. € de fuerza decreciente, € de fuerza
creciente y @ nestoriano. El orden creciente consiste en Stuar los argumentos mas fuertes d
find de la expodcion. Con eda edtrategia se puede conseguir que € interés de publico

incremente a medida que avanza € discurso. Sin embargo, tiene como inconveniente que, a
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usar los argumentos mas mediocres a principio dd discurso, puede indisponer ad oyente y
hacer que éste se muestre reacio alatesis que se defiende 0 incluso que no preste atencion a
los argumentos que se presentan. El orden decreciente supone la estrategia contraria, es decir,

los argumentos més solidos se sittian d principio del discurso y se dgan parad find aguellos
gue no tienen tanta fuerza. La mayor ventgja de esta colocacion de las argumentaciones es
gue s conggue llamar la atencion del publico hacia la comunicacion. No obstante, conlleva
como problema que d interés decrece a medida que avanza € discurso, |0 que puede generar

gue se recuerde precisamente € argumento menos sdlido. El orden nestoriano consiste en una
mezcla de los dos anteriores. En este tipo de orden los argumentos con més fuerza se
intercalan con aguellos menos fuertes y asi logran mantener la atencion dd publico alo largo

de todo d discurso. Por dlo, éste Ultimo es @ orden mas recomendable.
9.4.2. Ordo naturalisy ordo artificialis

Las partes del discurso pueden ordenarse tal y como se han expuesto (ordo naturalis, que es
el norma) o pueden presentarse a través de ordenaciones credtivas (ordo artificialis, que
proponen ordenes diferentes ad aqui expuesto). Como ya se ha indicado, la variacion del
orden normal esta d servicio de lamegor explicacion de la causa, y, por tanto, responde a una

voluntad textua de carécter pragmético que debe llevarse a cabo en laintellectio.
Carrere y Saborit (2000: 191) afirman que en ladispositio:

“... setrata de ordenar en la cadena sintagmética los argumentos obtenidos por la
inventio, decidiendo cudes debian ir antes, en € medio, o d find, en suma, € lugar
que ocuparian los contenidos y las palabras en @ plano eocutivo. La dispositio
admitia dos posibilidades: seguin & orden natural (ordo naturalis) o segin € orden
artificia (ordo artificialis). El orden natura se relacionaba, por una parte, con el
discurrir (tempora) que siguen las cosas en la naturaleza, aquél en € que han
acontecido, y por otra, con e orden que siguen las partes del discurso persuasivo
segun la retorica: exordio, narracion, argumentacion y epilogo. El orden artificial,
supone la alteracion de ese orden natural, sea con fines argumentativos o con fines
artisticos”.

A través de esta ordenacion se crea la superestructura sintactica, que es propiamente la tarea
de esta operacion retérica. Esta ordenacion es la que sustenta la microestructura textua que

forma parte de la elocutio.
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10.1. La especificidad de la elocutio en los discur sos audiovisuales

La elocutio es la cuarta etapa de la elaboracion del discurso retdrico. Desde la perspectiva
clasica, en edta etgpa se culmina la congtruccion textud, de modo que, una vez degidos los
elementos que forman parte del discurso y tras ordenar este materia de modo coherente, €
orador retérico tiene € camino libre para plasmar en padoras, imégenes, sonidos, etcétera,
aquello decidido en etapas anteriores. Asi, desde este punto de vista, la elocutio supone la
conclusion dd proceso textud iniciado en la inventio. Tras €ela, € texto queda cerrado y
condtituye la manifestacion tangible del proceso anterior. Sobre esta obra terminada han de
actuar las dos siguientes etgpas. la memoria y la actio. Desde @ punto de vista anditicoy S
e Sgue edta linea argumentativa, la elocutio construye € texto a partir ddl cua debe iniciarse
la actividad decodificadora que permita avanzar fases en @ sentido inverso ala produccion, es
decir, yendo de lo més superficid alo més profundo. Como ya se ha gpuntado y como se
detalla més adelante en este mismo capitulo, es precisamente este carécter de cumbre, de
resultado final, 1o que hace que esta etapa haya congtituido € foco dd estudio retérico durante
muchos afios y que, incluso, se haya llegado a extremo de consderarla como sinénimo de

retérica’’

Asi como los capitulos precedentes han tratado de modo generd |las etapas sin digtinguir a
qué tipo de discurso se referian, en laelocutio hay que empezar a marcar diferencias entre las
diferentes manifestaciones dd discurso (aunque la etgpa en la que estas diferencias se hacen
més patentes es en la actio). Con esto se quiere decir que las operaciones que e llevan a
cabo en las etapas de intellectio, inventio y dispositio, Son comunes - aungue con pequefios

matices- atodo tipo de discursos, sean éstos visuaes, audiovisudes, verbaes o escritos. En

" En el capitulo 4 se han puesto de relieve |os problemas que esta consideracion trae parael desarrolloy la
evolucién de laretéricaapartir delaEdad Mediay como esto repercute en larecuperacion que de esta
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generd, las operaciones que e redizan son comunes a todos elos y Unicamente en la
intellectio ha de tenerse en cuenta, aunque de modo genérico, la manifestacion find dd
discurso. Es decir, mientras en las tres primeras etgpas (tanto en las cdlificadas condtitutivas de
discurso como en las que no) no es pertinente establecer diferencias en virtud de los
componentes dd discurso, en la elocutio conviene hacer agunas gpreciaciones.
Concretamente, en relacion con las consideraciones clasicas, hay que tener en cuenta dos
caacteridicas. las diferencias microestructuraes entre texto e imagen y la especificidad

marcada por |os discursos audiovisuales.

En cuanto a la docucion en enunciados que incorporan diversos lengugjes, es necesario tener
en cuenta hasta qué punto la perspectiva clésica sobre @ lenguge microestructurd propio de
edta etapa se puede aplicar a la imagen o a otros tipos de lengugjes caracteristicos de los
mensgjes audiovisuaes sobre los que trata este trabgjo. De modo muy genérico, cabe decir
que ha habido miltiples intentos de aplicacion, sobre todo del lengugie figurado, a laimagen.
En los proximos epigrafes este tema se aborda con mas precision. Baste anotar agui que, en
el caso de ede tipo de enunciados no sOlo se debe tener en cuenta la aplicacion
microestructura verba (como en la tradicion clasica), Sno que se debe considerar de igud

manera como e reflgjan las microestructuras e ocutivas en laimagen.

En cuanto a la segunda cuestion apuntada, la especificidad marcada por € enunciado
audiovisud, en edta etapa se inicia la congtruccion de un lengugje propio de los mensges
audiovisudes, que culmina en la actio. La mayor diferencia entre los enunciados escritos o
verbaes y los enunciados audiovisuaes se encuentra en su enunciacion, ya que éta debe
llevarse a cabo con recursos expresivas completamente diferentes. En la retdrica clasica, la
actio se consdera como d momento de comunicacion empiricaen € que € orador pronuncia
efectivamente @ discurso. Se trata de una enunciacion que varia cada vez que se actudiza
esto complica sumamente su estudio y, por dlo, se dan unas normas de aplicacion generdes
dificiles de vdorar. Pero, a la hora dd andisis, se continlia partiendo de la eocucion como
etgpa culminante en € proceso de construccion discursva. Como se ve de modo extenso en

el capitulo 12, este panorama varia de modo radica en los discursos audiovisuaes. En este

disciplinase hace en el siglo XX. En los préximos apartados se analizan las consecuencias de este exceso
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tipo de enunciados la actio, considerada como enunciacion textud, pasara a ser la etapa
concluyente del discurso debido a dos de sus caracterigticas. Por un lado, d contrario de lo
gue sucede en los discursos verbales, |os discursos audiovisuales deben actudizarse (dicho de
modo genérico declamarse 0 emitirse). Por otro, esta actualizacion es Unica: es decir, forma
parte del discurso y es sempre igud ya que, con las técnicas de grabacion, un espot electora
puede s actuaizado varias veces sin sufrir modificaciones. De este modo, aungue en la
retérica clascala actio se consdera como € momento de comunicacion empirica en que €
orador pronuncia efectivamente @ discurso, la especificidad del discurso audiovisud hace que
pueda considerarse como la enunciacion del mensge d margen de su emision efectiva. Por
tanto, se estudian las técnicas de la actio en @ caso de los discursos audiovisudes y como

édas se reflgan en d discurso findl.

Este capitulo 10 se centra en clarificar las microestructuras verbaes y visuaes que han de
congtruirse en esta etapa 'y que, de modo genérico, se denominan microestructuras textuales.
En cambio, € capitulo 12 se refiere a las edtrategias narrativas propias de la accion retdrica
audiovisud. El capitulo 11 se dedica, de modo muy breve, a presentar algunas reflexiones en
torno a la etapa retdrica de la memoria con vistas a comprender su utilidad en  entramado
retorico globa, aunque se deja claro que es la etapa retdrica que menos influye en € resultado

find del objeto aqui andizado.

10.2. La construccion microestructural

Como s ha indicado, la e€locutio es la tercera operacidon retorica que los clasicos
consideraban como condtitutiva del discurso. También se ha sefidado con anterioridad que,
dede € punto de vida de los enunciados televisvos, la €ocucion no es la dltima etgpa
condtitutiva de discurso ya que tras ella se congdera la actio. Este hecho no debe hacer
olvidar la rdlevancia que esta etapa ha tenido, y aln tiene, en d enunciado persuasivo find.

Seguin Albaladegjo (1993a 117), su tarea bésica es obtener “ una construccién lingiistica®

de atencion paralaclarificacion y el andlisis de esta etapa retérica.
% Aqui se entiende lingiistica en sentido amplio y este trabajo se refiere en todo momento a estructuras
textual es, que pueden ser tanto verbal es como visuales.
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gue manifiesta la construccién macroestructural correspondiente al nivel de dispositio,
por lo que en e ge de representacion vertical del modelo retdrico la elocutio viene a
continuacion de la dispositio, sobre cuyos materiales actia” . Por |o tanto, esta etapa se
asocia d componente textud, ya que en ela debe obtenerse las padoras y las imagenes

adecuadas para conseguir lafinalidad globa dd texto persuasivo.

Con edtas afirmaciones queda claro que tanto la dispositio como la elocutio conforman €
texto retorico, que se apoya de modo insodayable sobre e referente representado por la
inventio. De aqui que estas tres etapas gparezcan intimamente imbricadas de modo que, en la
préctica, deban consderarse mas como un continuum en la daboracion ded mensge que

como compartimentos estancos definidos y delimitados con claridad.
10.2.1. Las cualidades elocutivas

Y a se hadicho que la docucion se define como la expresion lingliistica™ de los pensamientos
hallados y estructurados en operaciones anteriores. Por tanto, se trata de conferir una forma
signica a las idess. En este proceso para dotar de una manifestacion a las ideas halladas y
edructuradas en etgpas anteriores, deben seguirse una serie de principios establecidos ya
desde e periodo clasico. Estos principios, denominados cudidades €locutivas son de modo
genérico: la correccion lingliistica, la eegancia y la efectividad comunicativa™ A través de
edas cudidades se da forma a los conceptos ddl discurso. Esta formdizacion condtituye la
funcion primordia de esta etgpa retdrica. Sobre esta cuestion, Mortara Garavelli (1991: 124)
afirma que la escision entre los conceptos y las paabras que los manifiestan ha producido
tratados sobre la expresion, pero sobre la premisa de que los recursos linguisticos son
embdlecimientos que se afladen a lo que se quiere comunicar. De este modo, “la forma,
pues, era el ropaje del contenido. Esta concepcion, que domind la cultura clasica y fue

aceptada dogméaticamente por la perceptiva tardolatina, se esclerotizd en la casuistica

% Se considera aqui lingiistica de modo muy general paraaludir aexpresion signica (sea éstaverbal o
icénicao audiovisual).

" Enlaactualidad, tanto la correccion lingiiistica como la elegancia estan claramente supeditadas ala
eficacia comunicativa. Esto es, en muchas ocasiones se utilizan expresiones incorrectasy poco el egantes
parallamar laatencion, para conectar con €l publico, etcétera, pero siempre con el objeto de quela
comunicacion sealo més efectivaposible.
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escolar, y reaparecio, con variantes de detalle, a través de los siglos de ensefianza

retérica” .

En redidad, esta afirmacion de Mortara Garavelli revela la disyuntiva que arrastrala elocutio
desde, practicamente, € periodo cléasico. Esta disyuntiva se centra en sus funciones.
embdlecimiento del discurso frente a persuasidon. Durante mucho tiempo se ha creido ver
estas dos cuestiones como incompetibles. Este hecho confiere a la eocucion un carécter de
mero adorno superfluo que la dga de su consderacion clasica. Asi, Aristoteles ya destaca la
importancia que tiene la presentacion de las ideas para llamar la atencion del publico, sobre
todo cuando éste es heterogéneo y variado (como sucede en los discursos en los que se
centra este trabgjo), y conseguir asi su persuasion. En la misma linea se mueven autores como
Perdman y Olbrechts-Tyteca que ven en las figuras un demento que, a patir de una
determinada presentacion, devienen elementos atamente persuasivos.”! En su Tratado de la
Argumentacion estos autores sefidan que, para consderar argumentativas a las figuras
retéricas, éstas han de acrecentar la adhesion a las ideas ddl discurso: cabe recordar que €
objetivo basico de cuaquier discurso persuasivo es conseguir la adhesiéon del publico a las
ideas ddl orador. En esta linea afirman (1994: 271) que “ consideramos argumentativa una
figura s, al generar un cambio de perspectiva, su empleo es normal en comparacion
con la nueva situacion sugerida. Por € contrario, s €l discurso no provoca adhesion del
oyente a esta forma argumentativa, se percibira la figura como un ornato, como una
figura de estilo, la cual podra suscitar admiracion, pero en e plano estético o como
testimonio de la originalidad del orador”. Le Guern (1981) subraya esta consideracion
perdmaniana de lafiguraretdrica- y mas concretamente de lametafora-  como argumentativa
y afirma que su vaor persuasivo esté en que aporta juicios de vaor implicitos que, a no ser

racionales, son dificiles de contrargumentar.”

" En el capitulo 4 se destaca que una de las mayores carencias del model o propuesto por Perelman es su
escasa atencion alas figuras retdricas. De hecho, Perelman y Olbretchs-Tytecaresaltan el papel

persuasivo de las figuras (fundamental mente de la metéfora) pero no ahondan en él. Unateoriaretérica del
discurso persuasivo no puede olvidar laimportancia de estos elementos y debe situarlos en su justo lugar.
2 e Guern ilustra estaidea con un gjemplo que permite comprender ladificultad de oponer resistenciaala
similitud destacada por lametafora. De este modo, este autor (1981: 70-71) afirma que es més dificil de
refutar que “ Jaques es bestiay testarudo” (juicio de valor explicito) que no que “ Jaques es un asno” que
conllevael mismo juicio de valor que €l caso anterior pero deformaimplicita, y fuerzaal receptor allegar a
€l por sus propios medios. Y es més facil de negar aquello dicho por el emisor que aguello que ha deducido
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Por tanto, se percibe una aparente contradiccion entre las funciones bésicas de la elocutio: €
embdlecimiento formd, que no aporta d objetivo persuasvo dd discurso, frente a su
orientacion persuasiva. Precisamente en esta dicotomia reside la clave de esta etgpa retérica
Se indica més arriba, citando a Mortara Garavelli, que la consideracion de la retérica como
puro adorno domina varios siglos. Frente a esto, parece que las teorias més recientes
priorizan su funcién persuasiva’™: esto es, se trata del embelecimiento formal encaminado ala
persuasion del auditorio. Como se ve més adelante en este capitulo, la dificultad aparece ala

hora de concretar esta funcidn persuasiva cregtivay anditicamente.

Para llevar a cabo edtas funciones de expresar bellamente las ideas encaminadas a la
persuasion, la elocutio debe tener en cuenta las cualidades ya sefidadas. Estas cudidades
elocutivas han de ser cumplidas por un discurso retorico para ser efectivo, es decir, para
conseguir su objetivo bésico de persuasion. Este es un elemento clave en este modelo
retérico, ya que S se siguen los presupuestos marcados por Perelman y Olbrechts-Tyteca,
todos los e ementos propios de la elocucion han de someterse a este objetivo principd y dgar
asi de lado aguellas teorias que consderan alaeocucion y a sus eementos un smple afladido
expresvo d discurso. Desde la perspectiva perelmaniang, las virtudes eocutivas, que se
materidizan en las figuras retdricas, deben cumplir una doble funcion: argumentativa y de

egtilo. Edtas cudidades, segin Cicerdn, son cuatro:

- La puritas. Egta virtud eocutiva marca la idoneidad del discurso, esto es, que sea
apto (adecuado, congruente) a lo que exigen las circungtancias, los fines de la
intervencidn y las caracteristicas del tipo o género d que pertenece d discurso. Es lo

gue los griegos llaman prépon y los romanos, aptum. Esta virtud, segin Mortara

uno mismo en un trabajo de interpretacién (pero teniendo en cuenta que el receptor no hatenido
demasiadalibertad interpretativa porque el enunciado es poco ambiguo). En palabras de Le Guern (1981:
71) “... s lametafora oculta, en cierto modo, €l juicio axiol6gico que vehicula, no es en absoluto para
atenuarlo, sino para protegerlo, para hacerlo menos vulnerable, y por ello mismo mas eficaz: es mas una
armadura que unamascara’.

" Lafuncién persuasiva de laelocutio parece clara ya desde |a época clésica (aunque durante muchos
siglos, cuando laretdrica pierde su capacidad argumentativa, la elocucidn Gnicamente mantiene su funcién
de ornamento del lenguaje). Lafuncidn persuasiva esta también presente en la el ocutio, porque el objetivo
de todas | as etapas retéricas debe supeditarse al objetivo final. |a persuasién del auditorio. Este objetivo
comun en el que todas | as etapas deben abundar se concreta en todas las partes gracias a principio de
adecuacion, que debe inspirar todo el armazdn retorico.
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Garavelli (1991: 129), puede consderarse “ esencialmente pragmatica, es e punto

de partiday la meta de lasotras’ .

- La perspicuitas: Esta cudidad tiene como objetivo fundamental que d discurso sea
comprensible para un determinado tipo de auditorio. ESto es, & discurso debe
adaptarse d tipo de publico d que sedirigey ser, para éste, lo més claro posible.

- Laurbanitas: Esla elegancia de estilo, de la que depende, en palabras de Albdadego
(1993a: 126), “ & agrado que produce € discurso, asi como la impresiéon positiva

global en € destinatario” .

- El ornatus:. Es la belleza de la expresion, sempre que esté supeditada a los fines del
discurso y no sea un fin en sl misma. Esta expresividad del discurso se lleva a cabo a
través de unos mecanismos expresivos denominados, de modo genérico, figuras
retricas. Asi, cuanto més aractivos, interesantes y amenos sean los discursos, més

posibilidades tienen de que e auditorio conecte con elos, los comprenday |os acepte.
10.2.2. El lenguaj e figurado

En € apartado anterior se afirmaque @ ornatus puede consderarse como € embelecimiento
con finalidades persuasivas dd texto, a través de una determinada codificacion del discurso
que lo diferencia ded discurso comun. Albaadeo (1993a: 129) define esta red codificadora
como “ €l nivel gue en su acto de recepcion y de interpretacion (el destinatario) ha de
atravesar para llegar al de dispositio y al de inventio” . Este mismo autor matiza esta idea
y asevera que este embellecimiento provoca una atraccion sobre € receptor, que hace que
édte penetre en la totdidad ddl texto y llegue asi a las informaciones macroestructuraes que
son la intensondizacion dd referente. Ademés de permitir esta penetracion en d texto
retdrico, la ornamentacion permite un goce de tipo estético. Por tanto, desde esta perspectiva

guedan aunadas las dos funciones bésicas ya sefidadas de la el ocutio.

La ornamentacion linguiistica se compone de figuras y tropos, pero € ornatus no esigud en
los tres géneros retdricos. Asl, mientras en @ género judicia y en d ddiberativo su objetivo es

hacer que € receptor - a tener que tomar unadecison entre en la complga organizacion de
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niveles dd texto, en € género demostrativo € orador también debe mostrar su capacidad

retéricaen d edtilo.

El lenguge figurado es d demento clave de la ornamentacion eocutiva porque, a través de
sus categorias, se dcanzay se hace efectivo d “embellecimiento persuasivo” dd discurso. El
ornatus se ha dividido tradiciondmente entre figuras y tropos. Las figuras modifican €
materid linglistico afladiendo, suprimiendo o modificando € orden de los dementos, mientras
gue los tropos introducen alteraciones mediante la sustitucion de eementos. Laretéricaclasica
clasificalas figuras en dos tipos: las figuras de diccidn (que se producen en d nivel fonoldgico,
morfologico y sintactico de la microestructura textud) y las de pensamiento, que afectan d
nivel seméantico de la microestructura. Bgjo estas definiciones subyace una idea que impregna
gran parte de la tradicion retorica sobre ornamentos eocutivos. Segin esta concepcion, €
lengugie ornamentd implica una desviacion de un supuesto lenguge literd neutro (llamado
“grado 0" por € Grupo de Liga). De este modo, las figuras y los tropos suponen una
desviacion, un artificio, que se superpone a una manera de decir que se plantea como aséptica
y neutra. Edta idea de base, presente como se ve més addlante en la mayoria de las
clagficaciones de este fendmeno, ha inducido en muchas ocasiones a considerar las figuras y
los tropos como smples atificios superpuestos, que no gportan mas que un efecto
“rebuscado” a enunciado find.”* Aunque la idea de la ornamentacion retérica como desvio
de lanorma sigue todavia vigente en la mayoria de los trabgos, parece ser que la concepcion
de las figuras y tropos como estructuras vacias, alas que se puede recurrir en cualquier caso,
se ha superado para pasar a considerar estos recursos estilisticos como generadores de

discurso.

De este modo, en este trabgo se consderan como bases eocutivas dos principios. El
primero, la consderacion de figuras y tropos como esquemas generativos, a partir de los
cudes puede llegarse a niveles mas profundos del discurso. El segundo postulado consiste en

la creencia de que figuras y tropos no constituyen una desviacion sobre un grado cero literd o

™ Enlos capitulosiniciales de este trabajo se sefialayalaevolucion de laretéricareducidaaelocutio y
como, ademés, la el ocutio se considera como mero embellecimiento vacio de contenido y de finalidad. En
este trabajo se defiende la el ocutio como operacién integrada en una concepcion retérica global, en el
seno de lacual cumple unafuncion clara. Se consideran también lasfigurasy los tropos, no como unos
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neutro, entre otras cosas porque este grado cero es imposible de conseguir ya que la
gprehens6n humana del mundo, en todos sus aspectos, es una congtruccion que traduce
determinadas visiones de la redidad. Por lo tanto, todos los lengugies son desviaciones. la
desviacion es la Unica forma de conocimiento. En la defensa de eta tesis se Sigue a Arduini
(1993, 1998a, 1998b, 1999 y 2000). Para este autor (1993: 8) las figuras retéricas no
pueden considerarse como un desvio de la norma, sSino que debe proponerse un tratamiento
de la figura “que no se limite simplemente a ver en ella un medio de la verborum
exornatio y, por tanto, un componente de la elocutio del texto de naturaleza puramente
microestructural, sino algo mas complejo que implica los diversos planos retoricos y
gue atafie a una modalidad de nuestro pensamiento (la modalidad retérica) que esta

junto a la logica-empirica” .

Para comprender de modo globa este complgjo fendbmeno, este epigrafe se divide en dos
gpartados. En € primero de dlos se esboza d panorama clasificatorio con relacion a las
figuras retdricas. Aqui se mencionan los planteamientos e ocutivos més importantes y que han
tenido cierta relevancia en los Ultimos afios. Ete panorama ayuda a Stuar € segundo
gpartado, que se dedica a andlizar la propuesta de Arduini respecto a las figuras y a los
tropos. De este autor se recupera sobre todo su clasificacion del complejismo entramado de
clasficaciones (précticamente tantas como autores las han intentado) en unos campos
figurativos generales que son los que fundamentaran tedricamente este trabgo. Sin embargo,
para € andisis se siguen las aportaciones dd profesor Ruiz Collantes (2000), que plantea
soluciones a gran parte de los problemas aparecidos en torno a la funcion persuasiva de las

figuras retéricas.
- Clagficaciones clasicas: la hipertrofia taxondmica

Arduini (1998 b) repasa las diferentes teorias que abordan € tema de las figuras retoricas. El
autor establece una primera diferenciacion entre las teorias que consideran a las figuras
retéricas como eementos que se desvian respecto a la norma - fonoldgica, sintéctica o

semantica: y entre las que no las consderan como td. Entre las tendencias que consderan la

meros esguemas aplicables a cualquier situacion comunicativa, sino como formas activas de creacién de
sentidos.
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figura como desvio normativo, @ autor destaca tres la ordenacion clasica redlizada por
Lausberg, d estructuralismo de Jakobson y los estudios del Grupo de Liga En este gpartado
se presentan, de modo sumario, |as aportaciones basicas de estas tres teorias para poner de
relieve sus virtudes y defectos ala hora de aplicarlas anditicamente.” También se resdtan sus
carencias a la hora de andizar los discursos persuasivos audiovisuales. Como se expone
después hay tres puntos que dificultan esta adaptacion: la condgderacion de las figuras como
desviaciones de un supuesto “grado cerd” que, en € caso de las imagenes, es especiamente
dificil de determinar (a pesar de los esfuerzos dd Grupo m en este sentido); la diversdad
tipologica que acaba reduciendo las figuras a ligados de casos que multiplican las
posibilidades hasta limites poco operativos (en este aspecto hay que citar la excepcion de
Jakobson, que reduce todas las figuras retoricas ala metéforay lametonimia) y, por dltimo, la

pérdida de vista ddl objetivo persuasivo, que en ninglin caso debe olvidarse.
- La ordenacion clasica de Lausberg

La primera posicion que merece la pena destacar es la propuesta por Lausberg. Este autor
repasa con cuidado todas las teorias clésicas de las figuras. A partir de este trabgjo de
recuperacion, seleccidn y ordenacidn, propone una tipologia de recursos de la elocucion. Por
tanto, puede afirmarse que Lausberg mantiene una postura conservadora y su objetivo es
reordenar € patrimonio heredado. Lausherg adscribe diferentes figuras retéricas a cada una
de las virtudes de la docucion. Por lo tanto, distingue entre desviaciones en la puritas, en la
perspicuitasy end ornatus. Ademas, las transformaciones pueden redizarse sobre paldbras
adadas o sobre grupos de paabras. S se tienen en cuenta estas dos variables, puede
eaborarse este esquema en @ que aparecen las principades - aunque no las Unicas

desviaciones que conddera L ausberg:

™ Lacualidad cientifica de estas teorias es suficientemente claray evidente. Ademas, viene avalada por el
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Cuadro 10: Lasdesviacionesretoricas segun Lausberg

Virtudes En paldbras aidadas En grupos de paabras
Puritas Metaplasmos Figuras gramaticaes
. Oscuridad total Orden oscuro
Perspicuitas
+ Ambigliedad de sentido Ambigliedad sintéctica
Ornatus Sinénimos Tropos Figuras (de pensamiento, de
diccion)

De entre todas las poshilidades, sin duda, las més reevantes son las que tratan sobre €
ornatus ya que éste contiene una gran multitud de digtinciones y un desarrollo histérico
auténomo que acaba por convertir la retérica en una teoria de la ornamentacion. Hay que
tener en cuenta que @ ornato puede referirse tanto a las ideas como a su expresion linguistica
por dlo s diferencia entre las figuras de pensamiento y las figuras de diccion. A partir de
estos principios, Lausberg organiza latipologia clasicay defiende cada una de las figuras y de
los tropos. En esta tarea Lausberg gporta una ordenacion de los recursos estilisticos pero sin

ahondar en su estructuracion. Por |o tanto, lleva a cabo unatarea clasificatoria.”™
- El estructuralismo de Jakobson

Se parte del concepto compartido por todos |os autores que se tratan en este epigrafe, esto
es, 9§ se parte de laidea de que las figuras retdricas se generan a partir de una desviacion o
transformacion sobre un hipotético “grado cero”, Jakobson limita a dos estas posibilidades de
modificacion. De este modo, desde € punto de vista de este autor, las estructuras retoricas
son Unicamente dos: la metafora y la metonimia. Esta limitacion de las posibilidedes retoricas
se dga de la hipertrofia taxondmica, que caracteriza ala mayoria de los autores, y asi ayuda
a su aplicabilidad anditica. La cuestion que no resuelve Jakobson es como y por qué estos

dos mecanismos retéricos de metéfora y metonimia pueden considerarse persuasivos, €s

relieve con que aparece en todas | as obras dedicadas al debate sobre temas elocutivos. Sin embargo, esto
no es 6bice para destacar suslimitaciones en el andlisis del objeto de estudio que aqui se propone.

® El hecho de que L ausberg simplemente proponga una ordenacion, sin aportar novedades en lo que se
refiere al uso delasfiguras retéricas, hace que este trabajo no entre en la definicion de cada una de estas
figuras. Para una explicacion en detalle de todas estas posibilidades ver Lausberg, H. (1967: Volumen 3).
También ofrece una explicacion detallada de la teoria de Lausberg Mortara Garavelli, B. (1991).
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decir, por qué son efectivos en los discursos que tienen como objetivo la persuasion. De
todos modos, la propuesta de Jakobson es interesante por su sencillez y es seguida por

algunos autores, como Eco o Le Guern, en sus anaisis semidticos de todo tipo de discursos.

Jakobson llega ala conclusion de que existen dos tipos de tropos retéricos porque parte de la
consderacion del carécter doble del lengugje. Jakobson y Halle (1991: 104) afirman que “ e
hecho de hablar implica una seleccion de ciertas entidades linguisticas y su combinacion
en unidades linguisticas de un grado mas elevado de complgjidad’. Es decir, los
hablantes en d gercicio de la congruccion lingliistica gercen dos capacidades la
combinatoriay la selectiva. En lo que e refiere a la cgpacidad de combinacidn, ésta consste
en utilizar los Sgnos pertenecientes a un mismo codigo para generar textos lingligicos. La
combinacion es in praesentia ya que los términos estén presentes en una serie efectiva
Jakobson inscribe esta modaidad en € ge dd sntagma 'y afirma que las condtituyentes de
ede ge estdn en Stuacion de contiglidad. En cambio, la actividad de sdeccion entre
dternativas implica sudtituir unos términos por otros que tengan algunos aspectos en comun y
otros diferentes. Para Jakobson, es €l ge del paradigmay conecta términosin absentia como
miembros de una serie virtua. En este caso 1os Signos se relacionan por |os diversos grados de

smilitud que guardan entre Si.

Jakobson y Hale presentan esta afirmacion en su conocida investigacion sobre los trastornos
afasicos, d comprobar que las afasias pueden afectar a capacidades relacionadas con estas
dos variables. De este modo, hablan de trastornos de smilitud y trastornos de continuidad.
Las personas afectadas por la afasa de smilitud son incapaces de usar Snénimos, ya que no
pueden relacionar |os Signos por sus parecidos. Esto genera, en paabras de Jakobson y Halle
(1991: 109), que “cuanto mas profundamente relacionadas estén las frases con €l
contexto no verbalizado, mas posibilidades hay que estos pacientes lleguen a
producirlas’ . El trastorno de la continuidad hace que Unicamente se usen Similitudes en la
expresion, ya que edtd dterada la capacidad de combinar signos linglisticos smples en

unidades mas complgasy se pierden asi |as reglas sintacticas ala hora de congtruir discursos.

Jakobson relaciona de modo directo estos posibles trastornos de las capacidades del lengugje

con las dos figuras retéricas d afirmar que “ de las figuras polares del habla, metafora y
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metonimia, los afasicos que tienen afectada la capacidad de seleccion usan
generalmente la Ultima, basada en la contiglidad” (1991: 115). Por lo tanto, a congtituir
los dos polos ddl lenguge, las transformaciones del lenguge Sempre se efectlan sobre € ge
dd paradigma o sobre e ge del sintagma, que pueden considerarse como los “grados ceros’.
Esto es, cuando las personas se desplazan por estos ges, se producen met&oras o
metonimias respectivamente que, como afirma Eco (2000: 390), “ constituyen el armazon de

cualquier otra operacion retérica” . En estaidea abunda Le Guern (1990).

Lametaforay lametonimia son clasificadas como tropos, esto es, sustituciones de unos Signos
por otros. Se trata de sustituir & sentido literal (grado cero) por otro figurado. En € caso dela
metafora la sugtitucion se produce por smilitud y en € de metonimia, por contigliided. En la
metafora se conddera, para la transformacion, la estructura de dos sememas que tengan
semas (marcas, propiedades) en comun. Seguin Le Guern (1990), los sememas mantienen una
relacidn interna entre los eementos de significacion, o semas, que la congtituyen. Desde esta
perspectiva la metéfora afecta a esta organizacion sémica. La operacion que se redliza en una
metafora condste en sudtituir un signo por otro con € que tenga dgun sema en comun (y
muchos otros en diferencia, que son puestos entre paréntesis o atenuados en la relacion). Es
decir, la metéfora pone de relieve un atributo dominante de la Smilitud entre dos términos y
adormece, en dguna medida, aquellos atributos no pertinentes para relacion (aunque este
adormecimiento no es tota y agunos de los semas no caracterizantes también pueden
trangmitirse d término inicid). Por lo tanto, en la met&fora se producen desplazamientos entre

diferentes universos semanticos.

Las funciones o motivaciones de la metafora son multiples. Le Guern (1990: 81-86) las sitda
entres niveles. El primer nivel corresponde alafuncidn retéricadd docere. En este sentido, la
met&fora permite ahorrar informacion en las comparaciones y crea nuevas conexiones que
permiten denominar aspectos de la redidad que, hasta ese momento, no podian nombrarse.
En un segundo nive, también afecta d objetivo retdrico de delectare, ya que la metéfora
genera un efecto estético d llamar la atencion sobre determinados aspectos y obviar otros.
Por Ultimo, se relaciona con la funcion retéricade movere. Le Guern (1990: 85) afirma que

la met&fora tiene una clara funcion persuasiva porgue introduce una imagen “incorporada a
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la sustancia del mensaje, pero ajena al plan l6gico de la comunicacion” . Esto hace que
sea dificil de rechazar 16gicamente, es decir racionalmente, y eto permite impresionar mas la

sensibilidad del receptor.

A diferencia de la met&ora, la metonimia no modifica la relacion seméntica entre Sgnos, Sno
que introduce la modificacion entre @ signo y su referencia, por 1o que afecta a la relacion
entre objetos extra-linguisticos. Le Guern (1990: 32) especifica esta diferencia entre metéfora
y metonimiay airmaque:

. en & mecanismo de la metonimia existe una relacion, evidente y percibida
inmediatamente, entre € vaso y 1o que se bebe, relacion de continente a contenido:
se trata de una relaciéon entre los propios objetos, sin que sea necesario hacer
intervenir un proceso de abstraccién, como en la met&ora, en donde, como ya
hemos visto, se trata de una relacion de significacion”.

Por tanto, se trata de un caso de interdependencia sémica que puede ser de dos tipos (Eco,
2000: 391): cuando una marca (sema) represente d semema a que pertenece (las velas de
Colén por las naves de Col6n) y cuando un semema representa a una de sus marcas (semas)
(Juan es un pez). Desde d punto de vista cognitivo, las funciones de la metonimia pueden
resumirse basicamente en tres. En primer lugar la metonimia pone en primer plano € sema
seleccionado frente d resto de semas que componen € semema. En segundo lugar, a través
de este tropo se transfiere a la totalidad los valores asociados a cada uno de los semas. Por
ultimo, se degjan en segundo plano agquellos semas que no aparecen y, por lo tanto, los valores
que éstos implican. Todas edtas funciones se relacionan con las funciones retdricas de docere
(ya que ayuda a la funcidn referencid dd lengugie d aportar Sgnos que muestran una vision

particular de laredidad) y, sobre todo, de delectare d dar més energiaala expreson.

Por lo tanto, Jakobson concentra en estas dos figuras retdricas todas las variables de
modificacion que pueden redizarse sobre @ lenguge. La propuesta de Jakobson es
interesante por su claridad y sencillez y porque reduce d farragoso magma de las figuras
retéricas clésicas a estas dos operaciones bésicas, que se encuentran en la base de toda
transformacion lingliigtica. Como se ve més addante, ddimitar las operaciones retoricas

resulta basico en la bisgueda de un mecanismo vdido para producir y andizar discursos
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persuasivos. En otro orden de cosas, la carencia bésica de este modelo radica en su falta de

concrecion, que dificulta su aplicacion en los procesos creativos y andliticos.
- Los estudios del Grupo m

El Grupo mes & nombre con & que se conoce a un grupo de estudiosos de la universidad de
Liga, que eigen para su denominacion lainicid en griego del término metafora. Este grupo es
e autor de una propuesta tedrica denominada Retérica General porque, aunque limiten sus
estudios a la eocucion, consderan que esta parte es la base de la retdrica'y su manifestacion
més importante. La tarea propuesta por este grupo de estudio la resume de modo claro Lopez
Eire (1995: 109) diciendo que & Grupo m* se dedica concretamente a estudiar los tropos
y las figuras retéricos con € fin de establecer los principios basicos por |os que todas las
figuras de lenguaje y del pensamiento derivan y pueden ser descritos’. Por |o tanto,
centran sus pesquisas en las operaciones que se llevan a cabo en la produccion de las figuras

retricasy, a partir de estas operaciones, generan una clasificacion de recursos expresivos.

Desde @ punto de vista ddl Grupo m) las figuras y los tropos retdricos se originan mediante
una serie de operaciones agplicadas sobre unas determinadas bases lingligticas. A partir de
edta idea bésica, la tarea en la que se centran consste en describir, por un lado, las
operaciones basicas y, por otro lado, y td vez & més importante, las unidades sobre las que
se producen estas modificaciones. Las operaciones retéricas basicas son principalmente
cuatro: la adjuncion, la supresion, la supresidn-adjuncion y la permutacion. En cuanto a las
unidades sobre las que se aplican estas operaciones son: sobre lamorfologia, sobre la sntaxis,
sobre la seméntica y sobre la logica. En € caso de los mensges audiovisudes varian las
unidades de aplicacion. En € caso de los enunciados visudes, € Grupo disingue entre los
sgnos plagticos y los iconicos, y es sobre elos gercen las diferentes operaciones. (Grupo m
1993: 231). La aplicacion de las operaciones sobre estos niveles produce un desvio que este
grupo define (1987: 86) “ como una alteracion notada del grado cero” . Precisamente esen
la definicidn de este grado cero, sobre todo en d caso de los enunciados audiovisuaes, en €

gue aparecen las mayores dificultades de la teoria planteada por € grupo deLiga
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Edtos autores definen € grado cero como € discurso ingenuo, sin atificios. Dicho de modo
mas exacto (1987: 78) € “ discurso llevado a sus semas esenciales, es decir, a semas a los
gue no se podria suprimir sin retirar al mismo tiempo toda significacion al discurso” .
Esta definicion corresponde a grado cero denominado absoluto. Pero incluso estos autores
consderan que € grado cero absoluto es muy dificil de dcanzar y, por dlo, hablan del grado
cero practico, que definen (1987: 78) como los “ enunciados que contienen todos los
semas esenciales, mas un numero de semas laterales reducidos al minimo en funcion de
las posibilidades del vocabulario”. Aplicar estos conceptos conlleva especiaes problemas
cuando se aplica a los enunciados visuales y audiovisuaes. Estos pueden considerarse como
sstemas semanticos en los que no existe un codigo previo y en los que, por tanto, es
imposible evauar las desviaciones. El Grupo m matiza esta afirmacion (1993: 237 y ss) y
digtingue entre un grado cero generd y un grado cero locd. El primero de élos es
proporcionado por & conocimiento previo del codigo, tanto en sus componentes 1€xicos
como en su competencia enciclopédica. En cambio, € grado cero loca lo proporciona la
isotopia’”” dd enunciado y lo definen como “ el elemento esperado en tal sitio de un
enunciado, en virtud de una estructura particular de ese enunciado” . En € caso de los
enunciados audiovisuaes, que no tienen un codigo preestablecido, @ grado cero generd
gporta s0lo unas condiciones de existencia, pero es € grado cero locd € que produce la

retoricidad de un enunciado.

El desvio sobre estos niveles crea cambios llamados metéboles. Las metdboles pueden
dividirse en cuatro tipos segiin € nivel sobre € que se gerce la modificacion (Grupo m 1987:
75-76):
“Los metaplasmos. figuras que actlian sobre € aspecto sonoro o gréfico de las
palabras y de unidades de orden inferior ala palabra. Las metataxis. dominio de las

figuras que actlian en las estructuras de la frase. Los metasememas:. figura que
reemplaza un semema por otro, es decir que modifica las agrupaciones de semas

" | sotopia es un término introducido por Greimas. Carrere'y Saborit (2000: 216) definen laisotopiacomo
“aquello que en cada enunciado muestra una homogeneidad de expresién y de contenido en sus
diferentes niveles permitiendo aprehender un todo coherente de la significacion. Greimas, que adapté el
término al ambito semiético, ha hecho notar que desde el punto de vistadel enunciado, laisotopia
constituye una clave de lectura que torna homogeénea |a superficie del texto porque permite suprimir las
ambigiiedades’. En este sentido, cuando aparece un término discordante se rompe laisotopiay ello indica
gue puede haberse puesto en funcionamiento algiin mecani smo retorico.
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del grado cero. Los metalogismos. figuras de pensamiento que modifican & vaor
|6gico de lafrase’.
Estas metaboles se modifican en € caso de los enunciados audiovisudes, en los que hablan
(1993: 247-248) de tropos, de interpenetraciones, empargamientos y tropos proyectados

que pueden aplicarse asignos iconicos, asignos plésticos y a signos iconopl&sticos.”

Al combinar metdboles y procedimientos, d grupo mestablece una complga clasificacion de

figuras retdricas y tropos.”

Las tres grandes teorias expuestas en este epigrafe tienen en comun que consideran laretérica
como una desviacion gplicada sobre un enunciado litera. A la hora dd andiss, esta postura
genera numerosos problemas, que se derivan de la dificultad de definir ese grado cero sobre
el que gercer las operaciones. A esto hay que afiadir que, en € caso de Lausberg y del
Grupo m lagran proliferacion de figuras y tropos complica su gplicacion anditica puesto que,
a partir de esa gran cantidad de categorias, € andiss derivado pierde efectividad porque se
limitaa catdogar las figuras sin relacionarlas con las findidades del discurso. Por €lo, e mayor
problema de etas teorias radica en que conciben las figuras como eementos encaminados a
la persuasion. En los casos aqui sefidados, la excesiva aencidn a la definicion y delimitacion
de las estructuras retoricas hace que se pierda de vista su finalidad persuasiva (aunque ésta se
tenga en cuenta explicitamente). Con esto quiere decirse que ninguno de estos autores explica
como y por qué este tipo de operaciones se vinculan a niveles retdricos mas profundos para
asi poder gercer la fuerza persuasiva que las caracteriza. Esta carencia exige buscar una
teoria que permita vincular de modo claro estas figuras a su capacidad y funcidn persuasivaen

el discurso.
- Transformacionesretéricas al margen del grado cero

Considerar la retérica como un desvio respecto a una norma es una postura que ha recibido

nuMerosas criticas, ya que se piensa que es imposible conseguir € ta grado cero esimposible

8 El Grupo mdefine todos estos tipos (1993: 247-253).

" Este trabajo, por sus dimensiones, no permite profundizar en estas clasificaciones. Para unamayor
definicion ver Grupo m(1987y 1993). Para unaclasificacion mas resumiday aplicadaalaimagen, ver
Carrerey Saborit (2000). Estos autores, parten de los postulados tedricos del Grupo my aplican ala pintura
aquellas figuras que consideran més propias de laimagen.
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de conseguir porque, segun Arduini (2000: 357), “las figuras son los medios con los que
ordenamos el mundo y podemos referirlo, son los medios con los que nos construimos y
nos relatamos’ . Es decir, las figuras son € modo en € que los seres humanos construyen €
mundo lingligtico. Por lo tanto, no forman Unicamente parte de la microestructura del texto,
SN0 que son operaciones mediante las cudes las personas filtramos & mundo y 1o hacen

visble®

- Los campos figurativos

Arduini propone unainteresante vision del lenguge figurado, que se deja de la concepcidn de
figura retérica como desvio de la norma. Desde esta posicion, la figura no es més que la
manera en que los seres humanos conciben @ mundo y lo definen para establecer
comunicacion. De hecho, desde este punto de vista, d lengugje figurado es € Unico modo
posible de comunicarse, es un instrumento indispensable de conocimiento e interpretacion del
mundo ya que “no permite tanto expresar en un cierto modo e mundo que ya
conocemos, Sino Mas bien, permite que éste sea conocido, 10 hace legible, interpretable,
ofrece & cuadro posible a través del cual ordenar € mundo” (Arduini, 2000: 17). Por lo
tanto, las figuras tienen una relacion fundamenta con las estructuras mismas dd pensamiento y

de los afectos.

Edte punto de partida lleva a considerar las figuras retdricas como una manifestacion lined de

procesos més profundos vinculados directamente ala inventio y ala dispositio. A través de

8 A. Richards se encuentra entre | os autores que no consideran las figuras como desviaciones respecto a
unanorma o grado cero. Richards niega que en la metéfora se dé un simple fenémeno de substitucién, sino
que considera que ésta es totalmente autonoma. Esto se ilustra a partir de una triparticion fundamental:
Eres un ledn. Tenor: concepto que se quiere expresar con la metafora y que esta ausente (valentia).
Vehicle: lexema que materialmente se lee y se oye (ledn). Ground: terreno comun entre tenor y vehicle. La
metéfora no es una simple sustitucidn del tenor por el vehicle, sino que en ella conviven ambos: por 1o
tanto, através de ella se pueden expresar dos ideas con una sola palabra.

En esta misma linea se mueven Wheelwright (1962), Turbayne (1962), Hester (1967) y Black (1966). Para
este Ultimo la meté&fora “tiene la funcion de construir una imagen del mundo y por ello no es
substituible” (Arduini, 2000: 360). Las figuras son inevitables, a través de ellas se construye el mundo
(hay cosas que no pueden decirse de otro modo).

Por dltimo, Arduini (2000) habla de |as tendencias contemporanesas distinguiendo entre la perspectiva
cognitiva (unida alos trabajos de Lakoff y Jonhson, 1980) y la perspectiva semidtica (Eco, 1992). Lavision
cognitiva se basa en que la metafora es conceptual y no lingiiistica. Para estos autores, el lenguaje
metaf orico no es otra cosa que lamanifestacion superficial de metéforas conceptual es. En cambio, la
segunda perspectiva, la semidtica, sostiene que el aspecto linglistico de lamet&forano es méas que la
manifestacion superficial de sistemas complejos de construccion de significado.
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esta manifetacion lined se llega a niveles méas profundos. Arduini (2000) gpunta que la
elocutio tiene la funcion fundamental de condruir la relevancia dd texto en @ sentido
propuesto por Sperber y Wilson (1986). Por lo tanto, en e ambito expresivo se destacan
aquellos dementos que @ enunciatario debe consderar para iniciar, a patir de dlos, los
procesos inferencides que los conducen a niveles textuales més profundos. Son precisamente
las figures™ las que generan esta rdlevancia, que muchas veces viene marcada por €
incumplimiento de las maximas conversacionaes de Grice aungque manteniendo € respeto d
principio de cooperacion. Todas las posibilidades dd universo figurativo pueden incduirse -

Segun € parecer de Arduini- en seis campos figurdtivos: metafora, metonimia, sinécdoque,

antitesis, repeticiony dipsis.

a) Metéfora: Tradiciondmente se ha definido la meté&fora como una interseccion de campos
semanticos que se unen gracias a la semgianza. Pero Searle (1979) cuestiona que exista de
esa semganza y propugna que la met&ora se relacione con la habilidad humana para
establecer asociaciones, ya gque en muchas metéforas no se establecen relaciones de similitud.
Por lo tanto, a partir de la asociacion de determinados conceptos relevantes, pueden iniciarse

procesos inferenciaes que conducen a estructuras textual es profundas.

b) Metonimia: Se define tradicionadmente como una transferencia por contigtiidad derivada de
la pertenencia a una misma cadena logica. Esta trasferencia puede ser por: la causa por €
efecto, € efecto por la causa, la materia por € objeto, € continente por € contenido, o
concreto por lo abstracto, lo abstracto por 1o concreto, € signo por la cosa, € instrumento
por & quelo utiliza, etcétera

El autor sigue en este caso d planteamiento tradiciond, pero discute la idea de sugtitucion que
subyace también en este caso. Adi, afirma que “se produce mas bien el nacimiento de un

significado no totalmente equivalente con el que puede ser considerado e significado

8 El concepto de figura genera confusion desde el principio. El término latino figura se traduce en dos
términos griegos: schema (proximo al concepto de implicatura conversacional de Grice) y el de tropo
(desvio delanorma, artificio gracias al cual una expresion se desviadel significado propio, figurade
palabra). Por ello Arduini (2000: 9) cree que es necesario“ superar la distincion entre los ornatus de
pensamiento propios deinventio y dispositio y |os de verba propios de |a elocutio para encontrar
procesos subyacentes; en otros términos el lenguaje figurado en sentido estricto no seria mas quela
manifestacion lineal de procesos retdricos més profundos’ .
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denotativo. Por todo ello, estimamos que el mecanismo metonimico no expresa por
contigliidad la causa por €l efecto sino que expresa mas bien una relacion causa/efecto,

una relacion de contiguiidad entre dos significados para crear un tercero” (2000: 113).

) Sinécdoque: Se trata de una sugtitucion de latotalidad por una particularidad: € todo por la
parte, la parte por € todo, € género por laespecie, laespecie por & género. Se puede aplicar
aeste campo lo que se hadicho sobre la sugtitucidn en los dos anteriores, esto es, que setrata

de creacion de redidad.

d) Antitesis Es @ elemento propio de laretdrica didéctica El &eade laantitess et llenade
otras muchas figuras. negacion, inverson, ironia, aximoron, paradoja. Ademés, afecta a una

areaimportante del modo en que las personas se representan e mundo.

€) Elipss (o reticencia): Egte término agrupa un ambito mucho més amplio que d que s
asocia tradicionamente a estas figuras, ya que incluye operaciones como € slencio, la
objecion (prohibicion), la reticencia (gposiopess), la perifrass, d eufemismo y la dipss
propiamente dicha. En sentido estricto, la eipsis es la diminacion de algunos eementos de la
oracion, con ella “ se esconde para mostrar, eligiendo para ello no un recorrido directo

sino un camino plagado de interrogaciones e inferencias’ (Arduini, 2000: 124).

f) Repeticion: Dentro de este campo figurativo se encuentran muchas figuras: la repeticion en
sentido edtricto, la amplificacion, la anadipliss, d cdimax, d quiasmo, la andfora la

paronomasia, lasinonimia, etcétera.

S las figuras no pertenecen Unicamente a la elocutio SnNo que su presencia se extiende a las
otras partes retéricas, es necesario acabar con € modelo de linedlidad de estas operacionesy
encontrar un modelo que permita la transversalidad entre las diferentes fase de construccion

dd discurso retérico.
- Laretérica creativa

Condderar las figuras retdricas como elementos fundamentaes paralafindidad retéricade los
discursos conlleva la necesidad de encontrar un modelo con aplicabilidad practica, que ponga

de manifiesto de modo claro como estas figuras actlan en la persuasion. Este modelo puede
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encontrarse en la propuesta del profesor Ruiz Collantes (2000). Este autor parte de la
digincién entre enunciado (aquello que se dice) y enunciacion (como se dice, esto es, los
Ujetos que intervienen, la Situacion en la que se enuncia, € medio por € cud se enuncia,
etcétera) y afirma que las reglas de transformacion deben producirse en estos dos niveles.
Esto supone que las modificaciones no se producen sobre un hipotético nivel cero. La
diferencia bésica de este modelo con las teorias que abogan por la transformacién sobre €
grado cero se encuentra en los niveles sobre los que se operan las transformaciones. Asi, en
edas Ultimas teorias, las modificaciones se redizan entre dos estructuras superficides de
discurso. ESto es, se pasa de una microestructura de grado cero a otra macroestructura
transformada. Por € contrario, la propuesta de la retdrica creativa de Ruiz Collantes (2000)
incide en la idea de que las transformaciones se redizan sobre una estructura profunda y dan
lugar a una estructura superficid. Es decir, S se parte del nivel macroestructurd, a través de
diferentes tipos de transformacion, pueden generarse diferentes microestructuras. Eto supone
una perspectiva de generacion de mdltiples y diferentes microestructuras a partir de un
determinado niicleo semantico. Estas transformaciones se dan tanto en & nivel del enunciado

como en € de laenunciacion.

En d nivel dd enunciado, las transformaciones se producen sobre la proposicién seméntica
gue reflgala caracterigtica que se adscribe a un producto determinado. Esta proposicion esta
formada por una referencia y una predicacion. Este conjunto congtituye € niicleo semantico
macroestructural subyacente del texto y es sobre éste sobre @ que se redizan las diversas
operaciones retoricas. En € nivel de la enunciacion, en d que se sitdan los agentes de la
accion comunicativa, este nlcleo semantico e reflgia en una estructura enunciativa compuesta
por un enunciador, un enunciaario y un enunciado. En edte nive también se gplican

transformaciones.

Las operaciones de transformacion (denominadas reglas por Ruiz Collantes), que se gplican
- como ya s hadicho- tanto en € nivel del enunciado como de la enunciacion, son de dos
tipos de trandferencia y de implicacion causal-teleoldgica. En d ambito del enunciado las
reglas de transferencia suponen relacionar la caracteristica comin de dos entidedes. Las

operaciones de trandferencia estén en la base de figuras retéricas como la met&ora, la
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metonimia, la Snécdoque, la antitesis, es decir, de los tropos. Como afirma Ruiz Collantes
(2000: 33):
“... para expresar que un producto y/o una marca poseen determinados valores o
caracteristicas, se utiliza la presencia de objetos o entidades de cualquier tipo, sean
animales, vegetales, artefactos, personas, accidentes geogréficos, etcétera. Estas
entidades que aparecen en & anuncio funcionan como elementos smbadlicos que
establecen con la marca y/o producto relaciones de identidad, oposicion o

diferencia, y drven para transferir a aguello que se anuncia, unos determinados
valores’.

Sobre @ mismo plano del enunciado, las reglas de implicacion causd-teleoldgica estan en la
base de los textos de carécter narrativo. Estos pueden referirse a dos |6gicas diferentes. Por
un lado, laimplicacion causd afirma que cualquier acontecimiento puede ser causa de otros,
gue son sus consecuencias. Por otro, en la implicacion teleoldgica “ para conseguir un
objetivo, un sujeto pone en marcha un plan, una estrategia de medios’. Ambas
implicaciones se diferencian porque en la primera no es necesario que intervenga un sujeto
intenciond, en cambio, es un eemento basico en la segunda. Las reglas también pueden ser en
retroceso 0 en avance. En avance es cuando € uso de un producto provoca una serie de
consecuencias. En € de retroceso sucede a revés. una serie de condiciones provocan € uso

de un producto.

En d plano de la enunciacion, las reglas de implicacion causd-teleoldgicas se manifiestan,
entre otros gemplos, en textos denominados tetimoniaes que “ conectan con las
estrategias argumentativas clasicas basadas en la voz de un sujeto que, por su
autoridad o prestigio y/o por ser testigo de determinados hechos, posee credibilidad
frente al auditorio” (Ruiz Collantes, 2000: 175). El demento fundamentd es la reacion
comunicativa que se establece entre d sujeto que informa sobre @ producto o marcay €
jeto d que se tranamite la informacion. Las reglas de transferencia en la enunciacion hacen
gue la presenciade un personge srva “ para transferir al producto/marca los valores que
el publico adjudica a aquel personaje’ (2000: 211). La transferencia puede redizarse a

través de |los sujetos o a través de la Situacidn de enunciacion.

La potencididad de este modelo se centra en que puede generar una cregtividad cas ilimitada

a partir de aplicar las reglas fundamentales de modo sucesivo. Esta gplicacion sucesiva de las
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reglas debe llevarse a cabo, td y como afirma Ruiz Collantes (2000: 220), siguiendo d
principio basico de recursividad. El principio de recursividad no implica una smple suma de
reglas, Sno que se trata de continuas transformaciones sobre € materia que se trabga. Esto
es, tras aplicar una regla a una determinada macroestructura, puede realizarse sobre ésta una
segunda gplicacion y asi sucesvamente: de este modo se generan multiples operaciones y
diversas soluciones cregtivas. Ruiz Collantes define la potencididad de este Sstema d afirmar
(2000: 228):
“... la aplicacion del principio de recursividad se produce, fundamentalmente, a
través de una operacion mediante la cual, del resultado de una operacién de
transformacion, se extraen las proposiciones que lo componen. Alguna, algunas o
todas estas proposiciones pueden ser formalizadas de nuevo como
macroestructuras ~ fundacionales. Sobre estas nuevas macroestructuras

fundacionaes se aplicard cualquiera de las reglas definidas en & sistema. El
proceso puede desarrollarse, tedricamente de forma indefinida’.

Uno de los principaes vaores, aunque no € anico, dd modelo de Ruiz Collantes para este
trabagjo es la premisa tedrica de que una estructura profunda pueda transformarse, a través de
una serie de opereciones, en diferentes edtructuras superficides. As, una misma
macroestructura puede tener diferentes manifestaciones microestructuraes, 1o que permite
relacionar de manera mas 0 menos clara la una con las otras. En este trabgo se intenta,
precisamente, redizar un recorrido anditico desde los niveles més superficides dd discurso a
los més profundos. Desde este punto de vista, también es interesante sefidar que algunas de
las transformaciones desarrolladas por Ruiz Collantes pueden estar en la base de las diversas
figuras retoricas que, consderadas asi, son transformaciones que no se operan en € nivel
superfidd - ta y como apuntan las teorias vistas hasta d momento- sno en un nive més
profundo. Es decir, y esta idea coincide con la de Arduini aunque en niveles diferentes™, las
figuras retoricas son transformaciones profundas, modos de expresar ideas que estéan
arraigadas en etapas retéricas anteriores. Por tanto, no son afiadidos posteriores a la fase de

planteamiento ddl discurso retérico.

¥ Este inciso tiene que ver con laidea de que |os planteamientos de Arduini son de cariz mucho més
tedrico y especulativo, sin que los acompafie ninguna aplicacién. En cambio, el model o propuesto por Ruiz
Collantes, aunque de amplia dimensién y fundamentaci on tedrica, también se puede aplicar claramenteala
generacion deideasy textos persuasivos.
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Como se ve en d capitulo 13, este trabgo, parte de la idea de Ruiz Collantes de que las
transformaciones retdricas se producen desde una estructura profunda hacia manifestaciones
supeficidesy adi, intenta gplicar los campos figurativos propuestos por Arduini, ya que éstos
permiten reducir las transformaciones operadas en € nivel eocutivo a sais operaciones
bésicas.
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Capitulo 11. La memoria®; bisagra entre enunciado y enunciacion

11.1. Definicion y tipos de memoriaretorica

Lamemoria es la cuarta operacion apuntada por la retdrica clasica. Desde esta perspectiva
se la considera como una parte no condtitutiva de discurso, que actla sobre € una vez ya ha
findizado su daboracion. En esta etapa € orador se prepara para llevar a cabo la siguiente
operacion, laactio, en laque € discurso se hace efectivo ante € auditorio. Historicamente se
ha concedido a esta operacidn poca importancia, sobre todo con lairrupcion de los discursos
ecritos que posbilitan su lectura continla. Pero no hay que olvidar que edta etapa se
congtituye como una operacion imprescindible para culminar la actividad retérica del orador,

con una pronunciacion de discurso que logre € mayor efecto comunicativo posible en €

receptor.

A pesar de la importancia que debe concederse a esta operacion en los discursos orales (y
que s andiza con detenimiento en d epigrafe 11.2.), muchos autores, entre los que figura
GOmez Alonso (1994: 129), consideran que, aunque todas las partes conditutivas del
discurso retérico estén supeditadas d objetivo persuasivo dd mismo, no todas las partes
tienen la misma importancia a la hora de cumplir este objetivo. Por élo, a partir de las
diferencias entre las partes condtitutivas de discurso (inventio, dispositio, elocutio) y las no
congtitutivas de discurso (memoriay actio) afirma que estas dos etgpas e limitan a matizar,
aunque sea de manera importante, @ discurso. De este modo, estas dos operaciones operan
sobre un discurso ya congtruido y pueden modificarlo. Es mas, cada una de las partes
condtitutivas tiene agunos de los componentes propios de la memoria y la actio. Por dlo,

este autor indica que lamemoria influye

% A pesar de que este capitulo profundiza en lamemoria como etapa clésica de laretérica, esta operacion
no se trabaja con detenimiento dado que no es operativa desde el punto de vista analitico que persigue
esta investigacion.
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- Enlainventio: ya que ayuda a buscar temas que puedan ser fécilmente memorizados

Yy, por tanto, no han serdn demasiado complegos.

- Enla dispositio: en la medida en que debe buscarse una ordenacion que ayude a la
memorizacion y que, por tanto, Sga un camino determinado, o maés l6gico y facil

posible.

- Enlaéelocutio: plantea d uso de recursos fonoldgicos, morfoldgicos y sintacticos que

ayuden alamemorizacion del discurso.

De modo genérico puede definirse a la memoria como la “ operacion por la que € orador
retiene en su memoria e discurso construido por las operaciones de inventio, dispositio
y elocutio” (Albaladgo 1993a 157). Para Lausberg (1990: 401) es “el objeto de la
memoria consiste en las ideas (res) y en su formulacion por medio del lenguaje (verba).
Puede uno limitarse a aprender de memoria solamente las ideas o aprender también su

formulacién elocutiva” .

El primer tratamiento sistemético de la memoria, como parte de la retérica, se encuentraen la
Rhetorica ad Herennium. Alli se define como “ tesoro de las ideas que proporciona la
invencién y guardian de todas las partes de la retérica” (1997: 198). En este tratado se
distingue entre dos tipos de memoria la naturd y la artificid. La memoria neturd “ es la que
aparece en de manera innata en nuestras mentes y nace al mismo tiempo que €l
pensamiento” (1997: 199); mientras que la memoria artificid “ es la memoria que ha sido
reforzada por cierto aprendizaje y una serie de reglas tedricas’ (1997: 199). Ambas son
necesarias y se complementan entre Si: la una sin la otra no tiene tanta fuerza como las dos

juntas.

El desconocido autor de este tratado clasico de retérica dedica una parte importante de su
obra a esclarecer cOmo debe utilizarse esta operacion retdrica en @ conjunto de la creacion
discursva. Se centra sobre todo en la memoria artificial, que consdera formada por entornos
eimégenes “Illamamos entornos a ambitos determinados por la naturaleza o por la
mano del hombre, de dimensiones reducidas, completos y especificos, de caracteristicas

tales que podemos facilmente asirlos y abarcarlos con la memoria natural (...) Las
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imagenes son formas, simbolos, representaciones de aquello que queremos recordar.”

(1997: 199-200). De este modo, la memoria artificia se Srve de dos medios auxiliares: los
loci (que consisten en la distribucion regular de un espacio familiar, que puede ser conocido o
creado por nuestra propiaimaginacion) y las imagenes (fantasia con la que se reviste d objeto
para guardarlo en la memoria; hay imégenes de ideas 0 pensamientos 0 imégenes de la
formulacion lingliistica). Las imégenes se crean a patir de smilitudes y su funcion es hacer

més profunda e intensa larelacion entre losloci y 10s objetos que se quieren recordar.

De este modo, s se sgue la Rhetorica ad Herennium, hay que crear entornos, disponerlos
en un cierto orden y Stuar las imégenes en elos. Cuando las iméagenes no se recuerdan, se
borran, pero los entornos permanecen: por elo hay que cuidar mucho su congtruccion. Los
entornos deben ser desiertos (para no generar confusiones con las idas y venidas de las
personas que |os habitan) y ser 1o suficientemente diferentes como para no confundirlos. Hay
que eegir también entornos de dimensiones reducidas pero no excesivamente pequefios; ni
demasiado claros ni demasiado oscuros. Los entornos pueden ser conocidos o creados por

nuestraimaginacion para que se adapten 1o méximo posible a nuestras intenciones.

Por otro lado, las imagenes deben basarse en la semegjanza de los objetos o de las palabras.
Para conseguir recordar las imégenes éstas han de destacar y ser novedosas, porque las cosas
ordinarias se borran con facilidad. Las iméagenes no deben ser demasiado vages, hay que
embellecerlas o afearlas, asociarlas con ago divertido para recordarlas. Cada uno debe

procurarse sus propias imagenes porque las personas son sensibles a cosas diferentes.

11. 2. Aportaciones de la memoria a la persuasion audiovisual

Lamemoria es la parte de la congtruccion retorica que influye de modo més indirecto en los
discursos audiovisuaes debido a sus caracteristicas especificas como operacion retérica. Esto
es asi, a pesar de que, como se ha dicho en € apartado anterior, la memoria tiene una
influencia clara en las demas operaciones retoricas, en las que dga su huella sobre todo,

porque facilita la actio o pronunciacion dd discurso. De edta afirmacion se deriva que la
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memoria se vincula de modo directo con laactio y, seguin sea éta, lainfluencia de lamemoria

resulta més o menos efectiva

Se ha sefidado ya en varios lugares de este trabgjo que la actio es la operacion retérica més
especifica, es decir, la mas variable en virtud dd tipo de discurso a que pertenece. También
se ha afirmado anteriormente que la actio es la etapa que diferencia los discursos retoricos.
Por |o tanto, se puede afirmar que las partes anteriores son comunes, en mayor o menor
medida, a todos los tipos de discurso (con la excepcidn ya sefidada de la elocutio). A partir
de esta base, puede afirmarse que esta diferenciacién marcada por laactio - que (como se ve
en e proximo capitulo) imprime su hudla en todas las partes retéricas- e reflga de modo

claro enlamemoria.

De hecho, d seguir la evolucion histérica de las pronunciaciones dominantes, puede gpreciarse
la importancia que se ha dado ala memoria a lo largo dd tiempo. Asi, en los momentos de
predominio de los discursos oraes, la memoria es una de las partes bésicas de la retdrica. La
mayoria de tratados de retérica desaconsgjan leer los discursos ante € auditorio, d tiempo
gue promueven la declamacion dd mismo. Logicamente, la memoria desempefia un rol clave
para producir esta pronunciacion. De hecho, para este tipo de discursos se recomienda en
genera una doble estrategia: la memorizacion de las macroestructuras y la memorizacion de
las microestructuras. En € primer caso e trata de retener ideas y conceptos fundamentales,
para los cuaes se buscan las palabras adecuadas en € momento de la pronunciacion. En €
segundo tipo, se memorizan pasgjes concretos del discurso que se pronuncian “literamente’.
Por lo tanto, se recomienda que € orador combine estas dos formulas para dar a su discurso

una actuaizacién adecuada

Frente a la rlevancia capitd de la memoria en los discursos oraes, esta operacion retérica
pierde gran parte de su fuerza en los discursos escritos. La poshilidad de releer 1o escrito
conlleva que la memoria pierda su pape clave. Cada miembro del auditorio lee @ discurso
segun su ritmo. De hecho, en un sentido egtricto, puede decirse que los discursos escritos
carecen de actio propiamente dicha, es decir, carecen de una pronunciacion en @ sentido
clasco. Sin embargo, esto no significa que no pueda hablarse de pronunciacion en sentido

més genérico - que es e que se sigue en ete trabgjo- , en e sentido de puesta en escena del
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discurso.®* De todos modos, la memorizacion tiene su importancia incluso en los textos
ecritos. Eso i, delegada en cada uno de los miembros del auditorio y en cada una de sus
actuaizaciones ya que, Sn memoria, Son incapaces de retener la informacion necesaria para

continuar con lalectura®

A pesar de todas estas diferencias, debe entenderse la memoria desde € punto de vista
general como la operacion que permite pasar del carécter de enunciado que tiene un discurso
a de enunciacion, que es como € auditorio lo recibe efectivamente. Esta funcion de bisagra
entre enunciado y enunciacion es la que varia segln las especificidades del codigo
predominante en € discurso, pero solo deviene clave en los discursos ordes, de modo que

dentro de ete trabgjo no incide en @ andisis.

# El proximo capitulo entra en las peculiaridades de la actio. Baste aqui apuntar, simplemente, la
singularidad de esta etapa para comprender mejor lafuncion de lamemoria.

% De hecho, se ha visto que |as macroestructuras son férmulas de organizacion de lainformacion que
pretenden almacenar aquellos datos necesarios para comprender |a estructura global del texto.
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Capitulo 12. La actio: la enunciacion per suasiva audiovisual

12.1. Ladimension pragmética dela actio: definicion y funciones

Este apartado se dedica a destacar |as caracteristicas basicas de la Ultima operacion retéricay
cdmo édtas inciden en € andis's de los discursos audiovisuaes. Para lo, d epigrafe estudia
cdmo los componentes de la comunicacion e reflgan en @ discurso gracias a la actio.
También se explica cdmo laactio sufre modificaciones segin € tipo de discurso en @ que se

encuentra.
12.1.1. La actio como reflgjo textual del hecho retérico

A lo largo de los capitulos precedentes se ha mostrado como se articulan por etapas las
estructuras profunda y superficid de los discursos politicos desde un punto de vista retorico.
Todas las etapas retéricas estan supeditadas a | os objetivos persuasivos del discurso, pero no
todas dllas tienen la misma importancia a la hora de conseguir dichos objetivos. Ademas, a
continuacion se muestra que la actio desempefia un rol relevante en la persuasion find que,
como ya se ha indicado, contradice la escasa consideracion que los estudios de retdrica
otorgan a esta etapa durante largos periodos de tiempo. Por otro lado, en € capitulo 6 se
pone de manifiesto que & sstema retdrico esta formado por & hecho retérico y por € texto
retérico. En los capitulos 7, 8, 9 y 10 se desarrolla la idea de que € texto retdrico se
congtruye fundamentalmente a través de una serie de operaciones. inventio, dispositio y

elocutio.

Pero tal y como indica Peredman, € texto retérico, debido a su funcion persuasiva, debe situar
a auditorio en un paped centrd. De hecho, la congtruccion del discurso retdrico tiene
globamente carécter pragmético debido a esta relevancia que se concede a auditorio. Ete
carécter pragmético se reflga sobre todo en € texto retérico, gracias a que en d se

introducen - a través de una serie de mecanismos audiovisuaes- 1os componentes del hecho
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retorico (emisor y auditorio). De este modo, € texto se convierte en € punto de encuentro de
estos dementos. Las manifestaciones textuaes citadas se estudian en la actio, que es la etapa

find de puesta en escena dd texto retdrico, esto es, la etgpa de manifestacion.

L os pasos expuestos en |os capitulos precedentes son vaidos para cudquier tipo de discurso
persuasivo, aunque hayan de adaptarse a las peculiaridades de cada uno de elos. Pero su
materidizacion discursiva requiere considerar @ contexto en d que cada discurso va a ser
emitido. En retdrica clésica, la emison efectiva del discurso retdrico se denomina actio o
pronuntiatio. Desde este punto de vista clasico, la actio es la etapa culminante del proceso

persuasivo y consiste en laemision del texto retdrico ante @ auditorio.

Laconsderacion de laactio en este trabgjo no se corresponde exactamente con la definicidn
casca. Desde d punto de vista aqui defendido, la culminacion del texto retdrico se lleva a
cabo en la enunciacion, considerada como € reflgo en @ enunciado de la Stuacion enunciativa
0 hecho retdrico. De este modo, se considera € carécter eminentemente pragmético de esta
etapa. Adi, queda fuera del foco de atencidn de este trabgjo la emision efectiva ddl mensgje,
gue debe ser estudiada desde puntos de vista empiricos mas cercanos a la sociologia que a
andliss dd discurso retdrico. Por lo tanto, esta etapa debe de actudizar todas aguellas
decisiones que en cuanto a emisor y a receptor se hayan tomado en |as etapas anteriores ya
gue, desde d planteamiento del discurso retérico, deben estar presentes elementos como |os
interlocutores, @ medio, la ocason de emision ddl discurso, etcétera Por eso, la actio esta
presente desde @ momento en € que surge la idea del discurso persuasivo y, como afirma
GOmez Alonso (1994: 134), mediatiza las operaciones anteriores de congtitucion del discurso.
Ad, en € nivd de la inventio, la actio influye en la eccion de unos determinados temas
(segin la competencia comunicativa del receptor) y en la congtruccion de la credibilidad del
emisor frente d auditorio concreto. En d nivel de la dispositio, “ se tendra en cuenta al
auditorio para la colocacion de los elementos del discurso para que éste no se canse 'y
siga con atencion las palabras del orador” y, en d nive docutivo, “ €l auditorio
mediatizara la eleccion de términos y estructuras que ademas se adapten al orador” .
Asi, queda claro que los dementos del hecho retérico (orador y auditorio en especid, pero

también e contexto de emision) mediatizan la construccion del discurso retérico, y gparecen
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textudmente en é, como enunciador en € caso dd orador y como enunciatario en € caso dd

auditorio.

Lo dicho indica que la actio pone de relieve la importancia del componente pragmético y su
influencia en los eementos sntécticos y semanticos que se materidizan a lo largo de las
operaciones retoricas previas. De este modo, poner en discurso € texto retérico hace que, en
esta parte, deban de consderarse elementos referentes tanto a orador como a auditorio y

gué paosicion ocupa cada unos de elos en @ enunciado.

Por tanto, la actio influye en € planteamiento globa de discurso. Pero ésta no es su Unica
funcidn. Ademas de edta influencia, hay que destacar que la actio es un recurso expresivo,
gue afiade a la microestructura elocutiva eementos no verbaes relacionados con la emision
concreta dd discurso: estos dementos se suman a resto de los recursos retéricos para
colaborar a los fines persuasivos de discurso. Por dlo, esta operacion no se dirige solo ala
comprension textua, Sno que también se refiere a la experiencia del receptor y s,
precisamente, la unidn de estos dos elementos |0 que convierte un discurso en persuasivo. En
palabras de Albaladegjo (1993a: 166-167), “ la actio atarfie a los sentidos de la vista y del
oido en lo que a la experiencia artistica sensitiva respecta: €l orador lleva a cabo en la
emision del discurso una actuacion en la que e sonido de su voz y los movimientos de su
cuerpo producen en e destinatario un efecto y una influencia que resultan decisivas
para el éxito comunicativo del discurso”. Mas adelante se estudia que la actuacion del
orador, cuando ésta se produce a través de la television, puede delegarse en los puntos de

viga auditivo y visua marcados por lacamara

De este modo, en la actio deben condderarse todos aquellos elementos de caracter
expresivo, que permitan la emison efectiva dd mensge y que tengan una cara findidad
persuasiva. Edta findidad se reflga tanto en los contenidos, que como ya se ha visto abarcan
decisones reldivas a todos los momentos del proceso retérico, como en las formas de
expreson que se utilizan en cada momento. De hecho, edtas formas expresivas y
comunicativas, son las que, alo largo de tiempo, sufren mayores modificaciones d tener que
adaptarse a medios dispares y a lengugjes diversos. Por tanto, puede afirmarse que, mientras

que las estructuras de otras partes del discurso tienen todavia una cierta vigencia ta 'y como
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las plantean los clasicos (a pesar de las modificaciones que han experimentado para adaptarse
a los nuevos tipos de discursos), esta Ultima operacion retorica debe sufrir modificaciones
consderables para adaptarla a los nuevos medios de comunicacion audiovisuales (y en
concreto la televisidn). Asi, d tener en consideracion € objeto de estudio propio de este
tema, la mediatizacion desempefia un rol clave en la configuracion find ddl discurso. La actio
dd discurso persuasivo politico estudiado se lleva a cabo en la televison. En redidad, esta
actio es la que va a marcar, en buena medida, la elaboracion del discurso. Por lo tanto, esta
parte tiene una importancia capitd en cuanto que, en @ plano de las operaciones retéricas,
debe tenerse en cuenta que € discurso es actudizado por televison (y eso presupone
modificaciones en € hecho retdrico ya que la recepcion marca, de dgin modo, d tipo de

discurso que elabora € orador).

Como s havigto, la actio marca de manera clara la construccion del discurso, pero no solo
es0: marca también su recepcidn. Al Stuarse ante un discurso televisivo, € enunciatario pone
en marcha agudlos mecanismos competencides pertinentes para interpretar d mensge
persuasivo.?® Como se ha sefidlado en capitul os anteriores, estas competencias comunicativas
abarcan los contenidos persuasvos dd mensge, pero también llegan a los eementos
relacionados con la puesta en escena. En este nivel, la competencia atafie a la informacion
vehiculada a través de los sonidos y de las imagenes. padabras, masica, tipos de planos,
etcétera, influyen también en d resultado find de la comunicacion persuasiva. Eto es, los
elementos persuasivos no Unicamente e reflgian en @ contenido, sino también en laforma en
la que estos contenidos son transmitidos a través de un medio concreto, en este caso la

televison.

Por llo, es necesario desarrollar unaactio propia de los medios audiovisua es que ademés, a
ser la etgpa més externa del mensge, es a patir de dla que se inicia d proceso de

interpretacion. Quiere decirse con esto que € auditorio, a partir de los elementos propios de

% |_as competencias comunicativas son diferentes en el caso del emisor y en el del receptor. Asi, el orador
es quien construye y comunicael texto retéricoy, por ello, sus cualidades y sus conocimientos tienen una
gran importancia para la comunicacién discursiva. Ha de tener competencia retérica activa para generar y
comunicar estostextosy paraque el receptor |0s actualice adecuadamente. Esta competencia esta formada
por arsy natura (oingenium). En cambio el receptor ha de tener competenciaretérica pasiva. Esto es, solo
debe ser capaz de interpretar |os textos retéricos y no, necesariamente, capacidad para generarlos.
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laactio, inicia e proceso de interpretacion’” que debe culminar en € reconocimiento de los
mundos posibles y en la delimitacidn de la porcion de redidad que se pone en juego con
findidades persuasivas. Edta tarea de formaizacion de la actio audiovisud, d agarse de los
postulados clésicos, no esta desarrollada en los manuales de retorica clasica, que se centran
de maneracas exclusvaen laactio ora. Ademés, incluso en su acepcidn clasica, la actio es
cas ignorada en los trabgjos sobre retdrica escrita, ya que la puesta en escena pierde gran
parte de su relevanciaen € caso de esta comunicacion. En este contexto cabe inscribir la obra
de Perdman, que no recoge ningun elemento referido ala actio porgque centra su trabgjo en €
andids de textos escritos. Por eso, su gplicacion a cuaquier otro tipo de discurso reclama la

necesidad de afiadir una actio.

En este capitulo se propone formular algunos elementos propios de una actio especifica de
los discursos audiovisudes. Paraelo, en primer lugar, se recorre minimamente la evolucién de
edta etapa retorica y se destacan |os aspectos mas relevantes que contiene para los autores
clésicos que la consderan, sobre todo Quintiliano. Tras este breve repaso, se busca
consderar la actio audiovisud como un moddo aamilable a las teorias de la enunciacion
audiovisud que, precisamente, se fijan en cdmo se manifietan los dementos de hecho
comunicativo (emisor y receptor) en € interior del texto a través de sonidos e iméagenes. Por
ultimo, se quiere poner de relieve la importancia cepitd de esta etgpa en d andisis dd

discurso persuasivo politico en televison.
12.1.2. Dela actio presencial ala enunciacion mediética

A pesar de que Arigtoteles trata esta parte retérica d inicio del Libro 111 de su Retdrica, es
Quintiliano quien més centra su atencion en @ desarrollo de los mecanismos que € orador
debe desplegar para hacer més persuasivo su discurso (una vez que éste ya se ha elaborado
mediante las etapas anteriores). De hecho, € retor caagurritano es @ autor del tratado mas
extenso sobre la actio o pronuntiatio que ha llegado del periodo clésico. Marimon Llorca

(1998) demuedtra la gran importancia que en la retorica de la época romana tiene la actio

8 Es posible que en este punto puedan afiadirse algunos aspectos de la teoria de la mediacion
desarrollada por Martin Barbero y por Orozco. Estateoriatiene que ver con las operaciones mediadoras
que desarrolla cada espectador ante el discurso medi&tico: asi un mismo texto puede ser interpretado de
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debido a la consderacion dd arte retérico como paabra viva en la sociedad civil de ese
momento. A través de la Institutio Oratoria, Quintiliano distingue entre dos aspectos de la
actio. El primero, supone que los recursos basicos de la accion son lavoz y € gesto. El
segundo condste en determinar como éstos deber ser utilizados adecuadamente en €
discurso. Es en este segundo punto en € que Quintiliano centra su atencidn 'y, segiin Marimon
Llorca (1998: 653), “ desde el gje de la produccién y ante la perspectiva de tener que
actualizar € discurso, Quintiliano propone que €l orador tenga en mente de qué va a
tratar, en presencia de quién y a quién va a ir dirigido € discurso. Se trata de una
explicacion pragmética que afecta a la totalidad del discurso y que pone e texto
retorico en relacion con € productor, los destinatarios y €l contexto de emision-
recepcion”. A pesar de que todos estos elementos no forman parte directamente del
discurso, se reflgjan en @ de modo indisoluble, ya que mediante elos acaba de materidizarse
el proceso retdrico persuasivo. Ademas, es la parte retdrica que entra en contacto mas
directo con € auditorio ya que, en ese momento, los discursos oraes se desarrollan ante un
publico presencia delante del cua e orador debia de desplegar todas sus artes. Por €lo, €
orador adquiere una relevancia clave en la pronunciacion dd discurso: su voz, sus gestos, sus
paabras, sus actitudes, etcétera, influyen en e resultado find ya que la actio no consste en la
mera repeticion de un determinado texto retorico ante @ publico, Sno que, como afirma
Hernandez Guerrero (1998a: 91), “ la actio es como la interpretacion de una partitura” .
La importancia es td que, en la obra de Quintiliano y posteriormente en la de Cicerén, €
centro de atencidn de los mecanismos persuasivos se desplaza desde d discurso hagta la

figurade orador.

De hecho, la importancia de esta etgpa retdrica se mantiene mientras la retorica es
fundamentalmente oral. En cambio, conforme la retérica se especidiza en @ discurso ecrito,
las dos Ultimas operaciones - memoriay actio- acaban desgpareciendo y perdiendo su vaor
como operaciones conformadoras del hecho retérico. El motivo es claro: d texto retdrico
llega a través de la escritura a cada uno de los miembros del auditorio, Sn la mediacion ni la

puesta en escena efectiva por parte del orador. Por tanto, la actio pierde todo sentido y la

maneras diversas seglin |os componentes psicol dgicos, culturales, situacionales, tecnol dgicos, etcétera,
de cada uno de los miembros del auditorio.
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elocutio queda como la etapa més superficial del proceso. Esta es una de las causas por las
gue la elocutio, como se ha expuesto més ariba, se desarrolla de manera espectacular
durante la etgpa de predominio de la escritura en la retérica. De hecho, incluso en la
actuaidad, muchos autores la consideran como la etapa de manifestacion de los discursos

retoricos, incluso en los medios de comunicacion.

S edto es asi en los medios escritos, d desarrollo y la progresiva influencia de los medios
audiovisudes deben producir una variacion importante en este panorama. Los medios
audiovisuaes introducen caracterigticas especificas que hacen que laactio se reconsidere cas

en su totalidad, pero estatarea alin no se hallevado a cabo.

La mayoria de los estudios retéricos aplicados a discursos audiovisuaes ignoran esta parte
retérica y reducen la aencidon anditica a las tres partes clascamente reconocidas como
condtitutivas del discurso. Por tanto, culminan su estudio en la elocutio. Pero, los medios de
comunicacion audiovisua contienen unas caracteristicas que hacen imprescindible considerar
laactio retérica. Y, a pesar de que autores como Mortara (1991: 325) reconozcan que “ 1os
medios modernos de transmision de imagen, y no solo de la voz, han inducido a
reconsiderar la funcion comunicativa del gesto, de la postura, de la mimica: todas estas
cosas, como saben muy bien los psicologos y los especialistas de Hinésica, han pasado a
formar parte del estudio pragmatico de la comunicacion” , no se ha llegado a establecer
con claridad qué eementos audiovisuaes forman parte de la actio en este tipo de discursos.
De hecho, con la irrupcién de los medios de comunicacion audiovisud, no solo debe
recuperarse la ordidad de la actio retdrica Sno que, por sus peculiaridades, estos medios
reclaman la consideracion de un segundo aspecto inédito en la retdrica clésica. El aspecto
diferencia basico entre los discursos orales y los discursos transmitidos por los medios de
comunicacion ora es que éstos Ultimos son de caracter cerrado, no presencid del orador y,
en este aspecto, estdn més proximos a los textos escritos ya que, también en @ caso de los
discursos audiovisuales, € auditorio se enfrenta a un producto discursvo ya daborado y que

debe interpretar a partir de las estrategias que aparecen en su interior.

Por tanto, € andisis de la actio audiovisud reclama estudiar las edtrategias de puesta en

escena del discurso. Esto es, como los componentes del hecho retdrico se reflgjan através de
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los mecanismos visudes y auditivos. Es decir, en d caso de los medios audiovisudes, ya no
Unicamente es importante quien habla y quien muestra (quien comunica la informacion) sSno
también quien miray quien escucha. Por tanto, € emisor se manifiesta desde estos puntos de
visa y € receptor se reconoce, precisamente, a través de elos. Este reflgjo se consigue
mediante la enunciacion audiovisud, trabgjada con una cierta extension desde la semidtica de

discurso.®® De hecho, d siguiente epigrafe se centra en este punto.

12.2. Manifestaciones del orador y del auditorio en la enunciacion audiovisual: la

puesta en discurso del hecho retorico

En cuadquier acto de comunicacion cabe digtinguir entre aguello que se dice y € hecho de
decirlo. Este es un demento clave, sobre todo cuando € acto comunicativo no se inscribe en
un contexto dtamente formdizado en d que la interpretacion de los enunciados tiene la
intencion de ser univoca. Por dlo Recanati (1981: 23) afirma que en contextos sin este nivel
de formdizacion hay que “tomar en cuenta lo que son esos enunciados, en tanto
acontecimientos discursivos insertos en un contexto, afiade a la significacion de las
oraciones una determinacion semantica suplementaria, sin la cual los enunciados no
representarian mas que un sentido incompleto: de alli que e sentido de un enunciado no
pueda considerarse independiente del hecho de su enunciacién” . Por lo tanto, S quiere
llegarse a la sgnificacion find de un enunciado, debe consderarse d hecho de que éste se
enuncia por aguien que tiene una intencion y pretende unos objetivos con la enunciacion. Ad,
en lo que e refiere ala persuasion audiovisua, debe pensarse qué enunciaciones particulares
se llevan a cabo con los enunciados, ya que la manera en qué se comunica el enunciado afiade
una serie de vaores a dgnificado find y estos valores deben colaborar en € objetivo

persuasivo.

% |_a enunciacion audiovisual recibe un tratamiento bastante extenso desde la semidticadel discurso. En
este trabaj o se parte de estas investigaciones pero con una aplicacién completamente distinta, ya que en
este caso se adaptan a una de las partes retéricas. Desde nuestro punto de vista, esto no supone ningudn
problema metodol 6gico ya que, aunque el tratamiento del enunciado sea particular del discurso
persuasivo, la enunciacién puede aplicarse a cual quier tipo de discurso audiovisual, aunque,
evidentemente da lugar a efectos diversos pues, en cadatipo de discurso se persiguen finalidades
diferentes.
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S s concreta la propuesta de tener en cuenta tanto € mensge que se transmite como la
forma en que eta enunciacion se lleva a cabo, hay que digtinguir € enunciado y la
enunciacion. En padoras de Ruiz Collantes (2000: 29), d enunciado es “e mundo

directamente aludido por & contenido proposicional”®

mientras que la enunciacion puede
definirse (2000: 29) como “ el mundo presupuesto en e que se sittan los agentes de la
accion comunicativa” . Esto es, d enunciador (la fuente dd mensge) y € enunciatario (¢
dedtinatario del mensgje) deben entenderse como sujetos textuaes, es decir, representados
implicitamente por € propio texto. Seria lo que en este trabgjo se ha considerado € hecho
retérico. Como destaca Albaladgio (1993Db), € texto retérico es € centro y nicleo articulador
del hecho retérico y congtituye € enlace entre orador y receptor. Y € momento en € que se
produce esta unidn es la actio. Segiin Aristoteles, d texto retorico contiene a orador y d
auditorio asi como d asunto del que trata - en éste se incluye @ discurso en Sl mismo y su
referente- 'y, por dlo, esd ge fundamentd de laretdrica. En definitiva, € texto es “ en donde

se traducen en construccion sintactica las relaciones de indole pragmatica que existen

entre el orador, € receptor y el propio texto retorico” (Albaladeo, 1993b: 49).

En estos términos se puede hablar de estructura enunciativa representada del siguiente modo:

Enunciador Enunciado Enunciaario

Enunciacion

En la enunciacion existe una doble articulacion, que consiste en determinar quién emite €
mensge y a quién étte va dirigido. Esto es, en la enunciacion e reflgan diferentes sujetos
textuades. Por un lado, quien comunica € enunciado (ya que la fuerza persuasiva varia segiin
quien sea d comunicador del mensge): esto es, @ enunciador, que en € caso de la
comunicacion es o puede ser multiple. Por otro lado, aparece € sujeto que textudmente se

construye como receptor € mensge (y con quien € receptor empirico puede o no

¥ Este trabajo, en los capitulos del 7 a 10, analiza el enunciado persuasivo desde el punto de vista
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identificarse en mayor o menor medida y que, por tanto, también tiene su importancia en la
persuasion): esto es, @ enunciatario. Ambos entes pueden ser implicitos o explicitos pero se

reflgjan como estrategias textuaes en € enunciado.

Por lo tanto, € texto esalavez objeto y terreno de la comunicacion. En palabras de Casetti y
Di Chio (1991) puede considerarse d enunciado como terreno de la comunicacion, porque en
é seinsribe “d intercambio comunicativo” y en é se encuentran las hudlas del enunciador y

dd enunciatario. Seguin estos autores (1991: 225), éstos.

“... no son redlidades concretas como e emisor o € receptor, no se refieren a un
cuerpo 0 a un nhombre, Sino de una manera més abstracta a un rol, ala instancia de
la generacidn o a la de recibimiento, que constituyen los dos polos entre los que se
encuentra suspendido € texto. Su funcidn, en otros términos, es la de simular en €
interior del texto una relacion comunicativa, que actta como modelo de la
comunicacion que e emisor y € receptor llevan a cabo de un modo concreto
gracias a texto”.

De este modo, andizar la enunciacion retdrica requiere locdizar etas ingancias en € interior
de discurso. Asi, debe de detectarse coOmo se manifiesta € enunciador en € texto y a través
de qué personges se identifica, a tiempo que es necesario consderar en queé ingtancias Stla
a enunciaario. A esto hay que afladir que, en los mensges audiovisuaes, la manifestacion de
enunciador y del enunciatario no solo sellevaa cabo por laasignacion de persongies, Sno que
alaingancia que muestra (y a la que mira) hay que afadir la que habla (y la que escucha).

Egta doble ingtancia de enunciacion existe debido a las peculiaridades dd enunciado

audiovisua, que permite la cohabitacion de dos ingtancias discursivas (lavoz y laimagen).®

12.2.1. Lasinstancias enunciador as en € discur so audiovisual

retorico.

% Seguin terminol ogia de Eco (1993 y 1996), este trabajo distingue entre autor y lector empirico (en este
caso enunciador y enunciatario empirico) y autor y lector modelo (en este caso enunciador y enunciatario
model0). Se consideran como enunciador y enunciatario empirico aquellos entre los cuales se desarrolla
efectivamente la comunicacion (en el caso de la propaganda politica son los partidos politicosy los

el ectores respectivamente). Por otro lado, en este trabajo se consideran |os enunciadores y enunciatarios
model 0s, que son | as estrategias textual es que pone en marcha el enunciador empirico. Se trata de analizar
en qué o en quién del ega textualmente la capacidad enunciadora de transmitir informacion (ya sea esta
visual, sonora o cognitiva) y, por lo tanto, desde qué perspectiva pretende que seainterpretado el
enunciado por parte del enunciatario modelo. Eco (1996: 22-23) define a autor modelo comola “ voz que
habla afectuosamente (o imperiosa, o subrepticiamente) con nosotros, que nos quiere a su lado, y esa
voz se manifiesta como estrategia narrativa, como conjunto de instrucciones que se nos imparten a cada
paso y a las que debemos obedecer cuando decidimos comportarnos como lector modelo” . En palabras
de este mismo autor (1996), el lector modelo es aquel que se cifie alasreglas del juego.
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Exige una manera peculiar de poner en discurso un enunciado audiovisudmente. La
enunciacion audiovisua se caracteriza por su polifonia que, en paabras de Gaudreault y Jost
(1995)*, sereflejaen & hecho de que en este tipo de discursos existen diversos lengugjes que
contribuyen a explicar & enunciado.”? En este sentido, se contemplan elementos tan diversos
como las imégenes, los ruidos, los didogos, los textos escritos, la mUsica, etcétera En la
mostracion audiovisud se manifieta un determinado mensge y ese mensge puede ser
narrado por diferentes instancias como |os actores, 1os narradores (méas 0 menos explicitos) o
€l propio enunciador moddo. Pero, ademas, la camara puede intervenir y modificar asi la
percepcion que € enunciatario tiene de ese mensgie y de quien lo esti narrando. La camara
también puede forzar la mirada del espectador, puede dirigirla A estas dos instancias cabe
ahadir una tercera: se trata de la dimension sonora, que abarca desde la propia palabra hasta

lamusicao los ruidos. Esta se suma a las dos anteriores para configurar la enunciacion.

La polifonia del relato audiovisua se manifiesta sobre todo en dos planos. Por un lado, existe
una ingtancia que se mueve fuera de lo que puede consderarse la diégesis (es decir, fuera del
discurso). Desde este nivel externo a aquello que se estd explicando pueden tomarse
diferentes decisiones que afectan a la enunciacion. En este nivel cabe andizar las relaciones
que s tgen entre @ enunciado y |os diferentes e ementos condtitutivos del cuadro enunciativo.
En un sentido mas redtrictivo se considera la enunciacion como la huela que dgja la presencia
del enunciador en & seno de enunciado. Por tanto, se trata de un elemento més dentro del

transcurrir dd enunciado.

12.2.2. Lafocalizaciéon ddl enunciado: relaciones comunicativas

' En laexposicion de las diferentes instancias de enunciacion se sigue la propuesta que estos autores
plasman en su obra El relato cinematogréafico. Ciney narratologia (Barcelona: Paidos, 1995). Por 1o
tanto, todas las referencias a estos autores pertenecen a estaobra. A pesar de que éstaserefierealas
instancias narrativas del cine, se considera que las categorias que alli se exponen son perfectamente
aplicables a cualquier tipo de mensaje audiovisual.

% _apolifoniadel texto audiovisual no se manifiesta solo en los diferentes lenguajes que conviven en él.
A esto hay que afiadir la polifonia que supone el hecho de que puedan existir diferentes enunciadoresy
enunciatarios que, a su vez, se pueden caracterizar de modo diverso. Es decir, el enunciador discursivo
puede prestar su voz y su mirada a diversos enunciadores o |0s enunciatarios pueden representarse de
diferentes modos.
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La focdizacion, es decir la relacion entre quien comunica (quien ve y quien escucha) €
enunciado y los personges, consste en determinar cud es € foco, agudlo que orienta la
perspectiva comunicetiva dd relato. Esta posibilidad puede materidizarse en la posicion que
asume e enunciatario respecto alainformacion que se le esté transmitiendo: es decir, através
de quién se conoce € enunciado, através de quién sevey através de quién lo se escucha. La
transmison de estos saberes adopta una triple perspectiva: la no focdizacion (cuando la
comunicacion no proviene de persongjes concretos que gparecen en pantdla), la focaizacion
interna (cuando la informacion llega a través de la perspectiva de uno de los personges
presentes en € relato) y la focdizacion externa (que consste en ocultar una parte de la
informacién a los persongjes dd relato, informacion que es compartida por € narrador y €
espectador). Todas estas posibilidades deben reflgjarse en los tres tipos de lenguges que
confluyen en € enunciado audiovisud, es decir, la focdizacion puede referirse bien d sonido,
bien alaimagen, bien @ conocimiento. Asi se establece una separacion entre la transmision de
la informacion cognitiva (focdizacion) y la informacidn perceptiva (ocularizacion 'y

auricularizacion).
- La transmision de informacion cognitiva: focalizacion

Es d foco de lainformacién que no puede deducirse de aquello que se ve ni de aguello que se
escucha. Puede ser de tres tipos: interna, externa 0 espectatorid. La focalizacion es interna
cuando € relato edta restringido a lo que puede saber € personge. Comporta que éste se
hale presente en todas las secuencias, 0 que se diga como se le han suministrado las
informaciones. La focalizacion es externa cuando d personge sabe dgo que no sabe €
espectador. Se priva d espectador de determinadas informaciones. La focalizacion es
espectatorial cuando @ narrador da una ventgia cognitiva a espectador por encima de los

personajes.
- La transmisién de informacién perceptiva: ocularizaciony auricularizacion

La ocularizacion puede ser de tres tipos interna primaria, interna secundaria y cero. La
ocularizacion interna primaria se produce cuando d plano esta anclado en la mirada de una

ingancia interna a la diégesis. Es decir, cuando se sefida en € sgnificante la materididad de

216



Capitulo 12. La actio: la enunciaci6n per suasiva audiovisual

un cuerpo, inmdvil o no, o cuando se sefida la presencia de un ojo que permite identificar aun
persongje ausente de laimagen Sin que sea necesario recurrir a contexto. Se trata de sugerir
una mirada sn la obligacién de modrarla Con esta intencion se congtruye la imagen, como
indicio (huella) que permite que @ espectador vincule lo que ve 'y d instrumento de filmacidn
gue ha captado o reproducido o redl.

La ocularizacién interna secundaria se define por € hecho de que la subjetividad de laimagen
esta congtruida por los planos y contraplanos, por una contextuaizacion. Es decir, cuaquier
imagen que enlace con una mirada mostrada en la pantdla, a condicion de que se respeten

agunas de las reglas sintécticas, quedaancladaen ela

La ocularizacion cero se produce cuando ninguna ingtancia diegética, ninguin personge, ve la
imagen. El plano remite entonces a un gran enunciador, cuya presencia puede ser mas o

menos evidente,

Enlo referente alaauricularizacion - es decir ala congtruccion de un punto de vista sonoro-
también exigen tres posbilidades. interna primaria, interna secundaria y cero. La
auricularizacion interna primaria se produce cuando un sonido remite a unaingtanciano visible,

gracias a determinadas deformaciones que construyen esa escucha particular.

La auricularizacion interna secundaria se produce cuando la restriccion de la escucha esta
congtruida por € montaje y/o la representacion visua (por gemplo, un personge se tapa los
oidos y dgja de escuchar lamusica). Por Ultimo, la auricularizacion cero se produce cuando la
intensidad de la banda sonora estd sometida a las variaciones de la distancia aparente de los
personges, 0 cuando la mezcla hace variar 1os niveles obedeciendo Unicamente a razones de
intligibilidad, o cuando € sonido no esta retransmitido por una instancia extradiegética y

remite a narrador implicito.

De este modo, queda claro que € enunciador puede Stuar d enunciatario en diferentes
posiciones dentro del discurso, posiciones que van a condicionar la interpretacion que de éste
haga & enunciatario. Se trata de conseguir una determinada identificacion del enunciatario con

los contenidos que le llegan desde didtintas posiciones: cognitivas, visuaesy auditivas.
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12.3. Lafuerza persuasiva de la enunciacion

La consideracion de todos estos e ementos dgja claro que, através de una serie de edtrategias
narraives, visudes y auditivas, € enunciador Stla d enunciataio en @ discurso. Este
posicionamiento supone que & enunciatario interpreta d discurso desde un determinado punto
de vidga (tanto cognitivo como visud y auditivo), que condiciona la lectura del discurso y que
gporta valor persuasivo a resultado final. Por tanto, la actio se conforma como la superficie

del discurso colocad enunciatario en una determinada posicion de interpretacion.

De este modo, @ enunciatario inicia su lectura enfrentdndose con este primer nivel que, por 1o
tanto, debe ser d primer nivd de andliss En ese nivd de andisis supeficid han de
manifestarse - de manera mas 0 menos explicitar las diferentes estrategias planteadas en
ambitos més profundos del discurso y, por tanto, han de entrar a formar parte de las
decisones que s toman en € nivel de la intellectio e inventio. ES precisamente en estas
etapas en las que se marca la estrategia discursiva de superficie que va a utilizarse para hacer

mas persuasiva la propuesta.

Ademas de |os e ementos ya mencionados, este nivel debe considerar aquellos eementos més
figurativos (persongies en los que se delegan las funciones enunciatives de enunciador y
enunciatario) que también marcan, en cierta medida, la identificacion del receptor con €
enunciatario modelo que debe congtruir todo enunciador a lo largo del proceso cregtivo. En
este nivel también deben congtruirse estrategias retdricas que refuercen d objetivo persuasivo
del discurso. Se trata de un segundo tipo de polifonia referida alos enunciadores en los que se
ddega la emisén de enunciado. Segin Ferndndez Lagunilla (1999), en la comunicacion
politica pueden ser adversarios o aiados.” La eleccion de uno u otro tipo supone la definir
una estrategia discursiva de polémica o de criticaen € primer caso, o de refuerzo y adhesion
en & segundo. Cabe afiadir una tercera posibilidad: consiste en un enunciador neutral 0 geno
a la politica, que marca una edrategia de la no polemizacién y no refuerzo. Todos dlos

pueden caracterizarse de diferente modo.
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En lo referente d enunciatario, también puede tener diferentes manifestaciones. En este caso
s habla de enunciatario directo s quien mira o quien oye se encuentra en d interior ddl
discurso. Es indirecto cuando estas instancias se SitUan en € exterior de la narracion, esto es,
cuando € enunciatario es € propio espectador (Sn mediacion de persongjes). En ambos

casos también pueden darse diferentes caracterizaciones.

% En este trabajo se prefieren |os términos oponente y aliado para eliminar connotaciones de
enfrentamiento guerrero entre los partidos.
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Capitulo 13. Categorias de analisis del discur so persuasivo

audiovisual

El objetivo de este capitulo es recoger |as categorias de andisis que se aplican més addlante d
andlisis de una campafia eectord. Los conceptos que se exponen se derivan directamente del
marco tedrico desarrollado en los capitul os precedentes. Por lo tanto, |as paginas que siguen
intentan agrupar y formdizar 10s aspectos més relevantes de lo dicho hasta d momento. Para
elo, e capitulo se divide en tres gpartados. cada uno de dlos se dedica a formular categorias

en aguno de los ambitos discursivos trabgjados en |os capitul os anteriores.

Como se ha visto en las anteriores partes de este trabgo, @ modelo de Perelman aporta
agunos eementos fundamentales para andizar 10s discursos persuasivos audiovisuaes. Entre
dlos destaca la cladficacion que Perdlman rediza de los acuerdos generdes y de los
procedimientos de la argumentacion que se Stdan en d nivel de la inventio. Desde d punto
de vista aqui defendido, este nivel gporta gran parte de la potencialidad persuasiva del
discurso palitico y, por €lo, es & ge centrd sobre € que pivota € andiss de la muestra
elegida. La fuerza persuasiva de los acuerdos generales y los procedimientos proviene del
hecho de que congtituyen € nicleo de aquelos dementos que d auditorio debe findmente
aceptar como propios y, en consecuencia, pueden considerarse como las razones™ que €
orador aporta para la persuason. Asi, € objetivo esencid dd andlisis de los espots
propagandisticos es localizar 1os acuerdos generdes y 1os procedimientos considerados como

nucleos argumentativos del discurso.

Sin embargo, esta centralidad de las aportaciones perelmanianas no ha de hacer olvidar sus
limitaciones. Como ya se ha expuesto en capitulos anteriores, € nicleo argumentativo de

Perdman cubre silo una pequefia fraccion de la totdidad del discurso. Por tanto, € andisis

% En este contexto hay que entender las “razones’ como argumentosy puntos de apoyo que el auditorio
considera, en Ultimainstancia, como motivos para cambiar de opinion o parallevar a cabo laaccién que se
le demanda. Ademas, este punto de vista se adapta a la definicién de racionalidad aportada por Perelmany
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debe recoger también aguellas dimensones discursivas que olvida € filésofo belga Estos
aspectos son bascamente tres. El primero de elos tiene que ver con la necesdad de
relativizar acuerdos y procedimientos en relacion con € publico d que se dirige d discurso.
Esta operacion sellevaa cabo en laintellectio, donde € orador delimitad marco cultura que
comparte con un publico determinado y en @ que deben inscribirse las ingtancias
argumentativas. Esta operacion es imprescindible para adaptar € discurso a publico d cua se
dirige. En este sentido, € propio Perelman reconoce que la persuasion fracasa sin un punto de
partida comin. El marco comin compartido entre orador y auditorio se plasma en la
construccion de los mundos posibles. Los mundos posibles gportan las claves interpretativas,
la perspectiva desde la que deben entenderse tanto los acuerdos generales como los
procedimientos de la argumentacion tal y como se ha expuesto en los capitulos 7 y 8. Por 1o
tanto, € andisis debe Stuar @ nlcleo argumentativo de Perdman dentro de una estructura de
mundos que le de coherencia y que permita anular la ambigliedad de las categorias

perelmanianas.

Existe un segundo aspecto que hay que consderar como complemento fundamental del
modeo de Perdman. Tiene que ver con la manifetacion textua de los dementos
anteriormente citados. es decir, como los acuerdos generdes y los procedimientos
argumentativos e reflgian en la superficie textud. Para elo hay que completar € nuicleo con
un proceso de textudizacion, que permita pasar de las preestructuras textudes a las
edtructuras profundas y de éstas a las microestructuras o aspectos superficides de discurso.
Como se ha mogtrado en los capitulos 9 y 10, este proceso se rediza gracias a las
operaciones retéricas de dispositio y elocutio. En la primera de dlas se produce una
ordenacion de la informacion obtenida en las etgpas anteriores, es decir se dota de una
edtructura alos mundos posibles y alos individuos que los forman. Esta estructuracion, que se
produce a nivel seméntico, se denomina macroestructural. Con todo este materia se produce
una operacion de carécter sintéctico, esto es superestructurd. Asi, las diferentes
meacroestructuras ocupan unos determinados lugares en la configuracion globa del discurso.
Los componentes sintécticos y seméanticos e reflgan en la supeficie dd texto a través de

sgnos. Este nivel se denomina microestructurd y contiene la manera en que son plasmadas las

ampliamente tratada en el capitulo 3. En definitiva, se trata de razones para tomar decisiones desde el
punto de vista préctico.
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ideas con paabras, sonidos e imégenes. En retdrica, estos procesos e llevan a cabo através
dd lenguge figurado. Sin olvidar que este lenguge figurado se manifiesta en unas figuras
retricas, que no deben consderarse como desviaciones de un nivel neutro SN0 como
maneras de expresar unas determinadas ideas. A partir de estos postulados, se elaboran una
serie de categorias andliticas que reflgan estas operaciones de transformacion de ideas en

textos audiovisuaes.

Laenunciacion es € tercer aspecto que hay que tener en cuenta para completar  modelo de
Perdman. Es decir, la puesta en discurso. La enunciacion aporta a andisis de los discursos
persuasivos pistas sobre como <e reflgia en un discurso la Stuacion de enunciacion formada,

principamente, por € emisor y € receptor. Se trata de un aspecto crucid porque € discurso
se interpreta Sguiendo las pautas de cud es la Stuacion de estos dementos en € texto. En €

plano de lainterpretacion se trata de un eemento clave, porque instaura la posicion en la cud

se ingada & auditorio para la lectura ddl texto y desde la cud debe llegar a etapas textuaes
més profundas. La enunciacion textuaiza d orador y a auditorio a través de unas ingancias
discursivas denominadas enunciador y enunciatario. ESto es, quien dice 0 muestra @ discurso
y quien lo escucha o lo ve. Estas posiciones no estan ocupadas por seres reales, Sno que s
trata de roles discursivos que ocupan uno u otro en la puesta en escena ddl discurso. Como se
indica en @ capitulo 12, para cubrir este campo, Se recurre a un modelo de enunciacion
audiovisua que aporta las categorias que se han de tener en cuenta en este andisis. Con
respecto a otras teorias de la enunciacion aplicadas a discursos de otros tipos, la novedad es
gue este modelo afiade a los puntos de vista cognitivos, presentes en los demas discursos,

puntos de vista perceptivos - ocularizacion y auricularizacion  estrictamente pertenecientes a

los discursos audiovisudes.

Como aqui se propone, estos tres aspectos completan la propuesta de Perelman y son
relevantes para el objetivo persuasivo find. Es decir, a pesar de que lafuerza persuasiva de un
discurso esté muy vinculada a su nlcleo argumentativo, éste no es lo Unico que colaboraen €
efecto final. De hecho, como ya se ha mencionado en la introduccion, la persuasion es un tipo
de comunicacion que no se sugtenta sAlo en aspectos argumentativos, sino que d discurso
persuasivo debe tener en cuenta aspectos que afecten a otros niveles cognitivos. Asi, puede

decirse que en la persuason no Unicamente intervienen las ideas puestas en juego, Sho que
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también es importante cOmo se expresan esas ideas, quien las manifiestay como se involucra
a auditorio en € discurso. De hecho, estos eementos son |os que diferencian la persuasion de
otros tipos de comunicacién tal y como ya se ha indicado. Puede, asi, sostenerse que todos
estos aspectos son persuasivos y desempefian un rol importante en € resultado fina de la

comunicacion.

A partir de los conceptos tedricos expuestos hasta € momento, puede construirse un modelo
de andids de los discursos audiovisuaes que abarque sus aspectos mas reevantes. S se
Siguen esos postul ados tedricos pueden plantearse unas categorias de andlisis que se plican a
la muestra egida. En estas paginas se sigue un camino inverso d planteado en los capitulos
anteriores.® En éstos se sigue e orden de produccion del discurso que va desde la intellectio
hesta la actio. En este capitulo se recorre € orden contrario es decir, se presentan las
categorias desde los niveles més superficides ddl texto hacia los més profundos. Este es €

orden que se aplicatambién d andiss de los discursos dectoraes®

Se han dividido las categorias de andisis en tres niveles didtintos, pero cohesionados y
relacionados entre si por € objetivo persuasivo del discurso. El primero de dlos serefiere ala
enunciacion. Esta se ha planteado en @ capitulo 12. Dentro de este gpartado se tienen en
congderacion todos los eementos de la puesta en escena relacionados con € discurso
audiovisud. A pesar de que a nivel anditico se separa la enunciacion del enunciado, ambos
estdn muy relacionados. La enunciacion no es un eemento que se superpone a enunciado una
vez éte eda redizado, Sno que forma parte de su estrategia global. Asi, la enunciacion se
enraiza en las estructuras profundas ddl texto gracias alas previsones hechas en la intellectio.
Ademés de edta relacion, d sistema de coherencia de la retérica hace que, en las demas

operaciones retdricas, no se pierda de vista la puesta en discurso find.

El segundo nivel de andliss se centra en d enunciado. Sus caracteriticas se han visto en los

capitulos 9y 10. Por enunciado se entiende € texto propiamente dicho, que abarca desde los

% Esta circunstancia marca de manera peculiar la estructura de este capitul o. El hecho de que |os capitulos
anteriores hayan expuesto |os fundamentos tedricos de | as categorias de andlisis hace que, en muchas
ocasiones, éstas hayan sido ya definidas. Por ello, en este capitulo remite, en ocasiones, a secciones
anteriores para evitar redundancias. Por otro lado, existen categorias que, a pesar de haber sido ya
expuestas de modo general, se concretan y se desarrollan en este capitulo para su aplicacion al andlisis.
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elementos macroestructurdes més profundos, es decir las edtructuras semanticas que
sustentan d discurso, hasta sus manifestaciones microestructuraes a través de paabras,
sonidos e imégenes. En lo que se refiere a este aspecto, € andiss se divide en dos gpartados.
las categorias microestructurdes propias de la €ocutio y las categorias super y
macroestructurales de la dispositio. De este modo, € recorrido anditico va desde las

edtructuras superficides alas estructuras textua es profundas.

En sentido edtricto los habitantes de los mundos posibles, pertenecientes alainventio, pueden
congderarse como parte del enunciado, pero en este trabgo se andizan conjuntamente con €
referente, propio de laintellectio. Esto se debe a motivos de coherencia entre las estructuras
de los mundos y la manera en que éstos se habitan. Adi, € tercer y Ultimo nive, € de
referente, tratado en d capitulo 7, incluye tanto aspectos relacionados con las estructuras de
los mundos como los individuos que los pueblan. No hay que olvidar que € proceso de
congruccion textuad es un continuum y que, en muchas ocasones, es dificil establecer

fronteras nitidas entre los diferentes anbitos.

El problema de ddimitar niveles discursivos se supera d establecer categorias de andis's, que
intenten ser [o més explicativas posibles de un determinado fendmeno y que dgan un poco de
lado en qué punto exacto de la cadena discursiva se encuentra. Por 1o tanto, en la parrilla de
andisis que se congruye a lo largo de este capitulo se recogen todas las categorias citadas
siguiendo € planteamiento de los mundos posibles dd texto. Adi, en primer lugar se andizala
manifestacion de los mundos posibles del texto (en d enunciado y en la enunciacion). En
segundo lugar, se tratan los eementos que tienen que ver con la estructuracion (seméantica 'y
sntéctica) de los mundos posibles. Por Ultimo, se menciona como se construyen |os mundos

posiblesy por qué individuos estan habitados.

A pesar de que cada uno de estos niveles se presenta por separado, no hay que olvidar que
todos dlos estan intimamente relacionados y que todos dlos contribuyen d resultado

persuasivo fina. Esta vinculacion se produce, sobre todo, en los niveles que corresponden d

% El préximo capitulo presenta los resultados del andlisis realizado. En ese capitulo el orden dela
exposicién no coincide con el agui propuesto, debido a que se recogen | os aspectos més rel evantes del
andlisisy se priorizalacoherenciaen el orden expositivo.
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enunciado, donde la separacion s0lo puede sostenerse por razones metodoldgicas y de

claridad en laexposicion.

13. 1. Laenunciacién

La enunciacion es d reflgo discursvo de los componentes de la Situacion comunicetiva 'y de
las relaciones que se generan entre dlos. A través de ella € orador delega su capacidad
comunicativa en un determinado nimero de enunciadores y se dirige a unos determinados
auditorios a los que caracteriza discursivamente como enunciatarios. Por tanto, la enunciacion
muestra la puesta en discurso de un determinado enunciado. La fuerza persuasiva de este
elemento radica, sobre todo, en la capacidad de identificacion que se establece entre los roles
discursivos y € auditorio, asi como en los vaores que aquéllos conllevan y que se relacionan
de manera directa con @ nlcleo argumentativo. Ademés, la enunciacion puede establecer
diversas edrategias de confrontacion y conformidad relacionadas con d tipo de enunciador

gue establece.

Los eementos enunciativos son @ enunciador - rol discursivo jugado por € orador- y d
enuncigario - rol discurdvo jugado por @ auditorio- . El orador, que en & caso de la
comunicacion politica electoral suele ser @ partido politico, construye determinados tipos de
enunciadores. En dlos delega la pronunciacion del mensgey, através de dlos, puede adoptar
diferentes roles que marcan la posicion desde la que @ auditorio interpreta lo que se
comunica. As, en los discursos politicos, € mensge puede comunicarlo un enunciador
caracterizado como oponente, como afin 0 como ser neutro. Evidentemente, cada una de
edas situaciones produce efectos completamente diversos®” Ademés de esta perspectiva
cognitiva (quien comunica € mensge), en los textos audiovisudes @ enunciador puede
adoptar diferentes puntos de vista perceptivos que se identifican con la posicion desde la que

s muestran las imégenes y con € punto de escucha desde d cud se trangmiten las

" aretorica clésicayadestaca al orador (en este caso a enunciador) como uno de |os elementos que
influyen de manera decisiva en la comunicacién politica. Las dos figuras clave de esta consideracién son
Aristotelesy Quintiliano. Aristétel es destaca que | as caracteristicas y la personalidad del orador influyen
en el resultado final de la comunicacion persuasiva. Por su lado, Quintiliano desgrana todos |os elementos
gue ha de tener en cuenta el orador politico para hacer méas persuasivo su discurso. Por lo tanto, el
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informaciones. De este modo, € orador dirige tanto la transmision de la informacion como las
posiciones visuaes y auditivas de percepcion dd mensge. A partir de estas Stuaciones €
orador condiciona la mirada y la escucha de manera que favorezca su objetivo persuasivo
find. En este sentido, no produce € mismo efecto que las iméagenes se muestren desde un
punto de vista gieno a la accion - ocularizacion cero- 0 que la camara se involucre en la
accion de modo que se vea a través de los 0jos de un persongie - ocularizacion interna

primaria- .

En la comunicacion politica también tiene relevancia congtruir € enunciatario, esto es, del
ujeto discursivo que recibe, ve u oye la informacion. La gparicion de uno u otro tipo de
enunciatario genera diferentes posibilidades de identificacion. En € caso de la comunicacion
politica puede diferenciarse entre @ enunciatario directo y d indirecto. El primero, €
enunciatario directo, aparece caracterizado de agin modo dentro de la accién. Es € caso de
personas que escuchan € mitin de un politico 0 que observan una determinada Situacion. El
segundo tipo de enunciatario se denomina indirecto porque no aparece dentro de la narracion.
En este caso, € hipotético enunciatario se identifica de manera indirecta con € espectador del
espot y no tiene ninguna caracterizacion en d mensge. Ad, se trata de un discurso dirigido a

un auditorio més amplio, por lo que prefiere no generar identificaciones reducidas.

Al sStuarse dentro de la accidn, @ enunciatario directo puede caracterizarse también tanto
cognitiva como perceptivamente. En € caso de la caracterizacion cognitiva puede
representarse como oponente, afin 0 neutro y también puede aceptar diferentes puntos de
vista perceptivos. Cuando € enunciatario es indirecto, sudle ir indicado por las apelaciones del
orador a un hipotético auditorio que, a su vez, también puede estar marcado por su oposicion

0 su gpoyo alacausadd orador.

Por lo tanto, tanto € enunciador como € enunciatario pueden aparecer o no en laaccion. S €
enunciador no gparece en la accidn, se considera que quien enuncia es “e gran enunciador”,
es decir, € partido palitico. En € caso de que @ enunciatario no aparezca, se considera que
se gpela a auditorio. En caso de que gparezcan, pueden caracterizarse de maneras diversas.

Asl, pueden adquirir diversos papeles dentro de la accion. La polifonia de la enunciacion hace

auditorio otorga al mensaje diferente grado de credibilidad o de atencidn seguin quien lo enuncia. Este es
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gue cada uno de los posibles puntos de vista tenga un tratamiento diferente. Estos puntos de
vista se denominan focadizacion, ocularizacion y auricularizacion cero. Todas sus posibilidades

se han tratado en € capitulo 12.

un punto decisivo en la comunicacién politica.
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13.1.1. Categorias enunciativas

ENUNCIADOR: CARACTERIZACION COGNITIVA
1. Oponentes
- Personas o grupos.  Lider/(res) politico/(s) de otras formaciones que concurren alas elecciones.
Simpatizantes de otras formaciones.
- AnGnimos.
- Conocidos.
Entidades sociales genas (sindicatos, colegios profesonaes, asociaciones de vecines...).
V otantes de otras formaciones.
Personas andnimas que se muestran contrarias a discurso.
Lideres, entidades, smpatizantes, miembrosy votantes del propio partido.
- Otros seres personalizados.

2. Afines
- Personas o grupos.  Lider/(res) del propio partido.
Simpati zantes de la propia formacion:
- AnGnimoas.
- Conocidos.
Entidades sociales genas (sindicatos, colegios profesonaes, asociaciones de vecines...).
Votantes del propio partido.
Personas andnimas que se muestran favorables a discurso.
Lideres, entidades, smpatizantes, miembrosy votantes de otras formaciones.
- Otros seres personalizados.

3. Neutros
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- Personas, grupos, entidades u otros seres 0 Stuaciones que se mantienen a margen del contenido del discurso.

ENUNCIADOR: PUNTOS DE VISTA

1. Oponente | -Extradiegético +Focalizacion
-Ocularizacion
-Auricularizacion

-Intradiegético  |Focaizacion
-Ocularizaci on>I nterna
-Auricularizacié ndaria

2. Afin -Extradiegético  FFocdlizacion
-Ocularizacion
-Auricularizacion

-Intradiegético  tFocalizacion
-Ocularizacion
-Auricularizacio

3. Neutro -Extradiegético  tFocalizacion
-Ocularizacion
-Auricularizacion

-Auricularizacion
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ENUNCIATARIO: CARACTERIZACION COGNITIVA

1. Directo:
- Personas o grupos.  Lider/(res) politico/(s) de otras formaciones que concurren a las elecciones.
Simpatizantes de otras formaciones.
- Anonimas.
- Conocidos.
Entidades sociaes (sindicatos, colegios profesionales, asociaciones de vecines...).
V otantes de otras formaciones.
Personas andnimas que se muestran contrarias d discurso.
Lideres, entidades, S mpatizantes, miembrosy votantes del propio partido.
- Otros seres personalizados.
- Situaciones persondizadas.

2. Indirecto

ENUNCIATARIO: PUNTOS DE VISTA
1. Directo: -Intradiegético  FFocaizacion imaria

-Ocularizacién}lntema
-Auricularizacion ndaria

2. Indirecto:  -Extradiegético Focalizacion \

-Ocularizacion 7Externao Cero
-Auricularizacion
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- Enunciador: caracterizacion cognitiva

Como e indica en la parilla de andligs, la caracterizacion cognitiva dd enunciador en los
discursos politicos puede adquirir tres posibilidades segiin cud sea su posicidn en relacion con
la postura sostenida por @ orador. El enunciador se define como oponente cuando se
presenta como contrario a las tesis defendidas por € orador. Puede considerarse como afin
cuando sus posiciones coinciden con las del orador. Adquiere un rol neutro S su relacion con

el mensge ddl orador no esni contrariani favorable.

En los tres casos estas posturas pueden ser sostenidas por diferentes persongjes, entre los que
destacan personas 0 grupos politicamente activos. En este primer grupo se incluyen lider,
lideres, smpatizantes 0 votantes de otra u otras formaciones que concurren o0 no a las
elecciones (tanto s sin redles como S son imaginarios™). También pueden desempefiar este
rol entidades socides como sindicatos, asociaciones de vecinos, colegios profesionales,
etcétera. Ademas, puede venir representado por personas que no pertenecen a ninguna
formacion politica ni socid. Un dltimo grupo 1o condituyen los lideres, smpatizantes,
miembros y votantes dd propio partido pero que sostienen posturas contrarias. A las
personas y grupos oponentes pueden afiadirse otros seres o Situaciones que, a través de la

personalizacion, sostengan posturas contrarias alas del partido politico en cuestion.

Estas mismas categorias pueden aplicarse cuando € enunciador se presenta como afin. Asi,
pueden jugar este rol lider, lideres, miembros, smpatizantes'y votantes del propio partido. Del
mismo modo, pueden aparecer entidades sociaes, personas no adscritas a ninguna formacion
socid o politica, pero que se muestran acordes con la postura defendida. También puede ser
gue lideres, smpatizantes, miembros y votantes de otras formaciones agparezcan como afines

de mensge que se intenta transmitir.

Por dltimo, dentro del rol de neutralidad puede encontrarse a personas, grupos, entidades u
otros seres 0 Stuaciones que se mantienen a margen de las posturas que se defienden en €

mensge.

% Més adel ante se recuperan estas categorias de realidad/no realidad como unade las hip6tesis del
andlisis.
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- Enunciador: puntos de vista

Cada uno de estos persongjes puede adoptar diferentes puntos de vista a través de los cuaes
manifieta 0 muestra d mensge. La primera dadficacion que hay que consderar es 9 €
oponente, @ afin 0 @ enunciador neutro se Stdan dentro o fuera de la accion narrada, es
decir, de la diégesis. Por |o tanto, existen enunciadores intradiegéticos y extradiegéticos. En €
cas0 de los enunciadores extradiegéticos, la focdizacion, la ocularizacion y la auricularizacion
son externas 0 cero. En @ caso de los intradiegéticos, son internas primarias 0 secundarias.

Todas estas categorias se han definido en € capitulo 12.
- Enunciatario: caracterizacion cognitiva

El enunciatario en la comunicacion politica puede ser directo o indirecto segiin S aparece 0 no
enlanarracion. En @ caso de que sea directo tiene una caracterizacion en los mismos términos
en los que se caracteriza € enunciador. Es decir, puede presentarse como personas, grupos u
otros seres personaizados que presencian € transcurso del discurso. En € caso de que €
enunciatario sea directo, también puede tener un punto de vista intradiegético o extradiegetico.
En € caso de que sea indirecto, carece de caracterizacion textud ya que, en estos casos, €
discurso se dirige d auditorio que ve d espot desde sus casas. Es decir, a auditorio empirico

SN que gparezcaen € discurso.

13.2. El enunciado

El enunciado puede considerarse como la textudizacidn de los habitantes y las estructuras de
los mundos posibles. En d enunciado se encuentran diferentes niveles estructuraes que van
desde la superficie dd texto, esto es desde su manifestacion, hasta las estructuras profundas
gue s enraizan, de alguna manera, con las ideas puestas en juego en la argumentacion. Por
elo, d andiss de este aspecto de los discursos politicos audiovisuaes debe abarcar los tres
nivedes que s han destacado como fundamentdes en las paginas anteriores. la

microestructura, la superestructura y la macroestructura. Cada uno de estos niveles debe
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andizarse sguiendo unas categorias propias, por |0 que se proponen tres parrillas de andiss

diferenciadas que se van desgranando en |os siguientes epigrafes.
13.2.1. Categor ias microestructurales

El nivel microestructura, definido en d capitulo 10, comprende d lenguge con € que se
manifiestan las ideas hdladas y estructuradas en niveles textuaes més profundos. En lo que se
refiere a la persuasion politica, estudiada desde € punto de vigta retorico, en este nivel se
habla de lenguge figurado. Como € resto de las partes retdricas, éte tiene como funcion
persuasiva bésica llamar la atencion, atraer d auditorio, para favorecer que € receptor se
adentre en € resto de niveles estructurales. Como ya se ha indicado, esto supone que este
nivel no es autbnomo dd resto de la estructura textual. Tampoco puede considerarse como
superpuesto, Sino que se enraiza de manera clara con la estructura profunda, de la que
deviene una manifestacion guiada por  mismo objetivo persuasivo. Por |o tanto, € lenguge
figurado nace de una serie de transformaciones que se operan sobre las estructuras profundas
y se manifiesta en |o que habituamente se conoce como figuras retéricas. Estos elementos de
la eocucion tienen como principad funcion atraer la atencidén sobre € discurso para hacerlo
ameno y atractivo y deben considerarse recursos expresivos de la persuasion. En este trabgjo
e condderan sais figuras retdricas bascas la meté&ora, la metonimia, la snécdoque, la
antitesis, la dipsis y la repeticion. Como se examina més adelante, cada una de élas reflga

una operacion, una transformacion en la estructura profunda

Tradicionamente se establecen distinciones sobre € plano en @ que estas figuras retéricas se
gplican. Asl se ofrece unavison parcia de lo que € lenguge figurado supone. En este sentido,
s diferenciaentre e plano visud y € verbd y, dentro de elos, se distingue entre los planos de
la expresién o dd contenido. Sin embargo, desde @ punto de vista audiovisud parece mas
interesante considerar @ discurso de modo globd, ya que la manifestacion de una
modificacion en uno de estos planos afecta a los demas. Por dlo, se consdera @ lenguge
retérico anivel genera. La presencia de las figuras retéricas se detecta gracias a la ruptura de
laisotopia (homogeneidad que da coherencia en los diferentes niveles). Laisotopiadalaclave

de lalecturay, por tanto, su rupturaindica la puesta en marcha de dgin mecanismo retdrico
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gue modifica, no un grado cero, Sino una estructura profunda. Por 1o tanto, romper la isotopia

sefidala existencia de una manifestacion retorica de la estructura profunda.
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MICROESTRUCTURAS RETORICAS

- Metéfora

- Metonimia

- Sinécdoque

- Antitesis

- Elipds

- Repeticion

A través de esta figura se establece una operacién de asociacién entre dos conceptos que pueden tener algin punto en comdn. A partir

de este punto en comun se establece un intercambio en otros agpectos que, en un primer momento, No parecian estar relacionados.

En edta figura retdrica se establece una operacion de tranderencia de vaores entre conceptos que estén relacionados entre si por
relaciones de causalefecto; efecto/causa; materia/objeto; continente/contenido; concreto/abstracto; abstracto/concreto; signo/cosa;

indrumento/quien lo usa..

Manifiestala operacion de sudtitucidn del todo por la parte, la parte por € todo, € género por la especiey la especie por € género. Es
decir, se sugtituye un concepto genera por una de sus partes. Asi se pone de manifiesto esta relacion y se prioriza en relacion con las

gue se pueden establecer con otras partes del concepto.
M uestra operaciones de oposicién entre conceptos presentes en la estructura profunda.

En dla, la transdformacidn se opera mediante la diminacion de algunos elementos a los que, de este modo, se subvaora o se intenta

dga en un segundo plano.

A través de ela se produce la ampliacion de agunos conceptos presentes a nivel profundo a los que d orador intenta dar més

relevancia
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13.2.2. Categorias superestructurales

En este segundo nivel de estructuracion textud se tge la estructura sSintactica del texto. ESto
es, la distribucion de las diferentes estructuras seménticas a lo largo del texto para, de este
modo, aumentar su cagpacidad persuasiva. Desde € punto de vista retdrico la superestructura
s manifieta en lo que, clésicamente, se denomina partes retoricas. ES decir, € discurso
politico persuasivo se organiza en una serie de partes dentro de las cuaes cabe stuar unos
determinados argumentos. Cada una de las partes tiene una funcidn concreta con vigtas d

objetivo find.%

Las pates dd discurso retdrico son fundamentamente cuatro: exordio, narracion,
argumentacion y concluson. El exordio abre € discurso y llamala atencion del auditorio sobre
el discurso que va allevarse a cabo e intenta generar predisposicion favorable hacialo que se
expone después. La narracion abarca la exposicidn de los hechos que se consideran para su
vaoracion. Se trata de sentar los principiosy las bases sobre las cuales va a argumentarse. La
argumentacion recoge pruebas a favor y en contra de la postura que se sostiene. Por Ultimo,
en la conclusion se recogen todos agquellos elementos que se perciben como destacables para
fijar su recuerdo en la mente dd auditorio. Analiticamente es necesario detectar cada una de
las partes y definir qué contenidos se exponen en su interior paracumplir las finalidades que se
les tienen encomendadas. Sin embargo, los contenidos seran andizados a nive

macroestructurd.

Estas partes puede presentarse siguiendo € orden citado o bien en un orden diferente con €
objeto de adaptar d discurso a auditorio y que, asi, hagamas mellaen d d destacar una serie
de elementos por encima de los demas. De este modo, en € nivel superestructurd se puede
hablar de orden natural - cuando se respeta € orden de las partes- y de orden atificid -

cuando se varia este orden- . La razén que puede inducir a cambiar € orden naturd es la
voluntad del orador de poner de relieve una determinada parte, en detrimento de otra, y

destacarla segin su ubicacion.

% Estos temas se han expuesto de modo amplio en el capitulo 9, al cual se remite para profundizar en ellos.
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En d nivel superestructura aln puede hablarse de un tercer &mbito de ordenacion. Condste
en edtablecer un orden mas genera sobre la posicion que deben ocupar aquellos elementos a
los que & orador quiere conferir més importancia. Se trata del orden creciente, decreciente o
nestoriano. El orden creciente consiste en poner aquellos eementos a los que se otorga mas
peso d principio ddl discurso y asi llamar la aencion del auditorio para que aienda d
discurso. A partir de este comienzo se articulan aguellos elementos menos importantes. El
orden creciente supone la estrategia contraria, esto es, Stuar aquellos eementos relevantes d
find del discurso e incrementan poco a poco la fuerza de la argumentacion. En € orden
nestoriano se entremezclan ambas edrategias y se intercalan aquellos eementos importantes
con los que no lo son. Como se revela en las conclusiones, la utilizacion de cada uno de estos

ordenes conlleva unos efectos diferentes en d auditorio.

Convigasd andliss, edtas categorias pueden organizarse en la siguiente parrilla:
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SUPERESTRUCTURAS RETORICAS

1. PARTES DEL DISCURSO

- Exordio: Parte del discurso que tiene como finalidad bésicallamar la atencion del publico y predisponerlo favorablemente parad discurso.
- Narracion: Parte ddl discurso cuya findidad es exponer |os hechos.

- Argumentacion: Parte del discurso en la que se exponen las razones favorables y contrarias ala causa

- Conclusion: Parte ddl discurso en la que se recopilan aguellos € ementos mas destacados ddl discurso parafijarlos en lamemoriadd auditorio.

2. ORDENACION DE LAS PARTES DEL DISCURSO

- Orden naturd: Las partes del discurso mantienen su orden habitud.

- Orden atificid: Las partes ddl discurso varian su ordenacion con fines persuasivos.

3. ORDENACION SEGUN LA IMPORTANCIA DE LOSELEMENTOS

- Orden creciente: L os dementos de mas importancia se ponen a principio dd discurso.
- Orden decreciente:  Los dementos de més importancia se ponen d find del discurso.

- Orden nestoriano:  Los dementos de mas importancia se van aternando alo largo del discurso.
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13.2.3. Categor ias macr oestructurales

Las macrestructuras son las estructuras profundas del enunciado. Etan compuestas por un
topico y un comento. El topico es aquello sobre lo que se habla, son los referentes del texto y
en torno a elos se edtructura lainformacion. El comento es lainformacidn que se gporta sobre
el tdpico. Cada enunciado tiene una macroestructura globa a la que se puede llegar a través
de la congtruccion de macroestructuras parciales. Es decir, pueden exigtir varios topicos y
varios comentos, pero debe poder llegarse a la estructura global que abarque todo € texto.
Por tanto, la macroestructura globa del texto contiene toda la informacion relevante del
enunciado. A partir de este nlcleo informativo pueden derivarse, a través de las operaciones

gue s han visto en € capitulo 9, d resto de lainformacidn que aparece en € enunciado.

En edte trabgo, determinar las macroestructuras es € paso previo para llegar a los mundos
posibles dd texto. De hecho, los mundos posibles son los marcos en los que se inscriben las
macroestructuras y dentro de los cuaes tienen coherencia. Los mundos posibles son los
marcos que permiten reducir la informacion que envudve la formacion de las

macroestructuras. Por dlo, estos dos dementos estan intimamente rel acionados.

Determinar las macroestructuras textuaes permite andizar 1os nucleos de informacion que,
dentro del abanico propuesto por un determinado mundo posible, se desarrollan y tienen su
manifestacion en la microedtructura textua. Por dlo, es necesario detectar las

macroestructuras'y ponen en juego las tres reglas bésicas de reduccidn de informacion.

L as operaciones de creacion de macroestructuras se resumen en € siguiente gréfico:
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MACROESTRUCTURAS RETORICAS

- Nudeo informetivo Tépico/Comento. /T(c)/
- Reglas de formacion de macroestructuras.

- Delecion: Consgte en diminar aguella informacion que no es relevante para la comprenson find. Es decir, se diminan

informaciones no basicas. Estainformacion no puede recuperarse posteriormente en |os mismos términos.

- Generdizacion: Se reduce informacion haciendo abstraccion de aguellas propiedades inherentes a la especie. La informacion

elidida mediante esta regla también es irrecuperable.

- Integracion: Se dide informacion mediante una regla de generdizacion que implica informacion esencid. Por |o tanto, seintegra
informacion que denota propiedades, causas, componentes, etcétera En este caso, la informacion no es

exactamente eliminada sno integrada. Por |o tanto, es recuperable.
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13.3. El referente

Adaptar € discurso persuasivo d publico d cua se dirige obliga d orador a redizar
operaciones basicas de andlisis y vaoracion de laredidad socid, o de una parte de ela, para
fundamentar su discurso. La parte de la redidad que d orador textualiza se conoce con €
nombre de referente. Puede definirse € referente como agquel fragmento de la realidad que
gparece textudizado en € discurso. Como en d resto de las etapas, en la determinacion del
referente se rediza una funcion bésica de eeccion. De todos los supuestos presentes en la

realidad, € orador debe seleccionar aguellos que favorecen la propia causa

Y a se ha dicho anteriormente que se considera esta etgpa como la més relevante del proceso
persuasivo, ya que sobre dla se gpoyan todas las demés. Puede decirse que en ela se
congiruyen los cimientos que sostienen € resto del edificio discursivo. Por tanto, es una de las

etgpas que se andiza de modo mas exhaudtivo.

Esta construccion referencial se puede dividir en dos operaciones que, a pesar de que pueden
considerarse de manera separada, estén intimamente relacionadas. Se trata de la construccion
y € poblamiento del mundo o mundos posibles de la argumentacidn. A través de estatares, €
orador sdecciona unos determinados elementos de la redlidad y configura con dlos € marco
interpretativo en € cual deben desarrollarse tanto € resto de las operaciones de construccion
del discurso como su interpretacion. Enmarcar la redlidad de este modo supone limitar las
posibilidades inferencides que posee un determinado discurso persuasvo. Como ya se ha
estudiado en este ambito deben situarse |os acuerdos generales y |os procedimientos definidos
por Perddman. Entender € modelo de Perelman desde esta perspectiva ayuda a relativizar los
acuerdos generdes y los procedimientos, ya que se supeditan a una determinada concepcion

de laredidad que varia segin d tipo de publico d que seintenta persuadir.

Por lo tanto, en  dltimo nivel de andiss, es hecesario detectar 1os diferentes mundos posibles
que hay en cada uno de los discursos politicos y destacar de qué elementos estan compuestos
(habitados). También en este nivel se requiere ver de qué manera se intenta conceder

legitimidad a esta propuesta. Ya se havisto en e capitulo 7 como pueden congtruirse mundos
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posibles, cudes son sus caracteristicas y como se determina € nimero de submundos que
contienen. En € andiss, ademés de detectar estos mundos posbles, se detectan
pormenorizadamente sus habitantes. Para ello es imprescindible acudir ala clasificacion delos
acuerdos generales propuesta por Perelman y expuesta en los capitulos 3 'y 8. Los acuerdos
generaes de Perdlman proporcionan un conjunto de categorias, que representan |os lugares

de busgueda a los que se puede acudir para construir un discurso persuasivo.

Una vez detectados |os mundos posibles y puestos de manifiesto sus habitantes, es necesario
andizar d tipo de procedimiento que se utiliza para dar verosimilitud d discurso. También en

este punto Perelman proporciona las categorias de andlisis més destacadas.

Por lo tanto, en este Gltimo nivel de andlisis se usan las siguientes categorias™®

1% Todas estas categorias se basan en la obra de Perelman pero, como se havisto, alguna de ellas han
sido modificadas e, incluso, se han afiadido algunas nuevas. Este proceso de modificacion delas
categorias perelmanianas asi como su definicién se hallevado a cabo en los capitulos 3y 8 de este
trabajo. Por ello, este punto se limita a exponerlasy estructurarlas para aplicarlas al andlisis de lamuestra.
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13.3.1. Los mundos posibles y sus habitantes. Categorias de andlisis

LOSHABITANTES DE LOS MUNDOS POSIBLES

- Experimentados
1- Basados en laredidad - Hechos - Supuestos

- Convenidos

- Posibles

- Probables

- Verdades

- Decdidad

- Presunciones - De credulidad naturd
- Deinterés

- De sensatez

- Generdes

2- Basados en |las preferencias - Vaores - Concretos

- Principio de cantidad

- Jerarquias - Principio de calidad

- Principio de intensidad
- Principio de vinculacion
- De cantidad

- Lugares - De cdlidad

- De orden

- De exigencia

- Deesencia
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| - De persona
13.3.2. L os procedimientos de la argumentacion
LOS PROCEDIMIENTOS DE LA ARGUMENTACION
- Incompatibilidad
1- De enlace - Cad l6gicos Estructuras | 6gicas - |dentidad
- Reciprocidad
- Trangtividad
- Parte/Todo
- Relaciones mateméticas - Frecuencia
- Otras operaciones mateméticas
- Causd
- Basados en laestructura de laredidad - De sucesion - Por gproximacion
- Por andlogia
- Personalacto
- De coexigtencia - Sinécdoque
- Acto/esencia
- Smbolico
- Ejemplo
- Que egtructuran larealidad
- llustracion
- Modelo
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2- De disociacion - El binomio filosifico
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A lo largo de este capitulo se han establecido las categorias de andisis que van a aplicarse a
la muestra elegida. Todos los eementos aqui expuestos estan intimamente vinculados a la
exposicion tedrica desarrollada en la segunda parte del trabgjo. Por élo, en muchas
ocasiones, se remite a capitulos anteriores en 1os que ya se han definido algunas de esas
categorias. sobre todo, las relacionadas con d modedo de Perdman. También es necesario
tener presentes |os capitulos anteriores para entender la relacion que se establece entre cada
una de las pates y para ddimitar € enfoque tedrico bgo € cua han de entenderse los

conceptos generaes que se aplican.



Capitulo 14. Resultados del andlisis

Capitulo 14. Resultados del analisis

14.1. Configuracion dela muestra

En las paginas precedentes se ha daborado una parrilla para andizar discursos persuasivos
audiovisudes. Este modelo de andiss se fundamenta en las gportaciones de la teoria de la
argumentacion perelmaniana, pero enmarcada en un sistema retrico més amplio que permita
abarcar todas las dimensiones discursvas. El andisis que puede llevarse a cabo a partir de los
principios expuestos se inicia en los agpectos mas superficides dd discurso y findizaen lo que
Se denomina nicleo argumentativo del discurso. El nlcleo argumentativo enlaza de manera
directa con d referente, que € orador pone en juego para conseguir la persuasion del

auditorio.

Para gplicar este modelo de andlisis se ha elegido un tipo especifico de discurso. Se trata de
los espots'® que los partidos politicos emiten por la televison durante las campafias
electoraes. Esta decision responde bésicamente a dos razones. La primera tiene que ver con
e rol cada vez mas predominante de estas piezas en las campafies eectordes. La
consolidacion de la televisén como principad medio de comunicacion politica ha hecho que
edte tipo de discursos, especificamente televisivos, tenga cada vez més relevancia en aquellos

102

paises en los que estén permitidos.™ El espot eectoral ocupa un espacio preeminente en €

actua modelo de campafia. Asi, aungue la mayoria de los autores no se acaban de poner de

1% L os espots el ectoral es son un fenémeno rel ativamente reciente en el Estado espariol. Empiezan a
desarrollarse con lallegada de la democraciaen 1977 y sufren unaimportante evolucion en estos treinta
anos. Sobre el tema de la evolucion de los espots el ectorales en el Estado espafiol se puede ver Pericot, J.;
Capdevila, A. (1999 y 2001). Este tipo de discurso politico nace en Estados Unidos en la campafia de 1948
pero no se extiende hasta la campafia de 1952 con Eisenhower. Este género se consolida en la década de
los sesenta con la aparicién de la publicidad negativa. Paraun mayor desarrollo delahistoriay la
evolucion delos espots: Kaid, L.; Holtz-Bacha, L. (ed.) (1995), Maarek, Ph. (1997), Gomez Fernandez, P.
(1999) Y Bentivegna, S. (1997 y 2001).

192 En el Estado espafiol esta prohibidalapublicidad politica en television. Pero las cadenas publicas estan
obligadas por ley a ceder, atodos|os partidos politicos que concurren alas elecciones, unos tiempos de
emisién. Con los afios, estos espacios se han ido convirtiendo en auténticos espots el ectorales. Un mapa
delalegislacion que regulaeste tipo de emisiones televisivas el ectoral es en |0s paises occidental es puede
encontrarse en Canel, M. J. (1999: 65-66).
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103

acuerdo sobre sus efectos en la decison fina de voto,™ ningln partido politico se arriesga a

no redizarlos.

Esto se debe principamente a que los espots televisivos gportan agunas ventgjas respecto a
otros tipos de mensgjes propios del periodo electora. Entre ellas destacan que son capaces
de llegar a un publico muy amplio, que permiten a los partidos politicos desarrollar sus

propios temas'y sus propias posicionesy, ademas, dan unaimportante visibilidad d candidato.

La segunda caracteristica estd més relacionada con los aspectos discursivos de los espots.
Desde d punto de vista delos discursos, 10s espots electoraes destacan en esencia por tres
rasgos que los convierten en especidmente idoneos para gplicar un método de andiss

retorico con base argumentativa como el propuesto en este trabgjo.'™

Los espots eectoraes tienen como pretension Ultima e cambio de opinidn o la incitacion a
redizar una determinada accion. En consecuencia, son dementos persuasivos. El hecho de
que estos mensgjes tengan una findidad persuasiva hace que todas sus partes se encaminen
hacia este objetivo fina. Por tanto, en todas las partes del discurso deben usarse los medios
més adecuados para conseguir este fin. Por dlo, este tipo de discursos resulta ided para
gplicar d método de andisis agui presentado. Como se ha indicado en paginas anteriores,

esto se debe a que los discursos persuasivos tienen un objetivo comin, que cohesiona sus
partes d supeditar todas las estrategias a la consecucion dd fin propuesto. Asi, por gemplo,

aunqgue la funcién de la eocucidn pueda ser € embellecimiento expresivo o d fin de la accion,

la puesta en escena de la Stuacion de enunciacion, tanto la una como la otra supeditan estas
posibilidades d objetivo persuasvo find. Esto hace que en cada una de las partes exista una
edrategia persuasiva, que se manifiesta en la sdeccion de unos determinados €lementos por

encima de otros. Estas elecciones son las que deben andlizarse en las péginas sguientes.

1% Seguin Bentivegna (1997) y Canel (1999) entre | os efectos més relevantes de |os espots electorales

destacan dos. En primer lugar, tienen la capacidad de hacer emerger las posiciones de |os candidatos sobre
los temas de debate publico e individualizar su posturafrente al resto delos candidatos. En segundo lugar,
su brevedad y su focalizacion sobre un Uinico argumento permite alos ciudadanos extraer unainformacion
mas operativa, sobre todo en el caso de aquellas personas menos implicadas en la campafia. A pesar de
esto, ningun estudio sefialasi consiguen efectivamente cambiar la opinidn de los el ectores.

1% Estas caracteristicas ya se han puesto de manifiesto en trabajos anteriores. como |os siguientes:
Pericot, J.; Ruiz Collantes, X.; Prat, L1. (1998); Pericot, J.; Capdevila, A. (1999) y (2001).
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En esta linea ahonda un segundo aspecto relevante de este tipo de mensgjes. Se trata de
discursos explicitamente persuasivos y, por tanto, las edrategias de persuason no se
enmascaran bagjo otras formas comunicativas. Esto es relevante, sobre todo, con vidtas a la
recepcion e interpretacion que hacen de elos los diferentes auditorios pero, también tiene su
influencia desde d punto de vigta anditico, ya que la explicitacion del objetivo persuasivo

conlleva que las edtrategias sean manifiestas.

En tercer lugar, los espots el ectorales estén redizados por los propios partidos politicos, sin la
mediacidn de profesonaes de la informacion que suelen estar presentes en d resto de las
comparecencias televisvas de los politicos durante la campafia. Esto supone que son
elementos privilegiados para estudiar |as posiciones que ocupa 0 quiere ocupar cada partido.
Dicho de otro modo, cada partido construye unaimagen de si mismo y de los demés partidos
sin que medie una interpretacion. Por elo, permiten acceder a un materid interesante. Sin
embargo, hay que recordar que si que existe una ligera mediacion, marcada por € lenguge
propio de la televisidn, que impone unos ritmos a los que estos discursos deben adaptarse y

gue, en cierto modo, puede condicionar los contenidos.

Los espots eegidos para d andisis forman parte de la campafia a las elecciones generaes d
Parlamento espafiol celebradas € 12 de marzo de 2000. '® La muestra abarca todos los
espots emitidos en Catduia en las cadenas publicas de television. Pertenecen a las sais
candidaturas que obtienen representacion parlamentaria en esas elecciones. Asl, se andizan
espots del Partido Popular (PP), ddl Partido Socialista Obrero Espafiol/Partit dels Socialistes
de Catalunya (PSOE/PSC), de Convergencia i Unié (CiU), de Esguerra Republicana de
Catadunya (ERC), de Izquierda Unida /Alternativa (IU/A) y de Iniciativa per Cataunyal/Verds
(ICIV). Debido ala peculiar legidacion epafiola sobre la publicidad politica en televison, no
todos estos partidos y coaliciones presentan € mismo niimero de espots. De hecho, como €
tiempo otorgado a cada formacién palitica depende del nimero de escafios obtenidos en las
elecciones anteriores, hay importantes diferencias en € nimero de piezas presentadas por

cada una de dlas. Asi, @ PP emite quince espots diferentes'® con una duracion conjunta de

1% Transcritos en el anexo 1.
1% para el andlisis se recogen todas las variables que presenta un espot. Normal mente, algunos fragmentos
del discurso se repiten en diversos espots (modificando su ubicacion o el idioma). Estas variaciones se
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treinta minutos. El PSOE/PSC presenta diez espots con una duracion totd de veinte minutos.
El resto de partidos construyen un panorama mucho més limitado. Asi, UI/A dabora cinco
espots diferentes con una duracion de diez minutos. Le sigue CiU con cuatro espots y ocho
minutos de duracion. Por Ultimo ERC e IC/V redizan dos espots con una duracion totd de

cinco minutos.'”’

14.2. Resultados del andlisis de los espots electorales
14.2.1. El Partido Popular (PP)

El Partido Popular (PP) presenta a las elecciones d Parlamento espafiol dd 12 de marzo de
2000 quince espots diferentes (aunque en dgunos de elos la variacion era Unicamente
lingliigtica). La congtruccidn de estos discursos es bastante similar en todos los casos y solo
variaen los espots PP 12, PP 14 y PP 15. La estructura mas habituad es agudlla que dternala
explicacion mediante imégenes de un tema determinado con un discurso de Aznar. En los
casos PP 10, PP 11 y PP 13 uno de los parlamentos lo redliza Piqué (cabeza de lista dd PP
en Catalufa). La estructura de los espots PP 12 y PP 15 mantiene cierta conexion con €
resto ya que ambos explicitan los mismos temas, aunque en & PP 12 Aznar no gparece
hablando y en & PP 15 € tipo de discurso de Aznar es diferente. El espot PP 14 es d que

difiere més ya que en é s9lo gparece Aznar, Sn ningln otro tipo de imagen.

En & conjunto de su propaganda eectord, d Partido Popular plantea una doble estructura
profunda, que se puede formular a través de dos macroestructuras Situadas en la base de
todos los espots y que se manifiestan de manera diversa en los diferentes niveles discursvos.
Estas dos macroestructuras son: “el Partido Popular es progreso para Espaia’ y “d Partido
Popular es bienestar para los espafioles’. Por lo tanto, en € nivel axioldgico profundo se
encuentran los valores de “ progreso” y de “bienestar”. En e marco tedrico de este trabgo se

Stlan las macroestructuras en € nivel de la dispositio, ya que dlo permite una explicacion

han tenido en cuenta porque son relevantes en algunas partes del andlisis, por ejemplo en ladisposicién,
pero carecen de importanciaen otras (por gemplo en lainvencién o en laaccion).

197 En este trabajo no se tienen en cuenta las veces que es emitido cada espot ni el lugar que ocupaen la
programaci6n. Esto se debe a que estas decisiones no forman parte de | as estrategias partidistas sino que
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conjunta de la estructura textua, aungque se pone de manifiesto su estrecha vinculacion con la
inventio. Dentro de este plano anditico, las macroestructuras se Stdan en @ nive més
profundo del texto que es e que, d finy a cabo, otorga la coherencia a resto del texto. Por
ello, los valores de progreso y bienestar se reflgjan en todos los espots aunque, como se ve
después, lo hacen de diferentes maneras y siguiendo estrategias de puesta en discurso
digtintas. Es decir, en dgunos casos se manifiestan en d nivel de la inventio, a través de la
eleccion de una serie de acuerdos generdes y en otras se reflgan directamente en d nivel de
laactio debido d tipo de enunciacion eegido. De este modo, todos los niveles andliticos que
Se recorren estan cohesionados por estos dos vaores, que son 1os que dan unidad a discurso.
Por lo tanto, la primera eleccidn que influye en la persuasion es, precisamente, la puesta en

discurso de estos valores y no de otros.

Este materid axiologico sufre una primera transformacion en la inventio. Alli, e orador debe
seleccionar un determinado fragmento del referente como punto de partida'y otro como punto
dellegaday, ademés, debe degir € uso de unos determinados mecanismos de transicion entre
estas dos configuraciones. En todas estas operaciones se busca desarrollar, de diferentes
maneras, los vaores detectados en € nivel axiologico. Como puede verse, se trata de la
segunda edtructura persuasiva, que sSgue los postulados propuestos por Pereman
mencionados anteriormente. Esto significa que, para representar |os valores de progreso y de
bienestar, en este nivel se saleccionan unos determinados mundos posibles que se pueblan con
unos individuos concretos y que se relacionan entre i a través de unos procedimientos

concretos.

Por lo tanto, la diversa estructuracion de estos espots influye en las etapas de dispositio,

elocutio y actio™®

- pero no en la inventio como se explica después- , ya que en todos los
espots se pone en juego la misma estructura de mundos, aungque existan matices en sus
habitantes. Con base en una estructura de mundos y en unos mismos procedimientos de
verificacion, d PP puebla los mundos a través de los diferentes espots, y a través de todos

ellos genera 'y propone una Unica vison dd mundo. Por dlo, este nivel de andliss explica

estan supeditadas alo que marcalaley electoral y acémo esta se implementa en cada unade las diferentes
cadenas de television publica.

1% sin embargo, més adel ante se ve que en estos niveles tampoco existen grandes diferencias, debido ala
gran homogeneidad de la propaganda del PP.
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cdmo se configura € mundo sin mencionar € espot concreto en € que gparece uno u otro
vaor o hecho, ya que se intenta dar una explicacion globa de la estrategia discursva de cada

uno de los partidos.

El PP presenta un tnico mundo posible con forma de espird. Parte de un presente para llegar
a un futuro mucho mas amplio y completo. Es decir, € mundo posible que se desarrollaes €
dd futuro (o d mundo que & PP promete), pero es un futuro que parte dd presente - un
presente positivo porque e PP esta en € poder en e momento de las elecciones y, por tanto,
es responsabilidad suya- para incrementar las cudidades postives de éde.

Esguemaéticamente, esta idea puede representarse de la siguiente manera:

Punto de partida (presente) Mundo pos bIefuturo}(M PF)

Procedimientos de enlace

S se 9gue la estructura definida por Peredlman, € punto de partida que construye € Partido
Popular esta poblado por hechos, valores, verdades, etcétera, admitidos por € publico a cua
se dirigen. Por tanto, es d mundo consensuado con su pablico modelo, mientras que @ mundo
posible futuro (MPF) es & que propone para que sea aceptado y esta poblado por acuerdos
generaes pendientes de la aceptacion dd plblico. Para dar credibilidad a este Gltimo mundo
posible, d Partido Popular usa diversos procedimientos de enlace td como se detdla
después. Esto es, vincula de manerafuerte y solida e presente con € futuro que proponey de
ahi que presente una Unica estructura de mundos, que se desarrollay crece incluyendo en dla
el pasado. Esto hace que, en dgunas ocasiones, @ punto de partida anclado en € presente y
el mundo posible dd futuro compartan agunos individuos. Por eso, se genera una cierta
confusién entre lo ya hecho 'y o que queda por hacer (sobre todo sucede en aquellos pasgjes
en los que laforma verba no especifica a qué periodo de tiempo se refiere). Como se ve, es

el caso de la mayoria de los vaores que pueblan los mundos posibles del Partido Popular. La
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escasa especificidad hace que estos va ores sean comunes a todos los mundos'y asi creen una

idea de fuerte continuidad.

Tanto € mundo del que se parte como @ mundo futuro propuesto y |os procedimientos de

verificacion desarrollan los dos valores bésicos de progreso y bienestar.

El PP extrae dd referente un punto de partida compuesto basicamente por hechos, una
caracteristica bastante habitua en los espots de |os partidos que acuden alas e ecciones como
partido en € gobierno. De hecho, € PP construye como hechos la gran parte de |os habitantes
de este mundo, y en pocas ocasiones aparecen otros tipos de individuos.'® Los hechos son
enunciados tanto por Aznar como por Piqué. Asi, Aznar comenta hechos como: “En los
ultimos cuatro afios hemos creado un millon ochocientos mil nuevos puestos de
trabajo” , “ hemos conseguido que en los Ultimos cuatro afios novecientas mil mujeres
tengan un puesto de trabajo” , “ hemos bajado los impuestos a los trabajadores, a las
familias y a las pequefias y medianas empresas’, “hemos construido nuevos
hospitales’ , “ hemos reducido las listas de espera” , “ hemos hecho una gran apuesta por
las nuevas tecnologias, nuevos planes de investigacion, desarrollo e innovacién” . Por
otro lado, Piqué menciona hechos como: “ Durant aquests darrers quatre anys a Espanya
s han creat un milié vuitcents mil Ilocs nous de treball i a Catalunya més de tres cents
cinquanta mil” , “ hi ha hagut una politica molt activa de creacio de llocs de treball i els
joves han estat especialment beneficiats a través de contractes en practiques’ o “també
s’ han millorat les condicions d’accés i de finangament de I’ habitatge” . Por tanto, puede
decirse, que, segun € PP, d progreso y € bienestar tienen que ver con todos estos hechos.
Esto es, con que haya trabgjo para todos, con que bajen los impuestos, con que las mujeres'y
los jovenes se integren en & mercado labora o con la reduccion de las listas de esperaen los

hospitales.

Ademas de los hechos, puede encontrarse, aungque en menor medida, alguna verdad que trata
de vincular dgunos hechos para conformar una determinada redidad. Es € caso de la citada

por Piqué en e espot PP 10: “ En e Partit Popular creiem que el desenvolupament de les

1% Como ya se ha estudiado, no hay que olvidar que los val ores que se plantean en |a propaganda del
Partido Popular no estan asignados Gnicamente a presente, sino que pertenecen alatotalidad del mundo
propuesto.
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infraestructures es clau per un pais, pel seu futur. Es clau des del punt de vista de la
seva articulacié territorial, pero també és clau per a la competitivitat de la seva
economia” . Tanto hechos como verdades refuerzan laidea de que € PP utiliza como punto

de partida una serie de individuos fuertemente vinculados a la redlidad.

Sin embargo, € PP desarrolla de manera mucho més explicita d mundo posible dd futuro, es
decir, agudl que promete a sus votantes. De hecho, d progreso se manifiesta en @ incremento
de las cudidades ya presentes en @ punto de partida. La vinculacién que establece este
partido entre progreso e incremento (suma) es tota y, por elo, d mundo de futuro esté
hiperpoblado con una cantidad muy importante de hechos. Asl, este mundo contiene
individuos muy variados aunque mantiene la tonica de vinculacion con la redidad. Sin &nimo
de ser exhaustivos, € mundo prometido por € PP esta poblado por hechos como: “ creacion
de un millon cuatrocientos mil puestos de trabajo” , “ incentivos para la contratacion a
tiempo completo”, “personalizacion de la edad de jubilacion”, “meora de las
comunicaciones’, “fomento de la cultura”, “creacion de setecientos mil puestos de
trabajo mas para las mujeres’, “mejora de las pensiones’, “reduccion del impuesto
sobre la renta a los trabajadores, las familias y las pequefias y medianas empresas’,
“ concesién de mas deducciones por hijos’, “ lucha activa contra la enfermedad” , “ dar
una atencion mas personalizada a nuestros enfermos” , “ inclusion en la seguridad social
de la cirugia reparadora de las secuelas del cancer”, “ dar mayor cobertura en salud
bucodental” , “tarifa plana y econdmica de Internet”, “mejores practicas en las
empresas para los jovenes’ , “ conectar todas las escuelas a Internet” , “ mas acceso a la
vivienda”, “ampliar los bosques’, “eliminar todos los vertederos incontrolados’,
“sanear rios, riberasy agua”, “crear seis nuevas lineas de Ave’, “ desapariciéon del
servicio militar”, “construccion de la tercera pista del aeropuerto de Barcelona”,
“conexion de todas las capitales de provincia y poblaciones principales a través de

autovias’ , “ construccion de la autovia Cervera-lgualada” , etcétera.

Como puede verse, desde @ punto de vista del PP, @ progreso y e bienestar consisten en €
crecimiento y desarrollo de actuaciones concretas referidas a ambitos precisos como son la
sociedad dd pleno empleo, las nuevas tecnologias, las infraestructuras, la sanidad, € medio

ambiente, la educacion, la familia (identificada béasicamente con las mujeres), los jovenes, los
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pensionistas y los impuestos. Todos estos ambitos se deben incrementar cuantitativamente.
Por dlo, ademas de hechos en la edtructura argumentativa profunda, se detectan también
otros individuos que acaban de definir los vaores principaes puestos en juego. Asi, aparecen
agunas verdades - como bgar los impuestos, incentivar la contratacion a tiempo completo y

personalizar laedad dejubilacion que llevan ala sociedad del pleno empleo.

En lo que e refiere a los acuerdos basados en las preferencias de los espectadores, los
anuncios del Partido Popular desarrollan los va ores axiol 6gicos bésicos uniendo a ellos otros
vaores y jerarquizando éstos de una manera determinada. Asi, gracias a principio de
vinculacion, € PP jerarquizalos vaores y subordina a progreso vaores como la prosperidad,
e futuro o laevolucion. En lo que se refiere d bienestar se subordinan otros vaores como la
tranquilidad, € respeto, la confianza y la solidarided. Ademés de la jerarquizacion con €
principio de vinculacion, en los espots dd PP rige € principio de cantidad, que puede
considerarse como & mas relevante. Adl, @ progreso y @ bienestar se consiguen gracias d
incremento del resto de los valores. Se prioriza asi la cantidad por encima de la cdidad. Esta
organizacion se refuerza, en @ nivel de los acuerdos generdes, con un lugar que afirma que se

prefiere la cantidad por encima de la calidad de los individuos puestos en juego.

La edtructura argumentativa presente en la inventio se completa con la utilizacion de
procedimientos que vaidan € mundo propuesto por @ partido politico y que, a tiempo, son
coherentes, esto es, que favorecen las propuestas del nivel axioldgico. En @ caso de los
anuncios del PP destacan cuatro tipos de procedimientos argumentativos, todos dlos, de
enlace. Mangar este tipo de edtrategias en la argumentacion permite crear solidaridad entre
las propuestas de partida y las de llegada. Con €lo & PP vincula de manera directa €
presente con su propuesta de futuro - por otro lado, ésta es una estrategia habitua en los
partidos que llegan a las elecciones estando en € gobierno- , ya que e PP presenta una gran

continuidad entre & punto de partiday € mundo prometido, tal como se ha dicho antes.

En edte caso, los procedimientos con mas fuerza en la propaganda electoral del PP son los
enlaces cas logicos, en concreto, las relaciones mateméticas. De hecho, la edtrategia
argumentativa de los populares se basa en las relaciones maeméticas de suma. Este

procedimiento aparece en todos los espots y se manifiesta mediante la enumeracion de los

255



Capitulo 14. Resultados del andlisis

acuerdos generades anteriormente citados y unidos con la particulamas. Asi, tanto a través de
lavoz en off como através de la ecritura se intenta vincular € presentey € futuro mediante la
suma. Asi, se encuentran estructuras de este tipo: “ Un millén cuatrocientos mil nuevos
empleos mas; Acercamiento a la sociedad del pleno empleo, méas; Incentivos para la
contratacion a tiempo parcial, mas, Personalizamos la edad de jubilacion. Vamos a
mas’ . “ Reduccion del impuesto sobre la renta, mas; Otros cinco millones de personas
mas no tendran que declarar, méas, Mas deducciones por hijos, mas;, Menos impuestos
para pequefias y medianas empresas y trabajadores autbnomos. Vamos a mas’ . Esta
misma estructura se repite en los espots PP 7, PP 8, PP 10, PP 11, PP 13. Una segunda
manifestacion de este procedimiento aparece en otros espots en los que las personas que
goarecen en d dirman; “quiero ir a mas’. El uso de este tipo de procedimientos se
relaciona de manera directa con € valor de progreso. La idea de progreso aparece también
en este nivel dd texto y se manifiesta como incremento, como suma, para llegar mas lgos,

masdla

Dentro dd grupo de los enlaces cas 10gicos de relaciones mateméticas, en los espots se
detecta d uso del procedimiento de frecuencia A través de é se sobreentiende que s 1o que
se ha hecho hasta ese momento esta bien (es decir, la palitica llevada a cabo por € PP), las
acciones venideras también o estaran. Este recurso se emplea en algunos anuncios en los que
Aznar dirma “ En los dltimos afios hemos creado un millon ochocientos mil nuevos
puestos de trabajo. Pero todavia nos queda mucho por hacer..”. A través de este
recurso se regfirma la idea de continuidad, presente en los discursos de este partido. De
hecho, se trata de validar € futuro con la estrategia que vincula € progreso a que se recorra €

camino iniciado en e pasado. Desde este punto de vista, la continuidad es positiva.

El vaor de bienestar se reafirma gracias a otro tipo de procedimientos, que se manifiestan en
las imagenes en blanco y negro que se intercalan en algunos de los espots (excepto en & PP
12, PP 14 y PP 15). En éllas se aprecian dos tipos de estructuras que parten de acuerdos
para estructurar la redlidad. En @ caso de agudlas imégenes en las que se sobrepone la
paabra més (las manos manipulando unos plancs, piernas de mujeres y hombres en una
oficinaen & espot PP 1, 0 unos nifios subiendo a un vehiculo, un nifio abriendo un regado en €

PP 5), se habla de ilustraciones ya que todas intentan presentar una serie de Situaciones para
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gue d auditorio se senghilice ante elas. No sucede o mismo en € caso de las imégenes de
algunas personas que narran sus expectativas y sus deseos. En este caso pueden considerarse
modelos, ya que con dlas @ orador pretende que d auditorio se identifique con las conductas
que dli aparecen. Todas estaimégenes se caracterizan por € tono equilibrado que transmiten,
por su sobriedad en la composicion ala que ayuda € hecho de que sean en blanco y negro, y
por d caracter cdido de la voz de los narradores. Todo dlo contribuye a difundir € vaor

profundo de bienestar.

En estos espots aparece un Ultimo grupo de procedimientos (sobre todo en PP 14 y PP 15,
aungue también aparece en menor medida en todos los demés), que pertenece d grupo de las
edtructuras basadas en laredidad. Este procedimiento se reflgja en aguellos fragmentos en los
que Aznar se muestra hablando directamente a la camara. Se trata de un procedimiento de
coexistencia personalacto, en € que la persona del candidato popular se presenta como
garantia de los proyectos que @ mismo defiende. De hecho, como se andiza después, lafigura
de Aznar tiene una gran importancia en los espots dd PP, ya que gparece como la
persondizacion del partido y es quien logrard € progreso y € bienestar. La manifestacion de
esta relevancia se produce en este nivel, pero también en € nivel enunciativo ya que Aznar es

€ principa enunciador.

Por lo tanto, en la inventio, tanto los acuerdos generales como los procedimientos estan
vinculados a los dos vaores basicos, los cudes manifiestan y amplian. Pero, estos vaores
también se reflgan en otros niveles textuales, sobre todo a nivel microestructurd y a nivel
enunciativo y un poco menos a nivel superestructurd. En este Gltimo orden de cosss, la
superestructura de la mayoria de los espots dd Partido Popular esta compuesta por un
exordio - en @ que se trata de llamar la atencion del publico hacia d mensge a través de la
musica que caracteriza d partido y de un fondo azul, en @ que estan escritas agunas paaoras
cdavey € logotipo del PP - , unanarracion - en la que unos persongjes explican con voz en off
sus experiencias vitales que pueden llevar a cabo gracias d partido- , y una argumentacion -

en laque Aznar u otros miembros de partido tratan de razonar y exponer los puntos a favor
de su propuesta- y, por Ultimo, laperoratio o conclusion - en donde una voz en off recuerda
gue, para conseguir todo lo dicho y para no volver hacia atras, hay que votar d Partido

Popular- . De modo general, puede decirse que todas estas partes aparecen en todos los
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espots pero varia € orden en que lo hacen. Normalmente € exordio aparece d principio del
discurso pero también regparece hacia la mitad del mismo. La peroratio aparece d fina del
espot pero también lo hace a la mitad. Esta ordenacion peculiar se debe a que cada uno de
los espots del PP esta compuesto por dos bloques independientes y cada uno de los cuaes
tiene su exordio y su conclusién. No sucede lo mismo con las otras partes del discurso. Todos
los discursos contienen una narracion 'y una argumentacion, aungue en agunos espots
desaparece la narracion. Esta configuracion particular hace que se considere que € PP usaun
orden artificial supeditado a la consecucion de la persuasion find. Es decir, cada uno de los
espots s divide en dos blogues diferenciados, que se inician y acaban igua pero que
contienen o bien narracion o bien argumentacion. Esto responde a una estrategia parallamar la
atencién del publico. En un entorno saturado de mensgies como d tdevisvo, mantener la
atencion del publico sobre @ discurso es un objetivo clave. Por dlo e PP repite su exordio y
reclama la atencion del pablico dos veces en discursos de pocos minutos de duracion. Este
interés por conservar la atencion sobre € espot hace que € orden de los argumentos sea €
nestoriano. Se dternan los fragmentos con més fuerza visud o auditiva con aguellos que no

tienen tanta fuerzay que se limitan a exponer idess ante una camara.

Se ha dicho anteriormente que la narracion es la encargada de vehicular aguellos valores
relacionados con € bienestar y que, en cambio, la argumentacion transmitida con palabras de
Aznar o de otros lideres del partido difunde agquellos vaores més vinculados con € progreso.
De este modo, puede afirmarse que @ nivel superestructural esta también cohesionado
discursgvamente porque ahonda y abunda en estos vaores clave que son los que inspiran las

decisiones que hay que tomar en todos los niveles.

El nivel microestructural del discurso, es decir docutivo, también viene marcado por esta
edtructura profunda. En los espots del PP gparecen dos figuras retéricas bésicas: la repeticion
y lasinécdoque. Ta y como se ha definido, la repeticion amplia dgunos conceptos presentes
a nivel profundo a los que € orador quiere dar mas importancia. En este caso se trata de
repetir los valores de progreso y de bienestar. Las repeticiones pueden observarse en
diferentes niveles y abarcan sobre todo la repeticion de fragmentos y estructuras. Es decir, la
mayoria de los espots tiene una estructura Smilar compuesta por una narracion y un

parlamento de Aznar (o de Piqué). Tanto uno como otro se repiten, después, en otros espots.
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También se repiten agunas frases y agunas imégenes que e utilizan en diferentes espots. Hay
también repeticion en @ sentido de que & mismo concepto es puesto en escena de diversas
maneras. Todos los hechos presentes en € nivel de inventio son, de dgun modo, diferentes
manifestaciones del valor de progreso, aunque expresados de modo diferente para no cansar
a publico. En este mismo sentido, todas las narraciones abundan en la idea de bienestar.

Cada plano, cada secuencia trata de mantener y este valor y de colaborar en €.

Otra figura ampliamente utilizada en la propaganda del Partido Popular es la sinécdoque, que
conlleva una sugtitucion del todo por aguna de sus partes. Tanto  vaor de progreso como €
de bienestar tienen multiples facetas que pueden haber sdo degidas por € partido para lograr
la persuasion. Pero € PP s0lo elige una de sus partes. De hecho, en generd, se esta hablando
de progreso y de bienestar materid y se relaciona con la economia. La mayoria de los
edementos que aparecen desde @ nivd de inventio hasta @ de eocutio restringen
sinecddticamente € progreso y € bienestar a la faceta econdmica de las personas (aunque en
ocasiones también se relacionan con otros aspectos como la cultura, la sanidad o € medio

ambiente) y, en concreto, las identifican con € incremento de los ingresos.

Un segundo aspecto sinecddtico se reflga en @ nivel mas superficid de los personges que
gparecen en las narraciones del PP. En estas narraciones se muestran una serie de personges
gue se condtituyen en estereotipos que pretenden representar a toda la comunidad. Es decir,
se eligen agunas de las partes que componen toda la sociedad espafiola para ilustrar y servir
de modelo alas ideas dli expuestas. Asi, por gemplo, cuando se habla de la compatibilidad
de lamaternidad con la vida labord aparecen en escena unamujer joven y su marido - lo cud
se sabe por d primer plano de sus manos enlazadas en las que no fata una dianza (espot PP
3)- . Probablemente esta escena no es gratuita y € PP trata de construir como modelo de
familia aquella que esta formada por una pargja heterosexua casada. Esta eleccion tiene

también un claro objetivo persuasivo.

Otro gemplo de snécdoque lo conforma la caracterizacion de los persongjes que aparecen.
Se trata en todos |os casos de personas bien parecidas y que visten con un estilo moderno
pero sin exceso. Por gemplo, no gparecen jovenes con etéticas de tribus urbanas, no

gparecen obreros de fabricas Sno pequefios y medianos empresarios, y los jubilados que
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sden en pantala parecen pertenecer a una clase socid media dta. Este tipo de eecciones
condiciona también € resultado find ded espot, ya que, € espectador se identifica con €

mensgj e precisamente a través de estos persongjes.

El dltimo nivel discursvo que se andizaes d dela actio o enunciacion. En los espots dd PP
hay tres enunciadores fundamentales. Aznar (y en adgunas ocasiones Piqué), unavoz en off y
los protagonistas de las narraciones. En los tres casos se trata de enunciadores afines d
partido, ya que los protagonistas de las narraciones son votantes del PP (lo cual se deduce de
las papeetas que llevan en la mano). Por lo tanto, la informacion se tranamite d auditorio
dede € punto de vista dd propio partido politico. Ademés, d enunciador que facilita la
informacién es en todos los casos caracterizado como &fin a las tess del partido: esto hace
que gpenas exida la confrontacion y, por dlo, este tipo de montge reafirma € vaor de
bienestar.

El punto de visa visud y auditivo gpenas coincide con € punto de vidta cognitivo. El punto de
vida perceptivo es sempre externo a la accioén. En escasas ocasiones |0 que se ve u oye
coincide con lo que sucede dentro de la accidn y esto genera una distancia con € espectador,
a cua no s involucra en la accion y que mira 'y escucha desde fuera lo que sucede. Por 1o
tanto, la mayoria de las ocularizaciones y auricularizaciones son externas, es decir, € punto de
vida de la camara se Stua fuera de laaccion y coincide con € punto de vista ddl enunciatario.
La externdidad del punto de vida se condata, visudmente, en planos y movimientos de
camara que no pueden coincidir con lavision de ningln persongje. Hay abundantes picados y
contrapicados y también primerisimos planos. Auditivamente, € punto de vista externo viene
marcado sobre todo por lamusicadd partido, que no dga de sonar cas en ningiin momento.
En las Unicas ocasiones en |as que se adopta una auricularizacion interna secundaria es cuando
habla Aznar, ya que incluso cuando hablan los persongjes de |as narraciones sus paabras son

recitadas en off.

Adoptar este tipo de puntos de vista crea una sensacion de asepsia, de objetividad, pero
también un cierto aire de friddad y de degamiento con respecto d mensge. ESto es, e PP
Sitdla a enunciador, a espectador, fuera de la accidn, le reserva e papel de mero espectador
y le niega la posibilidad de participar directamente en la accion. Esta puesta en discurso
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favorece también la sensacion de equilibrio, ya que la redizacion es muy depuraday remite a

un enunciador omnipresente que armoniza la composicion.

14.2.2. Partido Socialista Obrero Espafiol / Partit dels Socialistes de Catalunya
(PSOE/PSC)

El Patido Socidista Obrero Espafiol/Partit dels Socialistes de Catadunya presenta a la
campafia de 2000 diez espots™™® claramente diferenciados, que poseen estructuras diversas y
que deben ser analizados por separado. Los anuncios del Partido Socidista muestran entre
ellos notables diferencias en los niveles que se andizan en edte trabgo. Edtas diferencias no
impiden que, en agunos casos, existan coincidencias en los vaores de fondo g, incluso, en las
microestructuras utilizadas. Los espots del PSOE/PSC pueden agruparse en tres bloques que
comparten elementos relevantes. El primero de elos incluye los espots PSOE-PSC 2, PSOE-
PSC 4 y PSOE-PSC 5. Edtas tres piezas comparten la misma estructura: |os tres se inician
con unas imagenes en las que Joaguin Almunia, junto a agunos lideres dd PSC, charla
animadamente entre un grupo de personas andnimas. Unas iméagenes similares se repiten a
mitad del espot. Tras estas imégenes. Pasqud Maragall, Narcis Serra y Joaquin Almunia
pronuncian un pequefio discurso ante las camaras. Ademés de la estructura superficial estos
tres espots, como luego se expone, comparten otros elementos en los niveles de inventio, de
elocutio y de actio. Otro bloque lo conforman los espots PSOE-PSC 3, PSOE-PSC 6,
PSOE-PSC 7 y PSOE-PSC 8. Estas cuatro piezas se agrupan porgue responden a criterios
de convergencia en niveles textuales profundos. Es decir, todos elos comparten las mismas
macroedructuras y dementos inventivos amilares, pero sus edructuras superficides son
bastante divergentes. ESto es, transmiten los mismos vaores pero de maneras diversas. Por
ultimo, los espots PSOE-PSC 9 y PSOE-PSC 10 pueden ser considerados como un mismo

espot, ya que € 10 es una version reducida dd 9. Esto hace que coincidan en todos los

"9°El inicio de la campaiia el ectoral de 2000 coincide en el tiempo con el atentado contra Fernando Buesa
(miembro del PSOE/PSE) y su escolta Jorge Diez. Este hecho influye en la campafiadel PSOE, que dedicael
primer espacio reservado para publicidad a denunciar este hecho y apedir la paz. Este espot no se analiza,
yaque se entiende que se trata de unareaccion a un acontecimiento concreto y que quedafueradela
estrategia global de este partido. Por lo tanto, el andlisis se centra en nueve espots.
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niveles aunque uno es mas breve que d otro. En lo que e refiere a los diversos niveles

textuaes, estos dos espots se hallan més proximos alas estructuras del primer grupo.

Las macroestructuras subyacentes en @ primer grupo de anuncios son tres. la izquierda
(Almunia) serd lo proximo, la izquierda (Almunia) congtruira una Espafia justa y la izquierda
(Almunia) dara lugar a una Espafia plurd. Como se estudia, la primera macroestructura es
comun a la mayoria de los espots y aparece como motivo recurrente a lo largo de toda la
campafia. La segunda también gparece en dgunos otros espots mientras que, la tercera de
ellas esta muy relacionada con € rol que debe desempefiar Catalufia en € conjunto del
Estado espariol y, por dlo, aparece en los espots que e PSOE comparte con € PSC. A
partir de estas macroestructuras se construyen dos mundos posibles entre los que se establece
una relacion de oposicion. De este modo, € hecho de que Almunia sea definido como un
futuro presidente del gobierno, proximo ala gente y que represente una Espaia justay plurd,
implica la existencia de un opuesto que representa los valores contrarios. Esta oposicion en €
primer grupo de espots sdlo se congtruye a traveés de las paabras, pero se ahonda en dlaen
el resto de los espots ta y como se ve en las proximas paginas. Asi, puede decirse que la

estructura genera de mundos en € conjunto de los espots del PSOE-PSC esla siguiente:

MP1
MP2

Procedimiento disociativo

NO teidentificas Si teidentificas

En todos los espots de este partido se presentan dos mundos posibles que responden a
macroestructuras opuestas. EI MP1 corresponde d mundo del presente cuyo topico
macroestructural es la derecha, que adquiere diferentes formas y que puede aparecer
representada por € Partido Popular, por Aznar o incluso por Convergénciai Unié o aguno
de sus lideres. Después se explica que este mundo se define de maneras diversas alo largo de

todos los espots de forma que, S se hace una valoracion conjunta de toda la propaganda
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socidigta, éste aparece muy definido (por €lo en @ esquema se representa como mayor). El
MP2 es e mundo dd futuro, d “proximo” mundo, lo que ha de venir después. El tdpico
macroestructural de este mundo es, por oposicion d primero, la izquierda que se representa
bési camente en Joagquin Almunia'y menos en € propio partido. Este mundo también se define
alo largo de todos los espots, pero de una manera mucho menos exhaustiva que  MP1 (y
por dlo se ha representado como menor en € esquema). De hecho, como se ve, la presencia
de este mundo s6lo se desarrolla de manera detalada en  primer grupo de espots - PSOE-
PSC 2, PSOE-PSC 4 y PSOE-PSC 5 mientras que, en € resto de los anuncios, debe

inferirse por oposicion a primero.

Unavez clarificado € esquema que comparten todos los espots, puede ya andizarse cada uno
de los grupos por separado, sin olvidar que € esquema arriba expuesto va a dar coherenciaa
la campafia. También debe tenerse en cuenta que los tépicos macroestructuraes - es decir,
aguello delo que sehabla-  son los mismos en todos los espots pero, en cada uno de dlos, se
relacionan con comentos digintos. Esto permite mantener d equilibrio entre los puntos

comunesy lavariedad de los valores transmitidos.

Asl, s s vudve ad andiss dd primer grupo de espots, cabe decir que las tres
meacroestructuras citadas se manifiestan, en @ nivel de inventio, mediante la congtruccion de
dos mundos posibles. El primero de elos, € MP1, es la Espaia de derechas cuyos vaores
macroestructurales son la injudticia, la lgania'y la no plurdidad. Como ya se ha dicho, este
mundo se define poco en este grupo de espots. Se limita a apuntar dos hechos. El primero
dirmaque “No és bo que quatre anys de creixement econdmic hagin coincidit amb
guatre anys de deteriorament de I’escola publica’. Por tanto, se indica que se han
repartido mal y serdlacionacon lainjusticia. Lalgania dd gobierno de derechas se manifiesta
através del hecho experimentado de que “ €ls grans pai'sos europeus estan governats per
partits socialistes 0 socialdemocrates’. Por tanto, € gobierno actua eta lgos de las

tendencias europeas.

El MP2 estd mucho més desarrollado en este grupo. El MP2 es e mundo del futuro, € mundo
que promete este partido, y se define como un mundo de izquierdas. Este mundo estéa

habitado por hechos posibles. que serén posibles s € partido gana las elecciones. Un primer
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hecho es la presencia de una representacion catalana fuerte en Madrid, que permita “ e
govern gque ens ha de donar més inversio en educacio, més inversié en sanitat, pensions
més dignes i unes estructures més equilibrades’ . Un segundo hecho posible gracias a la
victoria socidista es un nuevo futuro: “1 e futur és ensenyament, és educacio. | cal
aprofitar e progées econdémic per millorar I’educacio. Perqué és la millor manera de
fomentar la igualtat d oportunitats. Perqué és una molt bona manera de garantir €l
progrés del futur. Perqué és una bona manera de repartir e progrés avui entre tots’ .
También se puebla con vaores como € respeto a la diferencia, € progreso, € dinamismo, €
federalismo y la comodidad. A través de estos individuos se desarrollan los valores

macroestructurales de pluraidad territorid y de justicia

El vdor de la proximidad se tranamite, basicamente, através de procedimiento argumentativo
de sucesidén por gproximacion, ya que en estos anuncios Almunia aparece rodeado de
personas. Edta proximidad se reflga también a nivel enunciativo mediante ocularizaciones
internas secundarias, que remiten a un persongje que interviene en la accidn, aunque no llegaa
desvdlarse su identidad. Este persongie puede ser € espectador que, de este modo, es
involucrado en laaccion y asi se refuerzalaidea de proximidad. Por eso, la camara se mueve
entre |as personas que gparecen en laimagen e incluso se intuye un ligero temblor como 5 &
estuviera grabando un video domeéstico. A pesar de que, como Se expone después, esta
ocularizacion se muestra en la mayoria de |os espots, ésta ocupa poco tiempo y debe convivir

Ccon otros tipos de ocularizacion més externa que no transmiten esta proximidad.

Aunque existe un enlace de sucesidn, € procedimiento argumentativo bésico de este grupo de
espots es & hinomio filosofico. Se trata de un tipo de procedimiento disociativo que busca
establecer oposiciones entre dos conceptos, en este caso € de izquierda/derecha. Ya se ha
visto que los espots del PSOE-PSC presentan, precisamente, dos mundos distintos, que
pretenden separar para que € auditorio se identifique con uno de dlosy rechace € otro. Adi,
se definen dos mundos con laintencion de que € auditorio se posicione ddl lado que € partido
presenta como positivo. En este caso, se trata de que |os votantes se solidaricen con  mundo
de laizquierda y rechacen € de la derecha. Edta linea argumentativa supone que € partido
plantea una estrategia de oposicidn. Por |o tanto, la oposicion entre valores e reflga tanto en

d nival macroestructural como en g inventivo.
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La superestructura de este grupo de espots no contiene una de las partes habitudes la
narracion. Por tanto, se trata de un orden artificid compuesto por exordio, argumentacion y
concluson. El exordio aparece d principio y en la mitad del discurso. Esta formado por
imégenes en las que, con la musica del partido de fondo, gparece Almunia charlando de
manera animada con un grupo de personas. Existen tres argumentaciones que se desarrollan a
lo largo del espot. Las argumentaciones son expuestas por diversos lideres del partido:
Joaquin Almunia, Pasqual Maragdl y Narcis Serra. Macroestructuralmente estas secciones
coinciden con la presentacion de los mundos posibles y de los individuos que los habitan. Por
ultimo, en la conclusion se recuerda que hay que votar a partido para asi poder conseguir o

que se propone.

En € plano microestructurd, la figura bésica es la antitesi's, que marca € tipo de discurso que
redlizan |os tres representantes del partido. En la exposicion de los argumentos se compara sin
cesar qué representa compartir los vaores de la derecha 'y qué, los de la izquierda. En este
caso la antitesis no |lega a las imagenes, pero después se ve que ésta se hace mas patente en
e reto de los anuncios. La antitesis reflga, en la macroestructura, la oposicion antes

mencionada entre vaores que pertenecen a mundos diferentes.

Enunciaivamente este grupo de espots transmite informacion cognitiva a través de diversos
lideres dd partido y también, aunque en menor medida, a través de personas andnimas que
smpatizan con € partido. Excepto en d caso que ya se ha citado de la ocularizacion interna
secundaria, visuamente se Sitla d enunciatario fuera de la accion ya que los lideres se dirigen
de modo directo a la camara con lo que se logra una apelacion directa ad enunciatario. A
pesar de que la camara aparece como externa a la accion, la cAmara sempre adopta puntos
de vista que pueden coincidir con personges internos pero desconocidos. La diferencia entre
este punto de vistay @ que se ha definido como interno secundario es que, en este caso, la
mirada es completamente estéticay, por €llo, parece no corresponder a nadie en concreto. La
auricularizacion es sempre externa. Se oyen las paabras de los personges presentes en la
accion pero sempre con lamusicade partido de fondo, con o que seidentifica con instancias

genas d desarrollo de laaccion.
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El segundo grupo de espots, se integra por los anuncios PSOE-PSC 3 y PSOE-PSC 6,
PSOE-PSC 7 y PSOE-PSC 8, y desarrolla cuatro macroestructuras diferentes. La
macroestructura del espot PSOE-PSC 3 es Aznar (derecha) mentiroso. En este espot se
asgna a Aznar d vaor de mentira Este valor se desarrolla construyendo un mundo posible
habitado por cinco hechos experimentados, que intentan contrgponerse a los hechos
expuestos por Aznar. Lamayor parte del espot se dedica a presentar - através de unavoz en
off- los hechos que, segiin & PSOE, confirman las mentiras de Aznar (que a su vez aparece
en pantalla haciendo agunas afirmaciones). Estos hechos contrapuestos son: “ Yo no tengo
compromisos con nadie ni de carécter persona ni politico”, a lo que la voz en off
contrapone que: “ 11 personas nombradas por Aznar manejan 2 de cada 3 acciones que
cotizan en bolsa” ; “ Todos los espafioles pagaran menos impuestos’, y la vez en off
airmaque “ los impuestos en Espafia han subido 2 puntos, pero los que mas ganan han
pagado 100.000 millones menos’; “ Nos esforzamos para mejorar la calidad de la
ensefianza publica” y lavoz en off dice “ Ahora hay 25.000 becas universitarias menos
gue hace cuatro afos’; “ Hemos de generar mas para repartir mas’, voz en off: “los
beneficios de las empresas que cotizan en bolsa han subido un 80%. Mientras los
salarios y las pensiones a duras penas mantienen su poder adquisitivo” y “ Estamos
creciendo el doble que otros paises europeos’, voz en off: “ En gasto social no. Espainia
ha descendido al ultimo lugar dela Unién Europea” . El interés por manifestar la oposicion
entre lo que dice Aznar y lo que se presenta como cierto se reflgja en una superestructura que
e limita a presentar argumentaciones sin apenas exordio ni conclusion: ésta se limita a pedir €

voto para Almunia

En este espot también aparecen dgunas verdades que, a partir de estos hechos, se muestran
en los anuncios del PSOE-PSC. Estas verdades son que “(los de derechas) se quieren
guedar con todo”, “A la mayoria Aznar nos sale caro”, “ Para Aznar hay clases y
clases’ y “ Con la derecha, ya se sabe, siempre ganan los mismos’. Los valores que se

adscriben a este mundo son lamentira, lalgjania de lamayoriay € egoismo.

Todos estos individuos forman parte dd MP1, es decir, d presente. A este mundo se
contrapone € MP2 que, en este caso, se limita a tranamitir los vaores de cercania, solidez,

fiabilidad y compromiso. Por tanto, este epot Sigue la edtrategia global de la propaganda del
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PSOE-PSC en lo que se refiere d planteamiento de los mundos posibles (es decir este espot
también sgue € esquema planteado mas arriba). En consecuencia, se ve que d MPL s
condruye a nivel inventivo con mas detdle que d MP2, d que s le asgnan escasos
individuos. El MP2 se congtruye a través de las imagenes finales ddl espot, en las que gparece

Almunia rodeado de personas en un mitin multitudinario.

Los procedimientos argumentativos de este espot son & gemplo y la sucesdn por
gproximacion, ademés del binomio filosifico que, como se haindicado, marca la rdlacidn que
deben tener los dos mundos posibles. El gemplo se utiliza para fundamentar € primer mundo
poshble. Se trata de dar vadidez d vador de mentira d aportar algunos gemplos de las
contradicciones que se producen entre aquello que Aznar dice y lo que la voz en off plantea
como hecho experimentado. De esta manera, a través de este procedimiento, € partido
consigue estructurar una parte de la redidad segin los parametros que prioriza en ese
momento. La fundamentacién del segundo mundo posible se lleva a cabo, como € de los
anteriores espots, mediante un enlace de sucesion por gproximacion. Con este procedimiento
s vdida @ vaor de proximidad que, como se ha dicho, trata de vincularse a candidato
Almunia. Adl, d find del espot aparecen unas imégenes dd candidato rodeado de una gran
cantidad de personas a las que se acerca y con las que mantiene contactos fisicos. Ademas,
Almunia también gparece arropado por otros lideres del partido como Felipe Gonzadez, Javier
Solana o Manud Chavesy por banderas rojas y blancas que contienen e logotipo del PSOE.
Todos estos elementos - la multitud, los lideres higtéricos dd partido y los simbolos del
partido- rodean a Almunia para transmitirle por proximidad los vaores que € publico otorga

a estos e ementos consensuados.

En & caso dd binomio filosdfico de oposicion entre izquierda y derecha, la manifestacion no
s limita a exponer vaores opuestos, a nivel inventivo y macroestructural, Sno que este
procedimientos s reflga también en d nivd microestructurd y figurativo. Ad, la figura
retérica basica en este espot es la antitesis, que se observa en € uso de imagenes en blanco y
negro distorsonadas - para referirse a lo negativo, esto es, Aznar- 'y de imégenes en color
nitidas - asociadas a agudlo pogitivo, esto es, Almunia- . El efecto de oposicidn se refuerza

con d tratamiento de la banda sonora: la exposicion de lo negativo se acompafia de una cierta
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distorsén musicd, mientras que las imagenes en las que aparece Almunia se acompalian de

uNnos sonidos armoni cos.

Microestructuramente también puede hablarse de sinécdoque en la medida en que se
sudtituye a la derecha por una de sus partes, € Partido Popular - “ mintiendo se han hecho
populares’- y concretamente Aznar. Asi, € concepto macroestructura de derecha (o
partido de derechas) se reflga a nivel microestructura a través de la figura de Aznar. De este
modo se consigue descubrir la relacion que se establece entre la derecha 'y Aznar. ES decir,
Aznar se destaca sobre € resto de los componentes del conjunto con € objetivo de asignar a
Su persona las caracteristicas del conjunto y, d mismo tiempo, se extienden atodo € conjunto

los vaores propios de Aznar.

Por Ultimo, cabe destacar una Ultima figura retérica presente en este discurso: |a repeticion.
Para hacer hincapié en la idea de mentira se aportan cinco gemplos, que ho son Més que
elementos que intentan ampliar este mismo concepto para aumentar su relevanciay que asi

destagque por encima de otros elementos del discurso.

En consecuencia, a través de estas tres figuras retéricas d PSOE-PSC sefida tres elementos
meacroestructurdes basicos. @ mundo de derechas y @ de izquierdas se oponen; Aznar
encarnalos vaores de la derecha; y se ampliae vaor de mentira que quiere otorgarse tanto a
la derecha como a Aznar. Por |o tanto, también en este nivel discursivo se da mas importancia
ala congruccion dd MPL, d que se le asignan todos los recursos estilisticos, y dgja en un
segundo plano & MP2 - que esd que elos prometen y cuyo tratamiento microestructural es
menos elaborado.

En € plano de la enunciacion se regfirman los vaores de proximidad y Igjania a través de las
ocularizaciones internas 0 externas. Cuando gparece Almunia, la cdmara - que es quien sitlia
e punto de vida con d que s identifica d enunciatario- rediza ocularizaciones internas
secundarias y se mezcla entre la gente. En cambio, la ocularizacion que corresponde a las
gpariciones de Aznar Sempre es externa: Stla d espectador en un lugar lgano, fuera de la
accion de la que es mero obsarvador, y no le implica porque Aznar ni Squiera mira
directamente a camara Sno que e dirige a un interlocutor interno pero desconocido. En

ambos casos, la auricularizacion es externa ya que se acompaiian las paabras con misica

268



Capitulo 14. Resultados del andlisis

Sin embargo, més curiosa resulta la enunciacion cognitiva. En este aspecto la oposicidon se
manifiesta entre Aznar y una voz en off. Ademas, Aznar enuncia informacidn con contenido
positivo a que se le opone una voz en off desconocida, que es la que posteriormente presenta
el mundo posible positivo. De este modo, en este espot se concede también mucha relevancia
a Aznar dede € punto de vigta enunciativo. Por tanto, se da voz a un lider del partido
opuesto y se contrapone a las paabras de una voz en off, que en la primera parte del espot es
neutra y pasa a ser afin d fina dd discurso. Como ya se ha indicado, se trata de poner de

manifiesto, también en este nivel, una estrategia de confrontacion con un opositor.

En € espot PSOE-PSC 6 se desarrolla la macroestructura de que la derecha es injusta, en €
sentido de que reparte ma la riqueza. A partir de este nlcleo axiolGgico se construye un
mundo posible (MP1) que se habita con eementos que ddimitan la injusticia Como en €
resto de los espots, también agqui se presenta una aternativa que funciona como contrgpunto
pero, en este caso, @ MP2 sdlo se apunta de maneramuy sucintad final del espot. El MP1L se
habita en este espot con un conjunto de hechos supuestos, que tratan de conformar |la verdad
de que en Espaiia se reparten injustamente los beneficios derivados de una buena coyuntura
economica. Asi, se afirma que los colectivos perjudicados en € reparto son las personas de la
cdle, las mujeres trabgjadoras, la educacion, la sanidad, los jovenes, las infraestructuras, la
cultura y la vivienda. Por @ contrario, € reparto beneficia un poco més a los socios del
gobierno - Iéase Convergenciai Unio- 'y, sobre todo, alos amigos persondes del presidente

del gobierno - |éase Telefdnica .

Lo més destacable de este espot es la manera de reflgar microestructurdmente este nivel
profundo del texto através de una metéfora en la que se asocia € reparto econdmico con €
reparto de una paella “popular”. El encargado dd reparto es € propio Aznar, que distribuye
escasas cantidades de arroz a la mayor parte de la sociedad, mientras llena los platos a
aquellos que considera sus amigos y afines. En este caso, esta congtruccion superficid aflade a
los vaores macroestructurales connotaciones de parodia 'y de humor, que pretenden facilitar
que € auditorio acceda d nucleo profundo del discurso y predisponerlo de modo favorable a

los contenidos que € discurso vehicula
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La presentacion visua de este mundo negativo sigue los parametros del espot anterior y toda
la accion se desarrolla en blanco y negro. El color se gpunta solo a final del espot cuando

aguien reclama un mejor reparto de la bonanza econdmica

Superestructural mente solo existe la narracidn de los hechos, sin que pueda detectarse ninguin
elemento propio de la argumentacion, del exordio o de la conclusion. Por lo tanto, se trata de

una ordenacion atificial.

Laenunciacidn de este espot corre a cargo de Aznar que lleva d peso de latransmision de la
informacion. En cambio, la ocularizacion como la auricularizacion son externasy € destinatario
indirecto adopta puntos de vista fuera de la accién. En este caso, Sh embargo, puede hablarse
de un destinatario interno a la accidn. Se trata de aquellas personas a las que se dirige Aznar
dentro de la ficcion: mujeres trabgjadoras, parados, jubilados, etcétera, con los que €

auditorio puede identificarse de manera mas o menos directa

De mas complgidad argumentativa resulta d espot PSOE-PSC 7. En é se sigue € esquema
argumentativo habitua y se definen de nuevo los dos mundos posibles en oposicion, aunque se
dedique més espacio d MP1 que d MP2. El MP1 (d mundo presente de la derecha)
desarrolla la macroestructura de que la derecha esta agotada a través de diversos individuos
basados en la redlidad - hechos, verdades y presunciones, pero sobre todo a partir de
vaores. Algunos de los hechos que pueblan € MP1 son: “ En las Ultimas elecciones mas de
la mitad de los votos fueron progresistas’ (hecho experimentado) o “En 12 de los 15
paises de la Union Europea los socialistas estan en € gobierno” (hecho experimentado).
También pueden encontrarse verdades como que “las cosas en Espafia no van bien”,
“somos mas en la calle”, asi como una presuncion de cdidad que afirma que S tu haces
cosas buenas, no puedes identificarte con € Partido Popular. En este mundo aparecen vaores
concretos como la mentira, la prepotencia, @ favoritismo, la manipulacion, la resignacion o €

andade poder y vaores generdes como laintolerancia

Frente a este mundo se Sitlla d mundo que desarrolla la macroestructura: la izquierda es o
proximo (en un doble sentido de cercano y de avance en € tiempo, es decir, lo siguiente).
Este mundo esta habitado mayoritariamente por vaores como laiguadad de oportunidades, €

progresismo, € amor o lajuventud. Por tanto, esta menos desarrollado que & mundo anterior.
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Los mundos posibles de este espot se vdidan a través de una doble estrategia argumentativa
Como en € resto de los espots, € més relevante es un binomio filosofico que intenta
diferenciar con claridad € mundo posible ddl presente del prometido por € partido. Para elo
presentan dos redidades que construyen de manera opuesta. Cada una de éstas se apoya en
una estructura cas |6gica de reciprocidad que asigna una sSmetria opuesta a los dos mundos
presentados. Asi, a desarrollar e MPL, gracias a la reciprocidad, puede construirse d MP2

que sdlo se gpunta.

La segunda edirategia argumentativa se desarrolla en torno a binomio disociativo. El binomio
disociativo se produce entre la Espafia negativa ddl presente y la positiva dd futuro. Pero esta
edrategia necesta un refuerzo que haga que los espectadores se identifiqguen con una y
rechacen la otra. Para €llo, en primer lugar, pueblan de vaores negativos muy consensuados
por su auditorio aguella que pretenden que se rechace. Un segundo procedimiento es la
ilustracion. Cas todo e espot se basa en ilugtraciones. A través de dlas se intenta vincular los
sentimientos del auditorio afavor o en contra de lo que se propone. Para dlo se utilizan, en la
mayor parte de los casos imégenes, con dto contenido smbdlico (un trilero, una mano

gplastando unaflor, aguien dando una patada a un arbol recién plantado).

Superestructuradmente @ espot se divide en un exordio, una argumentacion y una conclusion.
Como en la mayoria de los espots del PSOE-PSC, no hay narracion de los hechos. El espot
se inicia con la gparicion de diferentes tipos de relojes en la pantdla con una voz en off de
fondo. Egte tipo de comienzo Srve para llamar la atencion. A estas imégenes les sguen toda
una serie de argumentos que tratan de aportar razones a favor del progresismo de la opcion
socidigta. El espot findiza con una conclusion en la que se pide d gpoyo d partido para

solucionar € problema planteado.

Este séptimo espot es @ que microestructurdmente marca de manera més clara la oposicion
de los dos mundos posibles, tanto através de las imégenes como através de las paldoras. Por
tanto, la figura retdrica bésica es la antitess entre las imagenes y las paabras con carga
negeativa (que amplian € vaor axioldgico de agotamiento) y las que pretenden desarrollar €
valor de la proximidad. A esta figura cabe afiedir dos més. la metéfora y la repeticion. La

metafora manifiesta @ agotamiento del proyecto politico de la derecha a través de las

271



Capitulo 14. Resultados del andlisis

indstentes imégenes y sonidos de diversos relojes. La repeticion se produce mediante la
recursvidad de imagenes - manos introduciendo papeletas socidistas en una urna- 'y de una
frase -“porque eres progresista’-. Con la repeicion traa de ampliarse
microestructuramente e vaor de progreso (puede entenderse progreso como |o que viene en

e futuro, como lo préximo).

En este espot la enunciacion corre a cargo de diversas voces en off, que se identifican con €
partido y que son las encargadas de tranamitir toda la informacion. La diversdad de
enunciadores afiade d discurso un vaor de plurdidad que, como se expone més addante,
también estd presente en @ siguiente espot. Los puntos de vista perceptivos se sittian fuera de
la accidn, con lo que € enunciatario no se involucra en |o que pasa, SNO que s un mero

espectador que se Sittia frente alo que sucede.

La plurdidad enunciativa es € rasgo més relevante del sguiente espot - PSOE-PSC 8 ya
gue diez personas, que se dirigen directamente a la cAmara, son las encargadas de tranamitir €
mensgje. Son personas andnimas votantes del partido, de todas las edades y de ambos sexos,
através de las cuales se busca abarcar todo € espectro del auditorio que permita que mucha
gente se identifique con ese discurso. En este espot no gparece visudmente ningun lider del

partido, aunque Almunia es citado por agunos de dlos.

La macroestructura desarrollada por este espot asigna a la derecha € valor de insoportable,
mientras que asocia a la izquierda € vaor de iluson. En la inventio estos dos valores, que
pertenecen a dos mundos opuestos, se desarrollan a través de adgunos individuos. El MP1 se
puebla con hechos que se presentan como experimentados por |os enunciadores. En cambio,
e MP2 desarrolla tan solo € vaor de iluson através de expresiones de animo y defe en la

victoria

Microestructurdmente la figura clave es la antitesis, que remarca la oposicidn entre los dos
vaores axiologicos mediante los discursos opuestos que redizan las mismas personas. Es
decir, las mismas personas que estan cansadas de soportar d Partido Popular son las que se

ilusonan ante una posible victoriade Partido Socidigta.

272



Capitulo 14. Resultados del andlisis

Los dos Ultimos espots de la propaganda socidista no aportan en € plano de la
macroestructura ninguin vaor nuevo alos ya expuestos. La aportacion de este epot, que en la
mayoria de |los niveles discursivos refuerza aquellos vaores y tendencias ya gpuntadas, et en
e plano enunciativo. En ambos aparece Antonio Banderas pidiendo € voto para € PSOE,

con lo que se afade un nuevo enunciador ala pluraidad ya sefid ada con anterioridad.

14.2.3. Convergenciai Unié (CiU)

La codlicion Convergenciai Unid presenta a la campafia de 2000 cuatro espots compuestos
por breves fragmentos de discurso, que combinan una imagen inicid con una voz en off y
parlamento de uno o varios candidatos de la codicion. Cada espot conjuga varias de estas
piezas y culmina con una aocucidn de Jordi Pujol. En @ tramo find de la campafia, CiU alna
todas estas piezas en un Unico espot. Como las piezas propagandisticas se combinan de
distinto modo en cada uno de los espots, se andiza € espot find, que agrupa todas las
posibilidades y que, por tanto, contiene todos los aspectos relevantes del resto de los
anuncios. Esta peculiar manera de congtruir @ discurso hace que no pueda hablarse de
superestructura discursiva, ya que cada uno de los fragmentos puede tener autonomia 'y su
vinculacion, como e ve después, se lleva a cabo a nivel macroestructural més que en los

niveles mas superficides.

Convergencia i Unié congtruye d edificio persuasivo sobre dos macroestructuras bésicas. la
presencia de CiU es equilibrio y la ausencia de CiU es tensdn. Este nivel axiologico e

concreta en la 9guiente estructura de mundos:

Mundo posible futuro
Ciu positivo (MP2)

y 72 IEDY
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P PSOE
(MP3)
Futuro negativo

Mundo posible presente (M P1)

La propuesta de CiU relaciona tres mundos posibles. El primer mundo posible (MP1) es €
presente. Se trata de un punto de partida que se consensiia como positivo, debido a hecho
de que CiU ayuda d Partido Popular a gobernar durante los cuatro afios previos a las
elecciones. El segundo mundo posible (MP2) es d mundo futuro en € que CiU pueda seguir
colaborando en € gobierno de Espafia Este es d mundo posible que desarrolla la
macroestructura en la que se define la presencia de CiU como equilibrio. El tercer mundo
posible (MP3) es un mundo futuro en & que CiU no pueda entrar a colaborar con & gobierno
espanol, es decir, que gobiernen o bien € Partido Popular o bien € Partido Sociaista Obrero
Espaiol en solitario. Este tercer mundo es € que desarrolla la macroestructura de que la

ausenciade CiU equivae atension.

El mundo menos habitado es € primero. De d se dan s0lo dgunas referencias para, a partir
de €elas, poder desarrollar ampliamente los otros dos mundos. Asi, MP1 se puebla con
agunos hechos experimentados como por gemplo: “ Hem acabat amb la mili obligatoria”,
“Hem augmentat les pensions’, “Hem avancat amb seguretat i fermesa en
I"autogovern i en €l benestar de les persones’ , “ Sense Convergencia i Unié Espanya no
seriaa Europa” . A través de estos hechos CiU conforma un mundo en € que greciasa é se
han conseguido cosas poditivas. ESto le sirve para destacar que su presencia es necesaria

Una vez sentado este principio, CiU desarrollalas dos posibilidades de mundos futuros.

Como ya s ha dicho, d MP2 desarolla la macroestructura: “CiU es equilibrio” 'y
corresponde a la posibilidad futura de un gobierno estata en @ que CiU pueda intervenir para
hacer oir lavoz de Catalufia en Madrid y conseguir asi mejoras para Catdufia. En e plano de
lainventio, este vaor se reflga en un mundo que se puebla de hechos posibles que se llevan
a cabo gracias a la codicion catdana. Adi, en los espots se airma que: “ Convergéncia

Unio apujara les pensions més baixes i les de viudetat” ; “ Als joves els ho hem de fer
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facil: habitatge a baix preu i feina estable” ; “He d equilibrar €l salari d’homesi dones. |
la maternitat no pot ser un obstacle”. En este mundo habitan también vaores como la

estabilidad, d equilibrio, d didogo, lavdentiay € progreso.

El tercer mundo posible es un mundo futuro en @ que CiU no tengala posibilided de intervenir
en € gobierno centra y se puebla con vaores como la incomunicacién, € ruido o d peligro,

gue vienen areforzar la macroestructura de que la ausencia de CiU estenson.

La podcion de CiU en las eecciones generdes condiciona, de manera clara, los
procedimientos que usa en sus argumentaciones. De este modo, su estrategia es doble y
recurre tanto a procedimientos de enlace como a argumentos de disociacion para, asi,

responder ala dualidad de su discurso (y de su posicion).

Entre los procedimientos de enlace destaca, en primer lugar, una estructura basada en la
redlidad causal, que se encuentra cuando CiU se presenta como causa necesaria para
conseguir € efecto de equilibrio politico, que se supone desegble para € auditorio a que se
dirige d espot. Mediante este enlace se establece una fuerte vinculacion entre € partido
politico y la Situacion que promete. Este procedimiento se manifieta textuamente a traves de
frases como: “ En aquestes eleccions, pass € que pass, |’ estabilitat, €l didleg. e progrés
dels homes i de les dones de Catalunya seguird tenint un nom, e de Convergencia i
Unio”; “Hem treballat sense fer soroll, sense escandols, d’'una forma positiva i
beneficiosa per tothom. Nosaltres, Convergéncia i Unig, sempre hem ofert dialeg”; “ |
I"equilibri positiu en politica espanyola és Convergéncia i Unio”. Edta vinculacion del
partido a la estabilidad también se redliza mediante la parte visud. Ad, en las imagenes en las
gue gparecen los candidatos de la codicion, d escenario se muestra equilibrado visudmente
gracias a color blanco, a las estructuras geométricas que aparecen y a la colocacion de los
candidatos en @ escenario. Este equilibrio visud (y también auditivo) se rompe cuando los
candidatos no estén en laimagen. En ese caso, lasimagenes incorporan colores gpagadosy se

emiten sonidos distorsionados.

Lailugtracion es otro procedimiento de enlace de gran relevancia. Se recurre a la ilustracion
para hacer presente una Situacion con € objetivo de senshilizar d pablico. Por élo CiU ilustra

lo que es, segin este partido, un mundo de desequilibrio. A lo largo de todos los espots
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gparecen vaias iludraciones que pretenden traer la mente dd espectador Situaciones
desagradables de tensdn y ruido, que sdlo se ven solventadas por la presencia de los
candidatos de CiU. De este modo, este enlace resulta complementario del anterior y entre los

dos condtituyen la base argumentativa que presenta la codicion nacionalista en sus espots.

Pero, estas dos edtrategias no son las Unicas. Existen otros procedimientos de enlace que, a
pesar de no tener tanta relevancia, también intervienen en € resultado find del discurso. Es d
caso de una estructura basada en la realidad de coexistencia persona-acto, que Se concreta en
laaparicidn delafigurade Jordi Pujol a fina del espot pidiendo € voto para CiU y apoyando
a los candidatos de la formacién. En este caso Pujol actta como principio de autoridad que

sugtenta la propuesta de la formacion.

En lo que se refiere alos procedimientos de disociacion, gparece un binomio filosfico entre €
equilibrio y € desequilibrio. Una vez darificado que CiU es d garante del equilibrio politico
espanol, se aflade una edtrategia que viene a reforzar esta idea d desvincular a partido de
cuaquier dternativa que no lo contenga y que, por tanto, suponga una Stuacion de tenson y
desequilibrio. Este binomio, subyacente en todo € discurso, es la cruz de la cara que supone
el enlace causa. A traveés de estos recursos verbaes y visuales, en este caso puede inferirse
que s lasituacion que plantea CiU no se llega a producir, € resultado seria negativo y por elo
CiU quiere desvincularse de d. Se trata de la representacion a nivel procedimentd de la

desvinculacion entree MP2'y  MP3, que se expone en € esquema anterior.

A nivel microegtructurd varias figuras retoricas contribuyen a trangmitir los vaores
macroestructurales. La figura més usada es la metafora, que asocia diferentes conceptos que
tienen en comun € vaor de tengon. Ad, la tengon et representada por una cuerda que,
edtirada desde sus extremos, esta a punto de romperse. Esta imagen afiade d concepto de
tenson la connotacidn de confrontacion entre dos posturas, que son las que se Sitlian en cada
uno de los extremos de la cuerda. Este mismo matiz lo difunde laimagen de un hombre y una
mujer echando un pulso. También transmiten un valor de tensidn, aunque con otros matices, la
imagen de un cadtillo de cartas que cae, la de un joven que se enfrenta ala decison sobre qué
camino debe seguir, la de una jaula de leones en donde un hombre introduce la cabeza en las

fauces de un ledn o lade un pie que pisauna piel de platano.

276



Capitulo 14. Resultados del andlisis

La metonimia es @ segundo recurso usado para reforzar la idea de tendgon. En los espots
electordes de CiU aparecen varias iméagenes que transfieren vaores entre conceptos
relacionados entre si. Asi, cuando se habladdl servicio militar, se insertalaimagen de un chico
a que le rasuran la cabeza Entre todo cuanto se relaciona con la mili, la eeccion de esta
imagen implica que se ponen de manifiesto unos dementos y se obvien otros. En este caso, s
destaca € hecho un tanto violento de que a uno le rapen la cabeza tanto S quiere como S no:
por tanto se enfatiza un valor de represion y se degjan de lado otros valores que también puede

llevar apargjado d servicio militar.

En los espots de CiU también tiene ciertaimportancia la figura de la repeticion, ya que todas y
cada una de las piezas que aparecen en |os espots son variaciones que desarrollan 0 amplian
los vaores bésicos de equilibrio y tenson. Por Ultimo, destaca la figura de la antitesis, que
intenta reflgar en la superficie la oposicion existente a nivel profundo entre los vaores de
equilibrio y tenson. Adi, mientras la voz en off habla de didlogo, en la imagen gparecen dos
personas que parecen estar gritandose entre si. También se manifiesta la oposicion cuando la
voz en off dice “ sense soroll” 'y en laimagen gparece un hombre con un martillo neumético.

De este modo se consigue poner de relieve esta oposicidn bésica

En los espots de la codicion naciondigta la enunciacion se delega en diferentes miembros del
partido. Cada una de las piezas esté protagonizada por uno o varios miembros de la lista de
CiU o de ladirectiva dd partido. De este modo, se transmite un vaor de equipo, ya que son
varios los enunciadores que colaboran en la difuson de la informacion. Asi, aparecen entre
otros Xavier Trias, Josgp Antoni Duran i Lleida, Artur Mas, Jordi Pujol, Pere Esteve y NUria
De Gispert. Como ya se ha dicho, todos ellos gparecen en un escenario aséptico que irradia
una idea de equilibrio. Tanto la ocularizacion como la auricularizacion son externas. Son
curiosos los puntos de vista que adopta la cAmara. Se presentan muchos planos picados en
los que los candidatos son vistos desde arriba y a lo Igos. También llama la atencion la
posicion que ocupan los enunciadores en € plano. Salvo Pujol, todos aparecen descentrados.
En dgunos casos, incluso, pueden aparecer desenfocados. A través de todos estos recursos
visuaes se intenta romper la monotonia que puede representar € escenario totalmente vecio

en d que tienen lugar sus docuciones.
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El auditorio estd Stuado fuera de la accion. Ademés, d enunciatario y € degtinatario no
coinciden, ya que los candidatos no hablan directamente a la camara, Sno que se dirigen aun
interlocutor situado dentro de la accidn pero ausente para la vista. S6lo Pujol establece un
contacto directo con € espectador d dirigirse de modo directo ala camara. Asi, d auditorio

parece ser un mero espectador: no se ve involucrado en € discurso.

14.2.4. Esquerra Republicana de Catalunya (ERC)

Esquerra Republicana de Catalunya presenta a la campafia electoral de 2000 dos Unicos
espots de estructura smilar. Ambos comparten la segunda parte del espot en la que diferentes
candidatos del partido exponen sus argumentaciones. La primera parte de los espots esta
reservada a una narracion, pretende g emplificar la Situacion en la que se encuentra Catalufia
con respecto a Madrid. Las dos narraciones son similares y, aunque |os protagonistas son
diferentes, transmiten los mismos conceptos. De todos modos, en esta primera parte pueden
encontrarse matices que enriquecen € mundo posble d que representan. El esquema de

mundos que subyace a estos dos espots es € siguiente:

MP1 MP2

M anos atadas (Presente) Manos libres (Futuro)

Cataluina vinculada a Madrid
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Como puede verse en este esquema, @ partido republicano ofrece dos mundos posibles
opuestos, que desarrollan macroestructuras con valores contrarios. Las macroestructuras que
sugtentan esta composicion son: Catdufia sometida (a los intereses de Madrid) y Catalufia
libre (en su relacion con Madrid). La primera de las genera la congtruccion de un mundo
posible negativo que se identifica con d presente (MPL), mientras que la segunda fundamenta
la presentacion de un mundo futuro positivo que resultaria factible gracias a laintervencion de
ERC (MP2).

El MP1 desarrolla d vaor de sumisién y lo concreta en una serie de acuerdos generales que
pueblan este mundo posible. Entre los més relevantes destacan varios hechos supuestos como
la demanda de partidos de la seleccion catalana o que, con € dinero de Catalufia, en Madrid
se condruyen € teatro Red, més lineas de metro o autopistas gratuitas. También esta
habitado por alguna verdad como la consideracién de que Espafia progresa a costa del
esfuerzo de Catalufia. Aun dentro de los acuerdos generales basados en la redidad, en estos
espots gparecen dos presunciones. La primera de élas es una presunciéon de credulidad
natura, por la que se tiende a considerar como cierta la ficcidn que se muestrad principio del
espot. La segunda presuncion es de cdidad y segin dla un tipo de persona consigue un tipo
de beneficios. Adi, tanto € personge que protagonizalaficcion del primer espot como € dela

Segunda estdn marcados por unos valores que difunden a tipo de acuerdo que consiguen.

El primer mundo también estd poblado por vaores como la sumison, € engafio, €
favoritismo, la ingenuidad o € egoismo. Cabe destacar que dgunos de estos vaores son
gportados por |0s persongjes que aparecen en las ficciones. Con esto se pone de manifiesto
gue cada uno de los niveles discursivos agrega vaores que contribuyen a resultado find de la

persuasion.

El MP2 es d mundo que ERC plantea como dternativa d primero. Este mundo es € que
promete € partido y d que se llega s6lo mediante € voto a ERC. Este mundo esta poblado
por hechos posibles como la congtruccion de guarderias, la mejora de los sdarios y las
pensiones, o la posibilidad de acabar con las colas en la sanidad. También pueden detectarse

algunas verdades como la congtatacion de que Cataufia necesita disponer de sus impuestos
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para poder conseguir megjoras. En este mundo los vaores predominantes son la libertad, la

integracion, latrangparencia, la utilidad, la sobriedad, la serenidad y € equilibrio.

La rdacion entre estos dos mundos es de oposicion. En consecuencia, la argumentacion
bésca que intenta vaidar estos mundos es @ binomio filosdfico que, en & nive
microestructural, se reflga en la oposicion entre “manos atadas/mancs libres’ y que, en €
nivel macroestructural, se sustenta en la contradiccion entre los vaores de sumision y libertad.
La base dd binomio filosdfico consiste en desvincular de manera clara dos opciones
contrgpuestas. d mundo prometido por € partido frente a la Stuacién que genera su no
intervencion en d futuro. Este binomio es asmétrico y se presenta, por un lado, a través de
imégenes y, por otro, através dd discurso verbd. El segundo término del binomio, la libertad,
es expuesto por Josep Lluis Carod Roviray Joan Puigcercos mediante € discurso hablado en
un escenario de neutralided. La trangicion entre los dos términos del binomio filosdfico se

rediza, como se ve, através de unametéfora visua: unas manos atadas.

Para dar vdidez a estos mundos se utiliza una argumentacion de enlace que edtructura la
redidad. Se trata de la ilustracion, que se concreta basicamente en € principio de los espots.
En edta parte, a través de una breve ficcion, se intenta que € auditorio visudice una Situacion
negativa que busca evitarse. En este caso, la ilustracion se acompafia de una caricaturizacion
de la stuacion para hacer més ameno d discurso politico. Ad, la ilustracion acompaia d

binomio filosdfico y aumentalardevanciala primeraarte del discurso.

Los discursos de ERC siguen una ordenacion natural. La superestructura de ambos discursos
contiene todas las partes del discurso persuasivo ordenadas. Adl, € discurso se inicia con un
exordio en € que un persongje afirma que va a Madrid a defender Catalufia. A este hecho le
sigue una narracion de los hechos que acaecen en este vige. El reflgjo macroestructura de
edta parte es que en ela se agrupan aguellos dementos que pretenden dibujar la negatividad
de una situacion. A la narracion de los hechos le sigue la argumentacion, donde se presentan
las razones favorables a una intervencion de ERC en la paliticaa nivel edtata. El espot findiza
con una conclusién en la que se expone que, S e quiere lograr 1o prometido y evitar 1o

temido, es necesario votar a ERC.
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Microestructuralmente destacan dos figuras retéricas. La mas importante es la antitesis, que
reflga en la superficie textud la oposicion profunda entre los valores de sometimiento y
libertad. La antitesis se manifiestad dividir € discurso en dos partes claramente diferenciadas.
En la primera, aparece unaficcion que narra una manera de negociar beneficios para Catalufia
en Madrid. Esta accidn se lleva a cabo en una amaosfera oscura en la que no se ve la cara del
negociador. El tono de la conversacion no es agradable y los movimientos de la camara
transmiten sensacion de desasosiego y tristeza. En la segunda parte del discurso cambia €
tono. El discurso ya no se trangmite a través de una ficcidn, sino que los candidatos de ERC
hablan directamente a la cAmara. Los vaores difundidos son de sobriedad y de tranquilidad,

de control sobre la Situacion.

Otrafiguraretorica utilizada es la metéfora. Se asociael concepto de liberacion alaimagen de
unas manos tratando de deshacerse de sus ataduras. Como ya se ha dicho, estd met&ora
permite & paso entre los dos términos del binomio filosfico y, asi, permite también conseguir
el mundo prometido. Al eegir la imagen de las manos atadas para representar la manera en
gue algunos partidos catalanes negocian en Madrid, se aporta a este hecho los vaores de
sumision, de poca movilidad, de obligacion y de no control de la Situacion que, de otra
manera, no estan presentes. El hecho de que las manos estén atadas a la espalda indica que

dguien las haatado ali y que la Stuacidn escgpa de la voluntad del protagonista.

Enunciativamente también se establecen dos situaciones diferenciadas. En la primera parte la
enunciacion corre a cargo de persongjes de ficcidn, que representan a lideres de partidos
opogitores, mientras que en la segunda los enunciadores pertenecen d propio partido, en
concreto son Carod Roviray Puigcercés. Esta dudidad reafirma, también a nivel enunciativo,
la oposicion entre modos de entender la realidad y confirma una estrategia de oposicion con

sus oponentes directos.

La enunciacion cognitiva no solo es diversa, Sno que también varia d punto de viga 'y de
escucha en cada una de las partes. En la primera parte ambos puntos de vista perceptivos son
internos secundarios. Es decir, de aguna manera trata de involucrarse a espectador de una
manera bastante directa en la accion ya que, por 1os movimientos de la cdmara, parece como

S € espectador pudieramoverse en € interior de lo que se narray pudiera adoptar diferentes
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puntos de vista. El punto de escucha también coincide con lo que escucharia un supuesto
persongje interno a la accion: esto es, se escuchan las voces de los que hablan, sn musica de
fondo ni voces en off que, necesariamente, Situarian a enunciatario fuera de la accion. No
sucede lo mismo en la segunda parte de los espots. En esta parte la ocularizacion y la
auricularizacion pasan a ser externas a la accion. Asi, d auditorio observa la accion desde
fuera, aunque la mirada directa de los candidatos a la camara actia como una interpelacion
directad espectador que, a pesar de situarse fuera de laaccion, es apelado por € discurso de

los candidatos.

14.2.5. 1zquierda Unida y Alternativa (1U/a)

Izquierda Unida i Alternativa presenta en la campafia de marzo de 2000 cinco espots
diferentes que, a pesar de contener muchas smilitudes, gportan matices distintos. De estos
cinco espots, dos corresponden a propaganda emitida en Cataufia 'y solo afiaden una breve
aocucion de Rosa Novell y de Pepe Ligero. Esta gportacion sdlo adquiere relevancia en los
niveles de enunciacion y en la inventio, por lo tanto, las connotaciones que afladen slo se

tienen en cuenta en la explicacion de estas partes.

A lo largo de los anuncios se configura una estructura profunda compartida por todos los
espots de la campaia. Adi, en todos dlos se hdla la misma macroestructura: la izquierda es
necesaria en un mundo como € actud. Para desplegar este nivel axioldgico, |U/a desarrolla
con amplitud, a través de acuerdos generdes y procedimientos, € mundo red que coincide
con € presente (MP1). A éste, contrapone un mundo posible ided (MP2),  mundo de la
izquierda, que aporta a MP1 vaores fundamentales sin los cudes MPL1 tiene una fuerte carga
de negatividad (como luego se expone, de hecho se define como una pesadilla de la que es
necesario despertar). Este MP2 se caracteriza por Situarse fuera del tiempo, dentro de MP1
pero en un plano utopico. Por lo tanto, & esgquema de mundos planteados por 1U/a puede

representarse del siguiente modo:

M P2 (ideal)
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MP1 (real)

Como se observa en este esquema, |os dos mundos propuestos por 1U/a se sitiian en planos
diferentes. Mientras que @ primero de dlos estd anclado en la redidad, € segundo es un
mundo de vaores que debe entrar en MPL para insuflarle una serie de beneficios. Esta
Stuacion de MP2 no es demadado habitud, ya que se trata de un mundo utépico que
contiene una sexie de valores pero que no posee la misma entidad que € mundo anterior. Mas
gue en congiruir un segundo mundo posible, en conseguir que en & mundo ya dado entren una
serie de vaores que logren cambiar algunos eementos considerados por este partido como

negativos.

Gran parte de |os espacios propagandisticos de 1 zquierda Unida se dedican a definir é mundo
red que, ante la ausencia de la izquierda, se define como una pesadilla. Este mundo esta
habitado por hechos experimentados como la necesidad de recurrir a hipotecas para poder
comprar una vivienda, la politica externa de intervencionismo en los paises pobres, la
existencia de trabgjo precario; la mada gestion de lainmigracion; € abuso del poder por parte
del gobierno concretado en los casos de Villdonga (ex presdente de Telefénica) o de las
stock options. Ademas, se trata de un mundo habitado por valores como la apetia, la
umison, la padvidad, la eclavitud, d exterminio, € miedo, la injusticia, la humillacion o la
culpa Tanto hechos como vaores desarrollan la macroestructura profunda de que, sin la

izquierda, s0lo puede darse un mundo desvaido y dramético.

En este panorama negativo se hace necesaria la presencia de la izquierda. Su presencia da
lugar aun MP2 que, alin Sendo @ mismo que & MP1, cuenta con unos nuevos vaores que lo
convierten en mas habitable. En este mundo idedl los vaores que destacan son € humanismo,
la senghilidad, la beleza, la solidaridad, la integracidn, la dignidad, € compromiso, la
participacion, lademocracia, laluchay la plurdidad. La presencia de estos va ores contribuye
a que este mundo esté habitado también por hechos posibles mas positivos como, por
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gemplo, la participacion de los jovenes en la vida palitica, que los jovenes no tengan que

hacer cola ante las empresas de trabgo tempord y laiguadad entre sexos, entre otros.

Entre estos dos mundos se establece una relacion de disociacion. El binomio filosdfico permite
gue las dos situaciones expuestas se diferencien claramente y que pueda asgnarse a cada una
de dlas un caracter positivo o negativo. A pesar de esta desvinculacion, més que generarse un
mundo nuevo = intenta que € uno influya en & otro para mgorarlo. Un segundo
procedimiento que trata de dar validez a los mundos propuestos por [U/a es lailustracion. A
través de una narracion ficticia, este partido construye unaimagen del mundo que difieren para
que d auditorio utilice esaimagen y no otray, asi, poder influir en su percepcion. El hecho de
congtruir una narracion hace que gparezcan unas figuras que limitan @ grupo a que € partido
quiere dirigirse. De este modo, por gemplo, gparece un joven que posee una estética
determinada, que vive en un barrio residencia de una ciudad, que lee @ periodico El Pais,
etcétera. Todas estas caracteristicas ayudan a configurar € destinatario a que se quiere llegar.

La superestructura presente en los espots de 1U/a contiene | as partes clasicas de los discursos
persuasivos. Por e, exigden pates destinadas a llamar la atencion, a aportar
argumentaciones y a resumir aguello més relevante, pero todas dlas estén supeditadas a la
narracion. Todo € espot tiene forma de rdato y, en su interior, se inscriben las demas partes.
Por lo tanto, se trata de un orden atificia en & que se prioriza la narracion como forma
persuasiva basica. Adi, dentro de la narracion, aparecen agunos fragmentos en los que
diferentes candidatos del partido exponen agunos razonamientos. También se incluyen en dla
agunas imégenes y sonidos impactantes, para llamar y mantener la atencion del pablico sobre

el discurso que sellevaacabo.

Microestructuramente, la figura més relevante es la repeticion. Al utilizarse la repeticion, se
pretende ampliar € concepto bésico de que se necesita un planteamiento de izquierdas. Este
vador necesdad se manifieta en la superficie dd texto, mediante diversas imagenes que
intentan reafirmar esa idea, como es @ caso de los fragmentos en los que aparecen diversas
personas de colectivos desfavorecidos: parados, inmigrantes sin papeles, prejubilados,

etcétera También regfirma eta idea @ fragmento en € que un joven lee & periddico con

284



Capitulo 14. Resultados del andlisis

despreocupacion, sin prestar atencidn a los problemas de su drededor ni d discurso que en

ese momento pronuncia el candidato Frutos.

Esrelevante @ hecho de que la antitesis no se use como figura retérica. Més arriba se havisto
que d binomio filostfico suele llevar gpargjado, a nivel microedtructurd, la presencia de
antitesis que sefidan en la superficie esta oposicion interna. En los espots no gparecen las
antitess debido a peculiar estatuto que mantienen entre i los dos mundos posibles
presentados. Mas que oponerse, estos mundos se diferencian pero se necesitan € uno a otro.

Ademas, se plantea como positivo € hecho de que se relacionen y se complementen.

Pero, td vez, € eemento més interesante de la campafiade |U/a se llevaa cabo atravésde la
enunciacion de los espots. El enunciador principal de los espots es un perro. El es quien
habitua mente gporta la informacion sobre € mundo posible red. También, en otro momento
de los espots, los enunciadores son una pargja de sdlmonetes que nadan en una pecera. Este
recurso enunciativo es interesante porque gporta valores propios d discurso globd. Asdi, €
hecho de que € partido delegue sus funciones enunciativas en animales domeésticos aporta un
vaor de neutrdidad y cercania en la observacion de la vida de los humanos. De este modo, la
pasividad y la gpatia de mundo de los humanos se muestra desde € punto de vista de seres
cercanos alos humanos - como son los animales domésticos que conviven con dlos- pero, a
lavez, Iganosy objetivos - d tratarse de animales que miran con extrafieza laforma de actuar

delos seres humanos- .

Ademés de estos peculiares enunciadores, en los espots de |U/a gparecen miembros del
propio partido que tranamite informacion. En concreto, aparece Francisco Frutos que carga
también gran parte del peso enunciativo, y se muestran otros candidatos que se presentan
Unicamente en la demarcacion catdana - Rosa Novedl y Pepe Ligero- que tienen mucho
menos protagonismo y que apenas dicen un par de frases que, ademés aporta poco contenido

alamacroestructura nuclear.

Un ultimo eemento que destaca en la propaganda de Izquierda Unida es € punto de vista
visua en d que se sittlad auditorio. En gran parte del espot la camara adopta puntos de vista
internos secundarios y, en dgun momento, llega a producirse una ocularizacion interna

primaria. Asi, por gemplo, en [U/a 5 hay un plano en € que se lee un titular de prensa a
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través de los 0jos de los samonetes. En este mismo espot también aparecen unas imagenes
borrosas que corresponden a la pesadilla que sufre un personge de la narracion. Esta
edtrategia hace que € auditorio se involucre de manera muy directa en la accion que se
desarrolla. Tan s6lo se produce una ocularizacion externa d findizar € espot, cuando aparece

el equipo de Izquierda Unida comentando |o que se acaba de ver.

Lo mismo sucede con las auricularizaciones, aunque éstas son siempre internas secundarias,

nunca primarias.

14.2.6. Iniciativa per Catalunya/Verds (IC/V)

Iniciativa per Catdunya/Verds presenta a la campafia de 2000 dos Unicos espots. Estos
espots coinciden en todos los niveles, excepto en @ enunciativo. Es decir, @ contenido y las
imagenes son las mismas en ambos anuncios, pero en uno de elos solo habla € candidato

Sauray, en € otro, las mismas frases son pronunciadas por otros candidatos y candidatas.

A través de estos dos espots, IC/V desarrolla una macroestructura basica: que se identifica
con laidea de que un gobierno de izquierdas es positivo. Este nlcleo se expone en lainventio
mediante la oposicion entre dos mundos posibles. d gobierno negetivo de derechas y €
gobierno pogtivo de izquierdas. El primero de dlos se identifica con la Situacion presente,
mientras que & segundo se propone como promesa de futuro. De este modo, € esquema de

la estructura de mundos es € sguiente:

MP1 MP2
Q Binomio filosdfico Q

Como se observa en @ esquema, este partido desarrolla la macroestructura por medio de la

oposicion de dos mundos posibles. El primero se identifica con un mundo de derechas,

habitado por una serie de acuerdos generales que se transmiten basicamente a través de las
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imégenes, aungue los discursos oraes de los candidatos también se refieren a este mundo en
agun momento. Los principaes hechos de este MP1 son que se trata de un mundo en € que
reina la tenson labord, en @ que existe paro y chabolas y en donde no se cuida  medio
ambiente y, por €lo, se redizan vertidos toxicos a las aguas y se producen maress negras. En
este mundo domina la verdad de que € dinero es mas importante que las personas y se

fundamenta en vaores como la desigualdad, la crispacion, lamarginacion y lainjudicia

El mundo opuesto, MP2 contiene hechos, verdades 'y valores contrapuestos a éstos. Asi, esta
poblado por hechos como conseguir la jornada laboral de 35 horas, cerrar las nucleares,
reducir la contaminacidn, proteger la naturdeza, laiguadad labora entre hombres y mujeres.
La verdad que coordina todos estos hechos y sobre la que se sustenta este mundo es que es
necesario repartir la riqueza Los vaores que dominan en este mundo son la judticia, la

ecologia, laiguadad y launion.

El procedimiento bésico de IC/V es d binomio filosfico que pretende desvincular un mundo
gobernado por la derecha de un mundo gobernado por laizquierda. El partido catdan carga
el mundo de la derecha con valores negativos y € de laizquierda, con positivos para que, as,
el pablico seidentifique con @ extremo postivo del binomio y, alavez rechace € negativo. La
construccion de este binomio filosdfico se sustenta en diferentes estrategias. Asi, para elaborar
el polo pogtivo serecurre alailudracion y asi se resdta la negatividad (ya se ha dicho que la
ilustracion hace presente una Stuacion en la mente del espectador). En @ caso dd extremo
positivo, € recurso basico es la pdabra de los diversos candidatos que actla como

procedimiento de persona-acto y asi dan vaidez alo que dice.

Existen otros recursos argumentativos. La estrategia persuasiva de este partido se completa
con a emplear otros procedimientos que ayudan a los objetivos finales del discurso. Entre las
edtructuras argumentativas mas relevantes se encuentra una estructura logica de contradiccion
gue se produce entre las imagenes (dtamente conflictivas y negetivas) y la cancidén que las
acompafa que tiene una letra postiva (después se expone que edta contradiccion se
manifiesta microestructurdmente en una antitesis). Con esta contradiccion se recurre a la

ironia que, en este caso, Sirve para criticar las actitudes pasivas ante los problemas sociales y
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para dgar en evidencia que todavia hay motivos para luchar y que, aunque € discurso oficid

sea " Espafia va bien”, las imagenes desmienten ese extremo.

Superestructuramente los espots de IC/V combinan narracion y argumentacion. Asi, se
dternan fragmentos en los que unas imégenes narran una Situacion que se ha vivido en un
momento concreto con argumentos aportados por diferentes candidatos de la lista eectordl.
Al inicio dd texto gparece un exordio que, a través de lo que parece ser una proclama,
exhorta a la lucha socid. El espot findiza con la conclusion que alna o més importante del
discurso. Esto es, S se quiere conseguir e mundo prometido hay que votar a IC/V. Entonces
hay que hablar de orden atificid ya que se combinan de manera particular las partes dd

discurso.

En la microestructura, como ya se ha gpuntado, domina la figura de la antitesis, que trae hasta
este nivel la contradiccion bésica del nlicleo argumentativo entre un gobierno de izquierdas y
uno de derechas. esta funcion se llevaa cabo a oponer unas imagenes de tensién 'y crigpacion
a una banda sonora en la que domina la despreocupacion. De este modo, se resdta que la

actitud ante los problemas no debe ser la despreocupacion sino la actividad.

También se gprecia una interesante repeticion de conceptos, que se manifiesta en la superficie
del texto através de la utilizacion ddl color. Asi, cuando los candidatos hablan de la Situacion
de los obreros, 1o hacen sobre un fondo rojo; cuando hablan de medio ambiente, & fondo se
vuelve verde y, cuando € tema es laiguadad entre hombres y mujeres, € color es € violeta
Cada uno de estos colores se relaciona smbdlicamente, en la cultura occidental, con estos
temas. Por lo tanto, la misma idea se tranamite tanto a nivel verba como a nive visud, de

modo que asi se amplialarepercusion que estos conceptos tienen en € espectador.

Lo més destacable de la enunciacion emerge cuando se comparan los dos espots. Ya se ha
expuesto que d contenido es @ mismo en ambos espots, pero la enunciacion difiere entre
elos. En € segundo espot € Unico enunciador es Saura, mientras que en € primero aparecen
otros candidatos como Ménica Miquel y Maria de la Fuente. Usar este tipo de enunciacion
subraya los valores de equipo y de poco personalismo. Es decir, de esta estrategia se deduce
que lo importante para € partido no son sus miembras, SNO conseguir una serie de objetivos

politicos.
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1. Conclusiones del mar co tedrico'™

Como se ha modtrado en las péginas precedentes, la propuesta de Perédlman gana
potencididad anditica s se integra en un Sistema retdrico mas amplio, que permita considerar
los acuerdos generales y |os procedimientos de la argumentacion como una estructura mas del
discurso persuasivo. Efectivamente, la propuesta del autor belga permite estudiar de modo
pormenorizado los eementos referenciaes que los diferentes enunciadores (en este caso, los
partidos politicos) ponen en juego en sus discursos. Son estas idess las que @ auditorio tiene
gue aceptar en d proceso persuasivo y ahi radica la importancia de este modelo, ya que

Perelman of rece una interesante s stemati zacion de este nive de discurso.

La primera contextualizacion retérica dd modelo de Perelman afecta a las categorias de
andliss derivadas de su propuesta. La consideracion de éstas de manera aidada provoca,
como e ha visto, una importante ambigliedad en su aplicacion efectiva. El modo de superar
ede problema es introducirlas en un contexto discursvo mas amplio que consdera los
acuerdos generales como pobladores de un mundo posible dentro del cua cada uno de dlos
queda limitado. Esta operacion abarca las etapas clasicas de intellectio e inventio. En estas
etgpas € orador busca en € contexto de la comunicacion aquellos eementos que considera
adecuados para la persuasion. Con todos estos elementos construye e plano referencid del
discurso que se materidiza a través de macroestructuras textuales. Esta eleccion a nivel del
referente se lleva a cabo mediante la creacion de mundos posibles. Los mundos posibles
marcan los limites del discurso y otorgan a las partes de éste la coherencia necesaria para
cumplir € objetivo persuasivo. Una vez establecidos |os mundos posibles pueden Stuarse en
su interior las categorias perelmanianas. El modelo de Perdman, como se ha expuesto,

también permite marcar las relaciones que tienen entre s los diferentes mundos posibles
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propuestos. De este modo, a través de los mundos posibles y los acuerdos generales se
establece un entramado previo alas fases condructivas ddl discurso que es fundamenta para

d desarrollo de éste.

Pero, como se ha sefidado, en la comunicacion persuasiva no sdlo es relevante d nuicleo
argumentativo que se busca comunicar, Snho que también desempefia una funcién destacada €

modo en que este nuicleo se transmite d auditorio através dd discurso audiovisudl.

Por lo, para aplicar e modelo de Perelman a discursos persuasivos audiovisuaes, en esta
investigacion se opta por un proceso anditico que permite recoger todos los pasos de la
dinamica de textuaizacion y puesta en discurso de las ideas extraidas ddl referente en las fases
de intellectio e inventio - que, como se ha dicho mas arriba, son las etapas en donde se
inscribe la propuesta del autor belga- . Como se ha visto, mediante algunos postulados de la
retérica clésicay de algunas elaboraciones posteriores de éxta, |0s acuerdos generaes se van
manifestando a través de las diversas estructuras discursivas. Este recorrido abarca desde las
edructuras més profundas, las macroedtructuras, hasta las mas superficides, las
microestructuras. Ademas, hay que tener en cuenta que € andisis no s limita d enunciado,
sSno que también se consideran dgunos dementos relacionados con la enunciacion que se

consideran basicos porque son € reflgo en d discurso de la Situacion de comunicacion.

Entender € nlcleo argumentativo de Perdman como una estructura del discurso permite
reconocer que la fuerza persuasiva de un texto no radica sdlo en las ideas que éste trangmite,
sino también en d modo en @ que los contenidos se discursivizan. SOlo S se conddera la
totalidad del discurso, es posible comprender la amplitud del fendbmeno persuasivo, ya que las
edtructuras presentes en los niveles de discurso més superficiaes afladen a las estructuras

profundas va ores que colaboran en € resultado find de lacomunicacion.

2. Conclusionesdel analisis

1 |_as aportaciones de este trabajo en relacion al marco tedrico han sido desarrolladas ampliamente en el
capitulo 13. A pesar de esto, esinteresante destacar en este epigrafe |os avances mas rel evantes de esta
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Para posihilitar & estudio de las estructuras discursivas presentes en los diferentes niveles,
modelo de andlisis se divide en cinco etapas que van desde las estructuras profundas del texto
hesta las mas superficides. Ad, en la aplicacion, se contempla desde € nivel axioldgico del
texto hasta su manifestacion superficid a través de paaoras e imégenes, asi como agunos
elementos relevantes de la puesta en escena audiovisud. En estas conclusones se hace
referencia a cada uno de estos niveles para comparar |as diversas estrategias usadas por cada

uno de los partidos.

A nivel macroestructurd los partidos desarrollan estrategias diversas seglin € nimero y d tipo
de macroestructuras que presentan. En concreto, todos los partidos, excepto € Partido
Popular, desarrollan macroestructuras opuestas con € objetivo de destacar |a contradiccion
entre una Stuacion que dlos definen como negaiva y otra vaorada como postiva
Normamente, la Stuacion negativa es la generada por € partido en d gobierno y lapositiva, la
gue cada uno de los partidos proponen como solucion de futuro. Asi sucede en @ caso de
Iniciativa per CataunyalVerds, de Izquierda Unida/Alternativay de Esquerra Republicana de
Catalunya. En todos estos casos, se parte de un mundo que es imperfecto y que es necesario
modificar. Por gemplo, en € caso de Iniciativa per Catalunya, a través de imégenes de mares
y rios contaminados, de huelgas, de cargas policiales, de chabolas, etcétera, se construye una
macroestructura - € mundo posible de la derecha- que se opone a aguel que los diversos
candidatos de la codicién proponen con sus pdabras - d mundo posible de laizquierda: . Lo
mismo sucede con Esguerra Republicana de Cataunya que presenta como opuestos € mundo
en d que Cataufia no obtiene de Madrid suficiente gpoyo econdmico para desarrollarse
- sogtenido en la macroestructura de que otros partidos catalanes no negocian bien en
Madrid- y € mundo de la Catalufia capaz de defender sus intereses en la capita del Estado.
Por dltimo, Izquierda Unida/Alternativa presenta una macroestructura que define la izquierda
como necesaria en un mundo como d actud. En este caso la oposicion se da entre un mundo
sn la presencia de formaciones de izquierda - que aparece como una pesadilla en los espots

de este partido - y otro con la presencia de |os partidos con esatendencia politica

También puede sostenerse este esquema, aunque ligeramente modificado, en € caso de

Partido Socidista Obrero Espafiol/Partit dels Socidistes de Catalunya. Este partido identifica

investigacidn con respecto alateoriade la argumentacion.
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una Stuacion positivay una negativa, pero no las relaciona con € momento politico, Sno con
los modos de hacer de la derecha -y, en concreto, del Partido Popular y de Aznar- . Asi,
aunque reconoce que la coyuntura socid del momento es buena, no lo es la accidn palitica
gue se lleva a cabo. Por tanto, hay una estrategia de confrontacion directa con € partido del
gobierno, es decir € Partido Popular, que se congtituye en € topico sobre € que pivotan
todas las macroestructuras propuestas. La macroestructura opuesta se congtruye a tomar
como tépico a propio partido socidista, a sus lideres y a sus smpatizantes (es curioso €
hecho de que € candidato Almunia no ocupa un lugar demasiado relevante en esta campafia)

y se completa a través de valores total mente opuestos.

La codicion naciondista CiU presenta otro caso especifico de macroestructuras opuestas.
Para d partido catdan, € mundo negativo que hay que evitar no coincide ni con € momento
presente ni con la accién de otro partido politico. En este caso, la macroestructura se
congtruye topicalizando un gobierno estatal con o sin la presencia de estos paliticos catalanes.
Eto es, la macroestructura negativa esté en € fondo de un hipotético mundo futuro en @ que
Convergencia i Unié no puede influir en las decisones dd gobierno. La oposcion viene
marcada por la presentacion de una macroestructura que representa un gobierno - sea del
Signo que seq, es decir tanto del Partido Popular como del Partido Socidistas en @ que dlos
puedan participar activamente.

A través de todas estas oposiciones macroestructurales, puede estudiarse € modo en que
cada patido politico se dtla frente d momento politico y como define su rol en este
panorama. Este hecho resulta interesante en la medida en que los espacios eectordes se
utilizan por los partidos para ocupar una posicion en € conjunto ideolOgico y presentarse de
esa manera a su publico. Por tanto, puede decirse que la propaganda televisiva tiene como
objetivo principa para los partidos definirse a si mismos y situarse de manera clara, no tanto
frente a los problemas socides y politicos ded momento sino frente a su modo de verse a si

mismosy alos demas.

Dentro de esta tendencia, d Partido Popular - que afronta las elecciones estando en €
gobierno- dgue una edtrategia diversa. La formacion popular presenta también dos

macroestructuras, pero ambas son pogtivas y se refieren a un mismo mundo posible. Por o
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tanto, en su propaganda no propone una estrategia de confrontacion. A pesar de esto, €
Patido Popular también intenta congruir su espacio politico, ya que d tdpico
macroestructural es e propio partido, que es quien consigue € bienestar y € progreso para e
pais. Se trata de una estrategia mixta en la que, ademas de buscar su lugar en € panorama
politico, se vinculan a una Stuacion concreta. Este modo de proceder, un tanto digtinto a
resto de las formaciones, es habitua en los partidos que estén gobernando. La vinculacion de
estos partidos con la realidad es mucho més solidaria, debido a que son elos mismos los que

lahan generado con sus acciones de gobierno.

Ademés, esta cuestion esta intimamente relacionada con € tipo de mundos posibles en los que
los partidos sugtentan y enmarcan € nivel axioldgico profundo. Asi, mientras que, en generd,
los partidos en la oposicion pueblan los mundos que presentan con acuerdos basados en las
preferencias dd auditorio, € partido en @ gobierno dige individuos fundamentados en la
redidad. Un caso paradigmatico |o encarnan € Partido Socidista Obrero Espafiol/ Partit dels
Socidigtes de Cataunyay € Partido Popular. El partido socidista habita los mundos posibles
gue propone a través de vaores positivos como la solidaridad, la cercania, la solidez, la
fiabilidad, € compromiso, etcétera, y de vaores negativos como la mentira, la lgania, la
opresion, € agotamiento, la irritacion, etcétera. En cambio, gpenas gparecen en sus espots
hechos, verdades y presunciones. El caso opuesto lo condituye € Partido Popular, que
puebla e mundo que presenta con una gran cantidad de hechos, esto es, de acuerdos basados
en laredidad. Algunos de los individuos presentes en la propaganda del Partido Popular son
la creacion de un millon ochocientos mil puestos de trabgo, la reduccion de los impuestos, la
construccion de hospitales, la reduccion de las listas de espera en la sanidad, etcétera Como
ya se ha dicho, esta estrategia, propia de los partidos que gobiernan cuando se celebran las
elecciones, se debe a la facilidad que tienen étos para poder ensefiar a través de imégenes
aquello que han hecho. Sin embargo, para los partidos en la oposicion es mucho mas
complgo presentar visudmente aquello que todavia esté por hacer. En cambio, si pueden
mostrar a través de imégenes, con una cierta carga smbdlica, aguellos vaores que quieren
tranamitir. Por gemplo, es dificil mostrar un hospital que todavia no se ha congtruido y no lo

es tanto smbolizar la opresén mostrando una mano que aplasta una flor (ta y como hace
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Partido Socidista en uno de sus espots). Por tanto, se trata de un efecto causado por la

presencia cada vez més importante de laimagen en este tipo de discursos.

Es interesante destacar la idea, ya apuntada anteriormente, de que la mayoria de las
macroestructuras presentes en € nivel discursivo profundo de los partidos no se refieren ala
Stuacion politica de la que se parte ni a las promesas de futuro que redizan las diferentes
formaciones. Por @ contrario, en la mayoria de las ocasiones, € topico en torno a que s
congtituye la macroestructura es € propio partido o los partidos oponentes. Solo 1zquierda
Unida/Alternativa e Iniciativa per Cataunya/Verds construyen topicos referidos a la redidad
sobre la que quieren incidir. No sucede lo mismo con € resto de los partidos, que definen en
sus niveles profundos como quieren ser vistos 0 como ellos ven d resto de oponentes. Ad, €
Partido Popular se define asi mismo como progreso y bienestar sin redizar ninguna referencia
d resto de las formaciones politicas. El Partido Socidista Obrero Espafiol/Partit dels
Socidigtes de Cataunya topicdiza la oposicion entre “derechd’ - que identifica con Partido
Popular y con Aznar- e“izquierdd’ - que rdlaciona con d POSE y con Almunia- . ES curioso
que, en @ caso de este partido, la mayor parte del discurso se dedica a definir a contrario
mas que a desarrollar la imagen ddl propio partido o de su candidato, del cua sblo pueden
inferirse las caracterigticas por oposicion. Convergencia i Uni6 también Sgue esta estrategia,
aunque d topico discursivo es la presencia de la formacion frente a la ausencia de ésta en
diferentes tipos de gobierno. Esguerra Republicana de Catalunya opta por una campaiia
smilar y contrapone como trabgian Convergencia i Unié y d Patit dds Socidiges de

Catalunya en Madrid, frente alo que seria una negociacion entablada por €los.

La oposicion entre macroestructuras, presente en la mayoria de |os espots electoraes de esta
campafia, tiene su légico reflgo en las etgpas discursivas pogteriores, sobre todo en €
desarrollo de las microestructuras y en laenunciacion. En lo que serefiere ala elocutio, todos
los partidos, excepto € Partido Popular, recurren a la figura de la antitesis. Este mecanismo
retrico permite poner de manifiesto en d nivel superficid agunos eementos contradictorios
presentes en € nivel profundo, es decir, aparece como la manera més destacada de reflgar
las macroestructuras contradictorias construidas por |os diferentes partidos. El modo en que la

antitesis puede reflgarse es variada, ya que puede generarse a través de diferentes tipos de
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lengugje, esto es, a través de paabras o de imagenes. De hecho, los diferentes partidos

politicos la configuran de manera diversa en los espots que ofrecen.

Puede decirse que € partido politico que manifiesta un mayor nimero de antitesis es
Partido Socidista, que usa en cada espot usa una manera diferente de plantear las diferencias
exigtentes entre este partido - y sus lideres- y € Partido Popular. Asi, en agunos anuncios
utiliza escenas en color y en blanco y negro para marcar diferencias entre lo postivo y o
negativo, entre elosy d Partido Popular. Es € caso dd espot 6, que desarrolla una accion
protagonizada por Aznar en blanco y negro v, tras dla, aparecen unas imégenes en color en
las que se muestra a Almunia rodeado de smpatizantes socialistas. O € caso del espot 3, en
el que las imagenes en las que habla Aznar incorporan colores un poco distorsonados que se
desvanecen cuando gparece € candidato Almunia. Normamente, las imagenes en blanco y
negro y las distorsonadas se acompafian con musica disonante o con ruidos insstentes y
molestos. Asi, en @ espot 7, para hacer referencia a agotamiento de la accion de gobierno del
Partido Popular, se usa @ sonido de varios relojes que suenan a la vez, mientras que cuando
gparecen imagenes de los miembros dd partido socidista, 0 de sus Smpatizantes, tanto las

imégenes como |0s sonidos son mas armoniosos y menos desagradables.

También se detectan este tipo de estrategias en los espots de Convergencia i Unid, de
Esquerra Republicana de Catalunyay de Iniciativa per CatdunyalVerds. Convergenciai Unid
divide sus espacios eectorales en dos secciones claramente diferenciadas. en una primera
parte gparecen imagenes con colores oscuros y atificides que se refieren a acciones o
Stuaciones que pertenecen a los demés partidos y, por otro lado, imégenes con un gran
predominio del blanco y de gran equilibrio visud y auditivo cuando gparecen sus candidatos.
La dternancia de estas escenas se repite varias veces alo largo de los espots. De este modo,
la antitesis es la figura bésica de la propaganda de esta codicidn catdana. En esta linea se
mueve Esquerra Republicana de Catal unya, que también divide sus espots en dos mitades. La
primera narra una peguefia ficcion en la que se muestra como negocian los miembros de otros
partidos las megoras para Catauiia. En la segunda parte, diversos candidatos del partido
nacionalista exponen sus posturas. En este caso, la antitesis es més bien de contenido verba y
no tanto visua, aunque las imégenes de ficcion se desarrollan en la penumbra, mientras que

aquellas en las que aparecen los miembros del partido son mucho mas luminosas (a pesar de
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tener un fondo negro). Algo similar sucede con Iniciativa per CataunyalVerds, que tranamite
la oposicion entre los valores nucleares de las macroestructuras a través de la contradiccion
que e produce entre las imagenes y los sonidos que se dternan a lo largo de los diversos
anuncios. Adl, en dgunos fragmentos, mientras las imagenes transmiten dtuaciones de
connotaciones negativas, la banda sonora expone una vison positiva ddl panorama socid. De
este modo, este partido de izquierdas fuerza, a través de la antitess, una paradoja para
criticar € conformismo de agquellos que no quieren darse cuenta de que la Situacion socid es

negativay que debe cambiarse.

En d caso de Izquierda UnidalAlternativa, la antitesis es més sutil y no se hace patente hasta
e fina del espot, cuando se descubre que todo lo que aparece en é forma parte de una
pesadillay que, por tanto, la oposicidn se stla entre la redidad y aquello en lo que puede
convertirse s no media la accidn de laizquierda (que, curiosamente, en este caso no e llegaa
identificar de modo explicito nunca con € propio partido). Asi, en un momento dado, las
imégenes comienzan a distorsonarse. Este hecho viene a gpoyar la macroestructura que define
un mundo sin izquierda politica como ago negativo, que debe evitarse. De todos modos, en la
mayoria de los discursos de esta codicion no aparece edta antitesis y, por €lo, en dgunos
casos resulta muy dificil determinar visudmente S la Situacion que se presencia se vaora como

positiva 0 como negeativa.

De forma coherente con la presentacion macroestructurd, € Unico partido que no utiliza la
antitesis en sus espots es @ Partido Popular. En esta formacion la figura més recurrente es la
repeticion, aungue hay que tener en cuenta que no es @ Unico partido que la usa. De hecho,
€da es otra de las figuras habitudes en la campaiia eectora de 2000. Los discursos
audiovisuades transmiten en generd pocas idess, tad y como se gorecia en  ndimero de
macroestructuras difundidas por cada uno de los partidos a lo largo de los espots. Ademés,
edtas ideas se repiten varias veces - aunque a través de diferentes imégenes y paabras con €
objeto no cansar- y asi queden lo més fijadas posible en la mente del publico. Como se hay
dicho, esta es la edrategia microestructural basica del Partido Popular, que apoya su
propaganda en la repeticion congtante de dos nlcleos macroestructurales muy claros. €
Partido Popular es progreso y € Partido Popular es bienestar. Aqui, la repeticion del valor

axiolégico de “progreso” e lleva a cabo mediante las continuas gpariciones de la paabra
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“més’ sobreimpresa en la pantalay a través de la voz en off que la pronuncia en numerosas
ocasiones. En cambio, € vaor de “bienestar” se transmite con imégenes que, a pesar de
mostrar diferentes personas, proyectan € mismo tono visua y € mismo tratamiento estético.
En dlas se ven stuaciones dominadas por una clara sensacion de tranquilidad, de camay de

equilibrio.

En @ caso dd Partido socidista sucede dgo smilar, pero con la peculiaridad de que las
macroestructuras que se repiten se refieren sempre a mismo topico. Sin embargo, este topico
comun se denomina de maneras diversas: la derecha, € Partido Popular, Aznar. Asi, en varios
espots de esta formacidn politica aparecen imagenes del lider popular. También através dela
banda sonora se repiten palabras que se refieren a estos elementos. Por gemplo, en € espot
8 varias personas expresan sus opiniones negativas sobre e partido popular. Gracias a estas
continuas acepciones se amplia de modo considerable la idea basica que se encuentra en €
nivel textua profundo. Edta ampliacion de un mismo concepto se debe a la necesidad que
tienen los partidos de llamar continuamente la atencion de |os espectadores en un medio como
el televisivo en € que hay unaimportante saturacion de mensges. Es decir, es una manera de

garantizar que & mensgje que se desea lanzar va a ser captado™?

por € publico. En este caso
latelevisén impone sus ritmos de visionado y 10s epots cada vez son mas cortos 'y transmiten

menos informacion para favorecer su interpretacion.

La necesidad de reclamar de modo congtante la atencidn del publico se reflgja también, y de
manera muy clara, en las modificaciones que sufre la superestructura de los discursos
politicos. Como se ha sefidado, cas todos los discursos analizados no siguen € esguema
edructural de la retorica cladca: esto es exordio, narracion, argumentacion y conclusion. La
tendencia que se apunta es que partes como la narracion y la argumentacion se subgtituyen
por la presencia de varios exordios encaminados a captar de modo continuo la atencion de los
espectadores. Asi, por gemplo, € Partido Popular y Convergencia i Unio dividen sus
discursos, de aproximadamente dos minutos, en secciones de escasa duracion, y colocan en

sus discursos varios exordios que rompen la monotoniay consiguen mantener la atencion del

2 En este contexto “ captado” debe entenderse en un doble sentido. En primer lugar, si unaidea ser repite
varias veces, tiene mas posibilidades de ser escuchada en algiin momento. En segundo lugar, hastaun
cierto umbral, apartir del cual se puede generar cansancio y desconexién, larepeticion favorece la
memorizacion.
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auditorio mientras dura d discurso. También Esquerra Republicana de Cataunya e Iniciaiva
per CataunyalVerds generan una estrategia smilar, pero dividen sus espots en menos partesy
éstas duran dgo més. Por |o tanto, la superestructura supedita todos |os contenidos a objetivo
find de mantener la atencion del publico y que éste no cambie de cand. Se trata de una

utilizacion completamente persuasiva dd orden de las partes.

Se hadicho que la enunciacion es otro de los niveles discursivos en 1os que la contrgposicion
macroestructural se manifiesta de manera mas clara. En este caso, la oposicion <e reflga a
través de la aparicion en los espots de enunciadores que pertenecen a la propia formacion o
gue son dines a éla -y que transmiten aquellos dementos propios de la macroestructura
postiva- junto a otros que forman parte de otros partidos -y que enuncian los vaores
axiol 6gicos negativos- . Los dos partidos que usan de manera mas nitida esta estrategia son €

Patido Sociadisa Obrero Espaiiol/Partit dels Socidistes de Caaunya y Esguerra
Republicana de Catalunya. En ambos casos se delega la enunciacion, o una parte importante
de dla, a los lideres de partidos oponentes, que, pueden ser redes, imaginarios o
caricaturizados. De hecho, en € partido socidista, gran parte dd peso enunciativo de los
espots recae en manos de Aznar, tanto € red (en € espot 6) como € caricaturizado (en €

espot 7). Esta Stuacion se llevatan a extremo que los lideres del propio partido socidistay,

en concreto Almunia, gpenas enuncian alo largo de toda la campafia. En € caso de Esquerra
Republicana de Cataunya, los lideres de otros partidos se caricaturizan en la primera parte
del espot. Este efecto se ve compensado porque en la segunda parte los protagonistas son los
miembros del partido.

Otro demento interesante de la enunciacion tiene que ver con quién gparece COMO
representante del partido. El Partido Popular es € caso més destacable porque € Unico
enunciador es Aznar. A o largo de los espots aparecen otros lideres pero éstos apenas toman
la paldbra. En d resto de los partidos, varios lideres gercen las funciones de enunciadores.
Un caso curioso |o protagoniza Iniciativa per Cataunya/Verds. En uno de los espots de esta
codicion, laenunciacion corre a cargo de diferentes miembros del partido mientras que, en
otro, las mismas paabras son pronunciadas por un solo candidato (Saura). Esta edtrategia
puede poner de relieve que, en este partido, o més importante son las ideas que se defienden

y no las personas concretas que van a llevarlas a cabo. Se establece asi un claro contraste
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entre @ persondismo del Partido Popular y € vaor de conjunto que prevaece en € resto de

|as formaciones.

Una Ultima conclusién gira en torno a donde sitdian los diferentes partidos Sittan a publico, es
decir, qué posicién de visionado y escuchal le reservan. Como se hadicho, esta colocacién del
auditorio respecto alos mensgjes se llevaa cabo d congtruir diversos enunciatarios - ya sean
estos cognitivos o perceptivos- . En lamayoria de los casos, 1os puntos de vistay de escucha
se Sttan fuera de la accion, por 1o tanto, intenta marcarse un acceso objetivo alainformacion.
Esto se desarrolla mediante ocularizaciones y auricularizaciones externas. Sin embargo, hay
agunas excepciones. Es € caso de Partido Socidista que, en dgunos fragmentos de sus
espots, adquiere puntos de vida internos a la accion que involucran de manera més directa d
publico. Por gemplo, esto sucede en los tres primeros espots de esta formacion, en los que
se ve a Almunia rodeado de unas pocas personas en la cdle. En estos espots, la camara
ocupa la posicion de quien podria ser un miembro mas de ese grupo Y, ademas, € sonido
también adquiere un punto de vida interno. De este modo, se intenta incidir en € vaor

profundo de proximidad.

Otro caso interesante es € de los espots de 1zquierda Unida/Alternativa, en los que llega a
producirse una ocularizacion interna primaria a través de la cua se Stla d espectador en d
punto de vista de unos peces que leen un titular de periddico desde su pecera. Evidentemente,
aqui la identificacion con la accidn pretende hacerse mucho mas evidente. A pesar de estos
dos gemplos, en d resto de los espots € enunciatario aparece como externo a la accion,
como S viera lo que sucede desde un lugar agado. Esta edtrategia puede producir la
sensacion de visonado objetivo de o que sucede, ya que no se produce ninguna identificacion
del publico con los seres protagonistas, pero también puede provocar la sensacion de Igania

y friddad frente ala comunicacion que se esta llevando a cabo.
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Anexo

Transcripciones de |os espots electorales.
Elecciones generales del 12 de marzo de 2000



PP 1
TEXTO

Lamusicade PP

VOZ EN OFF 1: Un mill6n cuatrocientos mil
nuevos empleos més.

Acercamiento ala sociedad del pleno empleo.
Incentivos para la contratacion a tiempo parcial.
Personalizamos la edad de jubilacion.

Vamos a més. Vota Partido Popular.

AZNAR: En los Ultimos cuatro afios hemos
creado un millon ochocientos mil nuevos puestos
detrabgo.

Pero todavia nos queda mucho por hacer. El pleno
empleo tiene que ser un objetivo posible para todos
los espafioles. Por eso en |os proximos cuatro
afnos queremos crear un millon cuatrocientos mil
nuevos empleos. Porque € empleo debe seguir
siendo la clave de nuestra politica. Ello nos
permitird avanzar en nuestro progreso, €llo nos
permitira avanzar en nuestra prosperidad.

VOZ EN OFF 2: Cuando miro ami alrededor veo
e futuro, me veo mas cerca de lo que quiero, con
méas medios para conseguirlo. Para vivir mejor,
para comunicarme, para progresar, para conoce,
¢qué més se puede pedir? Quiero ir amas.

VOZ EN OFF 1: Vota partido popular.

AZNAR: Nuestro objetivo es alcanzar la sociedad
del pleno empleo. Pero no miremos a pasado, en
el pasado no estan las recetas del progreso.
Tenemos que invertir en futuro, tenemos que mirar
al futuro, tenemos que mejorar nuestra educacion,
y nuestras comunicaciones e invertir mas en
innovacién y en nuevas tecnologias. Tenemaos que
fomentar nuestra cultura. Tenemos que dar
oportunidades a todos. Esa es |la gran apuesta de
Espafia, esa es nuestra gran oportunidad.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

318

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las Siglasy € logotipo
del PP enrojo en e centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: unas manos
manipulando unos planos. Aparece escrita en azul
la paabra més.

Piernas de hombres y mujeres, los pies de unasilla
en lo que parece una oficina, mas.

Una madre con su bebe, primero en lacamay
luego con € nifio en brazos, mas.

Un ebanista mayor. Vamos a mas.
Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez laentrada Azul (sin foto).

PP de un hombre joven (B/N). PCC ddl cielo con
arboles dltos. El Ave. Los piesdeladficing, la
mano Yy los planos, la madre con € nifio en brazos,
un hombre de mediana edad consultando un punto
de informacién electronico. PP del hombre joven
sonriendo. Hombre votando.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de camaray con @ mismo
fondo).



Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en ¢
logotipo del PP.

PP 2
TEXTO

Lamusicade PP

VOZ EN OFF 1: Un mili6 cuatrocents mil nous
[locs de trebal.

Apropament ala societat de la plena ocupacio.
Incentius per ala contractacié atemps parcial.
Personalitzem I’ edat de jubilacio.

Anem amés. Vota Partit Popular.

AZNAR: En los dltimos cuatro afios hemos
creado un millén ochocientos mil nuevos puestos
detrabgo.

Pero todavia nos queda mucho por hacer. El pleno
empleo tiene que ser un objetivo posible para todos
los esparioles. Por eso en |os proximos cuatro
anos queremos crear un millén cuatrocientos mil
nuevos empleos. Porque € empleo debe seguir
siendo la clave de nuestra palitica. Ello nos
permitira avanzar en nuestro progreso, €llo nos
permitird avanzar en nuestra prosperidad.

VOZ EN OFF 2: Quan miro a meu voltant veig €
futur, em veig més aprop d'alo que vull, amb més
mitjans per a conseguir-ho. Per a viure millor, per
a comunicar-me, per a progressar, per a coneixer,
gué més es pot demanar? Vull anar a més.

VOZ EN OFF 1: Vota Partit Popular.

AZNAR: Nuestro objetivo es alcanzar la sociedad
del pleno empleo. Pero no miremos a pasado, en
€l pasado no estan las recetas del progreso.
Tenemos que invertir en futuro, tenemos que mirar
al futuro, tenemos que mejorar nuestra educacion,
Y huestras comunicaciones e invertir mas en
innovacion y en nuevas tecnologias. Tenemos que
fomentar nuestra cultura. Tenemos que dar
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oportunidades a todos. Esa es la gran apuesta de
Espafia, esa es nuestra gran oportunidad.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP enrojo en & centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: unas manos
manipulando unos planos. Aparece escrita en azul
la paabra mas.

Piernas de hombres y mujeres, los pies de unasilla
en lo que parece una oficing, mas.

Una madre con su bebe, primero en lacamay
luego con € nifio en brazos, mas.

Un ebanista mayor. Vamos a mas.
Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logatipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).

PP de un hombre joven (B/N). PCC del cielo con
arboles dltos. El Ave. Los piesdeladficing, la
mano Y los planos, la madre con € nifio en brazos,
un hombre de mediana edad consultando un punto
de informacién electronico. PP del hombre joven
sonriendo. Hombre votando.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de cmaray con € mismo
fondo).



Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en
logotipo del PP.

PP 3

TEXTO

VOZ EN OFF (dona): Cuando nazca mi hijo el
mundo seguird girando, volveré a trabgjar y nada
habra cambiado aunque todo sea diferente. Siento
gue mis oportunidades crecen con € y esto solo es
e principio.

Quiero ir amas.

Vota Partido Popular.

AZNAR: Para ganar la batalla del empleo hemos
conseguido que en los Ultimos cuatro afios
novecientas mil mujeres tengan un puesto de
trabgo. Y hemos avanzado en la conciliacion de la
vidalaboral y de lavidafamiliar. Pero bien sé que
tenemos mucho que hacer todavia, mucho camino
gue recorrer. Por eso en |os proximos cuatro afos
queremos gue setecientas mil mujeres puedan
incorporarse a un puesto de trabajo. Tenemos esa
oportunidad y la tenemos que aprovechar.

VOZ EN OFF (donajubilada): Estoy contenta
porque sé que no estoy sola, porque puedo hacer
cosas que nunca habia hecho. Vivo tranquilay mi
futuro lo tengo asegurado. Que ¢qué quiero ami
edad? Quiero ir amas

VOZ EN OFF 1: Vota partido popular.
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AZNAR: En los ultimos afios hemos garantizado
por ley las pensiones de nuestros mayores. Y
hemos mejorado esas pensiones afio tras afo. Eso
ha sido posible porque hemos creado 1.800.000
nuevos empleos y no nos podemas detener, no
podemos poner riesgo ni € bienestar, ni €
progreso, ni € futuro de nuestros mayores. Por
es0 en |os proximos afios seguiremos mejorando
las pensiones de nuestros mayores, su bienestar y
garantizando su progreso.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van agpareciendo las Siglasy € logotipo
del PP enrojo en & centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Plano medio de una
mujer de espaldas sentada en el suelo que pasaa
un plano picado. Primer plano de latripade la
mujer embarazada con lamano y lade su marido.
Lamujer tumbada acariciandose la tripa. Camina.
Una papeleta en su mano haciendo € gesto de
votar.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logatipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez laentrada Azul (sin foto).

Plano medio en € que se ve una pareja sentada en
un banco en la playa. Plano contraplano de una
mujer mayor y de un hombre que sujeta una
camara de video antiguo. Lamujer caminapor la
playa, € hombre esta sentado en la playa. Plano
de lamujer con una papel eta.



Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de cmaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en €
logotipo del PP.

PP 4

TEXTO

VOZ EN OFF (dona): Quan neixi & meu fill
mON seguira girant, tornaré atreballar i res no
haura canviat tot i que sigui diferent. Sento que les
meves oportunitats creixen amb €l i aixd només és
e principi.

Vull anar amés.

Vota Partit Popular.

AZNAR: Para ganar la batalla del empleo hemos
conseguido que en los Ultimos cuatro afios
novecientas mil mujeres tengan un puesto de
trabgo. Y hemos avanzado en la conciliacion de la
vidalaboral y de lavidafamiliar. Pero bien sé que
tenemos mucho que hacer todavia, mucho camino
gue recorrer. Por eso en |os proximos cuatro afos
queremos gue setecientas mil mujeres puedan
incorporarse a un puesto de trabajo. Tenemos esa
oportunidad y la tenemos que aprovechar.

VOZ EN OFF (donajubilada): Estic contenta
perque sé que no estic sola, perque puc fer cosas
gue mai no haviafet. Visc tranquillai € meu futur
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el tinc assegurat. Que ¢que vull alameva edat?
Vull anar amés

VOZ EN OFF 1: Vota Partit Popular.

AZNAR: En los ultimos afios hemos garantizado
por ley las pensiones de nuestros mayores. Y
hemos mejorado esas pensiones afio tras afio. Eso
ha sido posible porque hemos creado 1.800.000
nuevos empleos y no nos podemos detener, no
podemos poner riesgo ni € bienestar, ni €
progreso, ni e futuro de nuestros mayores. Por
€30 en |os proximos afios seguiremos mejorando
las pensiones de nuestros mayores, su bienestar y
garantizando su progreso.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP enrojo en € centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Plano medio de una
mujer de espaldas sentada en € suelo que pasaa
un plano picado. Primer plano de latripade la
mujer embarazada con lamano y la de su marido.
La mujer tumbada acaricidndose la tripa. Camina.
Una papeleta en su mano haciendo € gesto de
votar.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logatipo.
PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).



Plano medio en €l que se ve una pareja sentada en
un banco en la playa. Plano contraplano de una
mujer mayor y de un hombre que sujeta una
camara de video antiguo. La mujer camina por la
playa, e hombre esta sentado en la playa. Plano
de lamujer con una papel eta.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de camaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en ¢
logotipo del PP.

PP5

TEXTO

Lamusicadel PP

VOZ EN OFF 1. Reduccién del impuesto de la
renta.

Otros cinco millones de personas mas no tendrén
que declarar.

Mas deducciones por hijos.

Menos impuestos para pequefias empresas y
trabajadores auténomos.

Vamos a més. Vota Partido Popular.

AZNAR: En los Ultimos cuatro afios hemos bajado
los impuestos a los trabgjadores, alas familiasy a
las pequefias y medianas empresas. Eso nos ha
permitido progresar y crear empleo. Pero no
podemos detenernos, tenemos mucho por hacer.
Por eso, en los proximos cuatro afios volveremos
abgjar los impuestos de los trabgjadores, de las

familias y de las pequefias y medianas empresas.
Para seguir progresando y para seguir creando
empleo.

VOZ EN OFF (donajubilada): Estoy contenta
porque s que no estoy sola, porque puedo hacer
cosas que nunca habia hecho. Vivo tranquilay mi
futuro lo tengo asegurado. Que ¢qué quiero ami
edad? Quiero ir améas

VOZ EN OFF 1: Vota partido popular.

AZNAR: En los ultimos afios hemos garantizado
por ley las pensiones de nuestros mayores. Y
hemos mejorado esas pensiones afo tras afio. Eso
ha sido posible porque hemos creado 1.800.000
nuevos empleos y no nos podemos detener, no
podemos poner riesgo ni € bienestar, ni €
progreso, ni e futuro de nuestros mayores. Por
€0 en |os proximos afios seguiremos mejorando
las pensiones de nuestros mayores, su bienestar y
garantizando su progreso.

VOZ EN OFF 1: Vamos a méas. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las Siglasy € logotipo
del PP enrojo en & centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Primerismo plano de la
cara de unajoven abriendo los 0jos. Aparece
escritaen azul la paldbra mas.

Un nifio abriendo un regalo que es un barco de
juguete (un yate), mas.

Un padre , unamadre y sustres hijas subiendo a
un coche familiar (parece unafurgonetay e plano
es desde € interior), mas.

Unas manos poniendo y limpiando manzanas.
Vamos a mas.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Aznar con e fondo como € inicid pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.



MUsicay otravez la entrada Azul (sin foto).

Plano medio en €l que se ve una pareja sentada en
un banco en la playa. Plano contraplano de una
mujer mayor y de un hombre que sujeta una
camara de video antiguo. La mujer camina por la
playa, € hombre esta sentado en la playa. Plano
de lamujer con una papel eta.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los

mismMos movimientos de camaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en
logotipo del PP.

PP 6

TEXTO

Lamusicadel PP

VOZ EN OFF 1. Reducci6 de I'impost de la
renda.

Cinc millons de persones no hauran de declarar.

Més deduccions per fills.

Menys impostos per a petites empreses i
treballadors autonoms.

Anem ameés. Vota Partit Popular.

AZNAR: En los ultimos cuatro afios hemos bajado
los impuestos a los trabgjadores, alas familiasy a

las pequefias y medianas empresas. Eso nos ha
permitido progresar y crear empleo. Pero no
podemos detenernos, tenemos mucho por hacer.
Por eso, en los préximos cuatro afios volveremos
abgjar los impuestos de los trabgjadores, de las
familias y de las pequefias y medianas empresas.
Para seguir progresando y para seguir creando
empleo.

VOZ EN OFF (donajubilada): Estic contenta
perqué sé que no estic sola, perqué puc fer cosas
que ma no haviafet. Visc tranquil-lai & meu futur
el tinc assegurat. Que ¢que vull alameva edat?
Vull anar amés

VOZ EN OFF 1: Vota Partit Popular.

AZNAR: En los ultimos afios hemos garantizado
por ley las pensiones de nuestros mayores. Y
hemos mejorado esas pensiones afio tras afio. Eso
ha sido posible porque hemos creado 1.800.000
nuevos empleos y no nos podemos detener, no
podemos poner riesgo ni € bienestar, ni €
progreso, ni € futuro de nuestros mayores. Por
€30 en |os proximos afios seguiremos mejorando
las pensiones de nuestros mayores, su bienestar y
garantizando su progreso.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP enrojo en € centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Primerismo plano de la
cara de unajoven abriendo los 0jos. Aparece
escrita en azul la paabramas.

Un nifio abriendo un regalo que es un barco de
juguete (un yate), mas.

Un padre, una madre y sus tres hijas subiendo aun
coche familiar (parece unafurgonetay e plano es
desde d interior), mas.

Unas manos poniendo y limpiando manzanas.
Vamos a mas.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logatipo.



PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).

Plano medio en €l que se ve una pareja sentada en
un banco en la playa. Plano contraplano de una
mujer mayor y de un hombre que sujeta una
camara de video antiguo. La mujer camina por la
playa, e hombre esta sentado en la playa. Plano
de lamujer con una papel eta.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de camaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en ¢
logotipo del PP.

PP 7

TEXTO

VOZ EN OFF (dona): Cuando nazcami hijo €
mundo seguira girando, volveré a trabgjar y nada
habra cambiado aunque todo sea diferente. Siento
gue mis oportunidades crecen con € y esto sdlo es
d principio.

Quiero ir amas.
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Vota Partido Popular.

AZNAR: Para ganar la batalla del empleo hemos
conseguido que en los Ultimos cuatro afios
novecientas mil mujeres tengan un puesto de
trabgo. Y hemos avanzado en la conciliacion de la
vidalabord y de lavidafamiliar. Pero bien ¢ que
tenemos mucho que hacer todavia, mucho camino
que recorrer. Por eso en |os proximos cuatro afos
gueremos que setecientas mil mujeres puedan
incorporarse a un puesto de trabajo. Tenemos esa
oportunidad y la tenemos que aprovechar.

VOZ EN OFF (1): M&ximo dos camas de hospital
por habitacion y la mitad con una sola cama.
Cirugia reparadora de las secuelas del cancer.
Mayor cobertura en salud bucodental.

Lentes de correccion visual gratuitas para
mayoresy pensionistas.

VOZ EN OFF 1: Vamos amés. Vota partido
popular.

AZNAR: En los Ultimos afios hemos invertido
mucho en nuestra sanidad. Hemos mejorado
nuestro sistema de financiacion, hemos reducido
las listas de espera, hemos construido nuevos
hospitales. Pero no podemos detenernos ahi.
Nuestro progreso, nuestro bienestar depende en
gran medida de la salud de los espaiioles, de
luchar activamente contra la enfermedad, de
investigar megjor, de dar una atencién mas
personalizada a nuestros enfermos y eso es lo que
gueremos garantizar.

VOZ EN OFF 1: Vamos a méas. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP enrojo en € centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Plano medio de una
mujer de espaldas sentada en el suelo que pasaa
un plano picado. Primer plano de latripadela
mujer embarazada con lamano y la de su marido.
Lamujer tumbada acariciandose la tripa. Camina.



Una papeleta en su mano haciendo € gesto de
votar.
Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logoatipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez laentrada Azul (sin foto).
Plano medio en & que se ve a una mujer
embarazada acariciandose latripa. La palabra

M as escrita en azul sobre blanco.

Una mujer paseando por laplaya. M as.

Un primer plano de un nifio sonriendo. M &s.
Lamismaimagen del ebanista mayor trabajando.
Fundido hacia @ fondo azul con lafrase Vamos a
mas.

Imagen azul con foto y logotipo.
Lamismaimagen de Aznar que antes (con los

mismMos movimientos de camaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en ¢
logotipo del PP.

PP 8

TEXTO
Lamusicade PP

VOZ EN OFF 1. Reduccién del impuesto de la
renta.
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Otros cinco millones de personas mas no tendrén
que declarar.

Més deducciones por hijos.

Menos impuestos para pequefias empresas y
trabajadores autbnomos.

Vamos amés. Vota Partido Popular.

AZNAR: En los Ultimos cuatro afios hemos bajado
los impuestos a los trabgjadores, alas familiasy a
las pequefias y medianas empresas. Eso nos ha
permitido progresar y crear empleo. Pero no
podemos detenernos, tenemos mucho por hacer.
Por eso, en los préximos cuatro afios volveremos
abgar los impuestos de los trabgjadores, de las
familias y de las pequefias y medianas empresas.
Para seguir progresando y para seguir creando
empleo.

VO(1): Tarifa planay econémica de Internet.
Acceso ala sociedad de lainf. paratodos.
Creacion de cabinas publicas de acceso a
Internet.

Integracion de la tecnologia en la educacion.

VOZ EN OFF 1: Vamos a mas. Vota partido
popular.

AZNAR: Hemos hecho una gran apuesta por las
nuevas tecnologias, nuevos planes de
investigacion, desarrollo e innovacion, cuanta
mayor sea nuestra capacidad tecnol 6gica més
posibilidades tendremos de crear empleo.
Tenemos que seguir avanzando, queremos que
todas nuestras escuelas estén conectadas a
Internet, queremos establecer una tarifa plana
para acceso a Internet, queremos que nuestros
jévenes sepan controlar y dominar las nuevas
tecnologias. De eso depende en gran medida
Nuestro progreso y nuestro bienestar y tenemos la
oportunidad de conseguirlo.

VOZ EN OFF 1: Vamos a mas. Vota Partido
Popular.

IMAGEN
Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos



impuestos. Van apareciendo las Siglas'y € logotipo
del PP en rojo en @ centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Primerisimo plano de la
cara de unajoven abriendo los 0jos. Aparece
escrita en azul la palabra mas.

Un nifio abriendo un regalo que es un barco de
juguete (un yate), mas.

Un padre, unamadre y sus tres hijas subiendo a un
coche familiar (parece unafurgonetay € plano es
desde € interior), mas.

Unas manos poniendo y limpiando manzanas.
Vamos a mas.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).

B/N: Un joven nadando en e mar. Aparece
escrita en azul la palabra més.

Una joven abriendo un balcdn, mas.

Un joven, ante un punto de informacion
electrénica, mas.

Lamano de un nifio con un ratén (ordenador).
Vamos a mas.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de camaray con € mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en €
logotipo del PP.

PP 9

TEXTO
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VOZ EN OFF (hombre): Me gusta sentirme libre,
saber que tengo todas las puertas abiertas: para
estudiar, paratrabgjar en lo que me gusta, incluso
paratener una casa. Me gusta vivir asi. Esto no
ha hecho més que empezar.

Quiero ir amas.

Vota Partido Popular.

AZNAR: Hace cuatro afios el 40% de |os jovenes
estaban en € desempleo. Hoy, mas de la mitad de
es0s jovenes han encontrado un puesto de trabgjo.
Se ha avanzado mucho pero tenemos que seguir
haciendo posible que los jévenes encuentren
definitivamente un puesto de trabagjo. Mejores
précticas en las empresas, mejor formacion, mas
acceso alavivienday quiero que los jovenes sean
los protagonistas de la sociedad del pleno empleo
en Espania.

VOZ EN OFF (1): Vamos aredlizar |la mayor
inversion hecha en Espafia para ampliar nuestros
bosques. Vamos a eliminar todos |os vertederos
incontrolados. Vamos a sanear nuestros rios,
riberasy sus aguas

VOZ EN OFF 1: Vamos a mas. Vota partido
popular.

AZNAR: Conservar la naturaleza es también un
método inteligente de progresar. El progreso y €
medio ambiente no pueden ser incompatibles,
tenemos que mejorar la calidad de nuestras aguas,
tenemos que mejorar nuestras costas, tenemos que
poner en marcha planes de repoblacion forestal a
los que queremos dedicar mas de 350 mil millones
de pesetas. Queremos, en definitiva, que sea una
realidad que @ progreso y & medio ambiente son
compatibles. Y de eso, en gran medida, depende
nuestro bienestar.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.



IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP en rojo en @ centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Un joven hace footing
por diversas calles de unaciudad. Se van
combinando primeros planos del joven con otros
mas generales en los que se ven por calesdela
ciudad que podria ser Barcelona.

Una papeleta en su mano haciendo € gesto de
votar.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.
PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Musicay otravez laentrada Azul (sin foto).
Plano general de un joven por un camino
flanqueado por &rboles, Contrapicado a cielo con
las copas de los érboles. PG dedl joven en laplaya,
PG de unos caballos.

Plano de la mano con una papeleta.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismos movimientos de camaray con € mismo
fondo).
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Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en €
logotipo del PP.

PP 10
TEXTO

Lamusicade PP

VOZ EN OFF 1: Un Ave.
Dos Aves.

Tres Aves.

Quatre Aves.

Cinc Aves.

SisAves.

Anem amés. Vota Partit Popular.

PIQUE: En & Partit Popular creiem que €l
desenvolupament de les infraestructures és clau
per un pais, pel seu futur. Es clau des del punt de
vistade la seva articulacio territorial, pero també
és clau per ala competitivitat de la seva economia.
| per aix0 durant aguests quatre anys hem fet un
gran esforg i I"’hem de seguir fent en & futur.
Obres tant importants com les de I’ Ave, | autovia
del Baix Llobregat, I’ eix transversd, I autovia
Cerveralgualda, la variant de Cagtdllflorit de la
Roca, latercera pista de |’ aeroport son bons
exemples d’alo que caliafer i que seguirem fent
en e futur.

VO(dona): Soc part d’ un pais on les persones son
el primer, un pais que miraa futur sense oblidar
les seves tradicions, un Iloc on la solidaritat, l1a
confiancai e respecte son molt més que paraules.
Tinc e pais que vull. Vull anar amés.

VOZ EN OFF 1: Vota partido popular.

AZNAR: Tenemos que apoyar a nuestras familias,
en los Ultimos afios hemos bajado los impuestos, se
ha creado empleo. Las familias espafiolas tienen
mas capacidad para ahorrar y parainvertir.
Tenemos que seguir progresando en lo que esla
conciliacion de lavidalabord y de lavidafamiliar.
Tenemos que evitar que maternidad sea un coste
insoportable. Tenemos que poner en marcha un
plan de guarderias para nifios menores de tres
ahos. Tenemos que seguir progresando. Tenemos



gue seguir esforzandonos y vamos a hacerlo
apoyando a nuestra familia.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP en rojo en € centro de laimagen.

B/N: Plano medio de una nifia con cara de
sorpresa. Plano de un Ave mas.
Contrapicado de Ave sobre un tren ato, mas.

Ave sdiendo de un tunel, méas.

Picado de Ave sobre un puente, mas.

Otros dos aves y la vista desde una ventanilla
Anem a més.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Piqué con € fondo como € inicia pero en
azul.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).

B/N: Varios primeros planos de las diversas
peronas (jovenes y mayores) que aparecen en los
espots del PP. También labarrigade la
embarazada.

La embarazada muestra una papel eta electoral .

Imagen azul con foto y logotipo.
Lamismaimagen de Aznar que antes (con los

mismos movimientos de cmaray con € mismo
fondo).
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Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en el
logotipo del PP.

PP 11

TEXTO

VOZ EN OFF (hombre): M’ agrada sentir-me
lliure, saber que tinc totes les portes obertes. per
estudiar, per trebalar en alo que m’agrada, finsi
tot per atenir una casa. M’ agrada viure aixi. Aixo
no ha fet més que comencar.

Vull anar amés.
Vota Partit Popular.

PIQUE: Aquests Ultims quate anys de govern del
Partit Popular han beneficiat clarament as joves.
Hi ha hagut una politica molt activa de creaci6 de
llocs detreball i €sjoves han estat especia ment
beneficiats a través de contractes en practiques.
Tambeé s han millorat les condicions d accés i de
financament de | habitatge, que és un element
importantisim pels joves. | ho seguirem fent. Perd
volem anar amés, i ara el repte és e de les noves
tecnologiesi aixo és una quiestié especia ment
important pels joves, per aixo I’ esfor¢ que hem de
fer en educacio i en formacio és un element
fonamental, perque la societat de lainformacio
depén del nostre capital huma.

VOZ EN OFF (1): Un mili6 cuatrocents mil nous
llocs de treball.

Apropament ala societat de la plena ocupacio.
Incentius per ala contractacié atemps parcial.
Personditzem I’ edat de jubilacio.

Anem amés. Vota Partit Popular.



AZNAR: En los dltimos cuatro afios hemos
creado un millén ochocientos mil nuevos puestos
detrabgo.

Pero todavia nos queda mucho por hacer. El pleno
empleo tiene que ser un objetivo posible para todos
los esparioles. Por eso en |os proximos cuatro
afos queremos crear un millén cuatrocientos mil
nuevos empleos. Porque e empleo debe seguir
sendo la clave de nuestra politica. Ello nos
permitird avanzar en nuestro progreso, €llo nos
permitira avanzar en nuestra prosperidad.

VOZ EN OFF 1: Vamos a mas. Vota Partido
Popular.
IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP en rojo en e centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: Un joven hace footing
por diversas calles de una ciudad. Se van
combinando primeros planos del joven con otros
més generales en |os que se ven por calesdela
ciudad que podria ser Barcelona.

Una papeleta en su mano haciendo € gesto de
votar.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logatipo.

PM de Piqué con € fondo como € inicia pero en
azul.

Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).
Imagen en blanco y negro: unas manos
manipulando unos planos. Aparece escrita en azul
la paldbra mas.

Piernas de hombres y mujeres, los pies de unasilla
en lo que parece una oficing, mas.

Una madre con su bebe, primero en lacamay
luego con € nifio en brazos, mas.
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Un ebanista mayor. Vamos a mas.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Aznar con € fondo como € inicia pero en
blanco.

A medida que avanza € discurso hay un zoom
muy lento a PP.

Imagen azul con foto y logotipo.

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en e
logotipo del PP.

PP 12
TEXTO
Lamusicade PP

VOZ EN OFF 2: Porque somos € Unico partido
gue puede lograr en Espafia la sociedad ddl pleno
empleo. Vota Partido popular.

Creacion de un millon cuatrocientos mil nuevos
empleos. Personalizamos la edad de jubilacion.
Porgque somos & equipo de gobierno que ha
conseguido paralamujer 1o que nadie habia hecho,
800.000 nuevos empleos. Vota Partido Popular.

Plena incorporacion de lamujer en € mercado
laboral. VO3 (dona): Quiero ir amas.

Planes para armonizar lavidalabora y familiar.
Porgque hemos demostrado que € bagjar los
impuestos es bueno parati y para e progreso de
todos. Vota Partido Popular.

Reduccion del impuesto sobre larenta. El 90% de
las PYMES y autbnomos no pagara impuesto de
actividades econdmicas. Porque sélo nuestro
modelo de economia fuerte puede asegurar una
subida solidaria de las pensiones. Vota Partido
Popular.

Aumento delas pensiones mas bagjas y de viudedad
(VO4, dond): Quiero ir amas. El 90% de las



pensiones no pagara impuestos. Porque sélo un
pais que invierte en progreso puede mejorar su
futuro. Vota Partido Popular.

Seis nuevas lineas de Ave, todas las capitales de
provinciay poblaciones principaes unidas por
autovias. Porque la sociedad de las oportunidades
s0lo se consigue con hechos'y no con palabras.
Vota Partit Popular.

Incorporacion de los jovenes ala sociedad del
pleno empleo, desaparicién del servicio militar,
ayuda directa alos jovenes parala entrada de su
vivienda.(VO5: Quiero ir amés).

No pongas en riesgo tu futuro. Vamos a més.
Vota Partido Popular.

IMAGEN

Fondo azul en € que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las Siglas'y € logotipo
del PP en rojo en € centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro:

Aznar levan lamano y saluda a una multitud en un
mitin, laimagen se vafundiendo aVotar y €
logotipo del PP.

Unas manos manipulando unos planos. Aparece
escrita en azul la palabra més.

Un ebanista mayor mas.

Aznar hablando con Mayor Oreja, imagenes de
TedfilaMartinez, Rgoy, Villdobos, Arenas, Del
Paacio y Rato. Fundido a Vota PP.

Una embarazada caminando y ensefiando una
papeleta. Una madre con su bebe, primero en la
camay luego con € nifio en brazos, mas.
Escaleras mecéanicas en un centro comercial
subiendo y bajando aceleradamente. Primer plano
de un joven. Imégenes aceleradas de personas en
las Ramblas. Logo PP.

Primer plano de una joven con |os 0jos cerrados,
mas. Una mano limpiando una manzana'y
poniéndola en una pila. Piernas de hombresy
mujeres en una oficing, mas. Unaimagen de la
Bolsay Aznar dando manos a gente mayor. Logo.

Plano general de una playa con dos personas en
un banco. Una sefiora con una. Los rostros de dos
ancianos. M as. Imagenes aceleradas de un
contrapicado de una oficina, un hombre de
mediana edad consultando un punto de
informacién electronico. Logo del PP.

Plano medio de una nifia con cara de sorpresa,
mas, una familia entrando en un coche familiar,
primer plano de un volante. M as. Aznar
saludando ala multitud en un mitin. Logo del PP.

Un chico joven haciendo footing por diversos
paisgjes de laciudad, mas, joven en laplaya
paseando, mas, primer plano de una chica, mas
primer plano dd chico dd footing que luego,
muestra la papel eta.

Imagen azul con foto y logotipo. Fondo azul con la
frase Vamos a més, que se convierte en lafoto de
Aznary luego en € logotipo del PP.

PP 13

TEXTO

Lamusicade PP

VOZ EN OFF 1: Un mili6 cuatrocents mil nous
llocs de treball.

Apropament ala societat de la plena ocupacio.
Incentius per ala contractacié atemps parcial.
Personditzem I’ edat de jubilacio.

Anem amés. Vota Partit Popular.

PIQUE: Hem viscut massa temps resignats
pensant que tenir unataxa d’ atur tant elevada com
la que hem tingut aquests darrers anys era
quelcom inevitable. Perd ara hem demostrat que
podiem crear molts llocs de treball, que aixo no
tenia perque ser aixi. Durant aguests darrers
guatre anys a Espanya s han creat 1.870.000 llocs
nous de treball i a Catalunya més de 350.000.
Aixo vol dir que encara podem anar amési que
podem aspirar ala plena ocupacio. | no hi ha
millor politica que aguella que crea llocs de treball,
que éslamés solidariai lamés progressista.



VOZ EN OFF 1: Reducci6 de I'impost de la
renda.

Cinc millons de persones no hauran de declarar.
Més deduccions per fills.

Menys impostos per a petites empreses i
treballadors autonoms.

Anem amés. Vota Partit Popular.

AZNAR: En los Ultimos cuatro afios hemos bajado
los impuestos a los trabgjadores, alas familiasy a
las pegquefias y medianas empresas. Eso nos ha
permitido progresar y crear empleo. Pero no
podemos detenernos, tenemos mucho por hacer.
Por eso, en los proximos cuatro afios volveremos
abgjar los impuestos de los trabgjadores, de las
familias y de las pequefias y medianas empresas.
Para seguir progresando y para seguir creando
empleo.

VOZ EN OFF 1: Vamos a més. Vota Partido
Popular.

IMAGEN

Fondo azul en e que hay escritas palabras como
pensiones, bienestar, progreso, empleo, menos
impuestos. Van apareciendo las siglas'y € logotipo
del PP enrojo en € centro de laimagen.

Imagen en blanco y negro: unas manos
manipulando unos planos. Aparece escrita en azul
la paldbra mas.

Piernas de hombres y mujeres, los pies de unasilla
en lo que parece una oficina, mas.

Una madre con su bebe, primero en lacamay
luego con € nifio en brazos, mas.

Un ebanista mayor. Vamos a mas.

Fundido azul inicid. Foto de Aznar y logotipo.

PM de Piqué.
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Musicay otravez la entrada Azul (sin foto).

Imagen en blanco y negro: Primerismo plano de la
cara de unajoven abriendo los 0jos. Aparece
escritaen azul la pal@bra mas.

Un nifio abriendo un regalo que es un barco de
juguete (un yate), mas.

Un padre, unamadre y sus tres hijas subiendo a un
coche familiar (parece unafurgonetay e plano es
desde d interior), mas.

Unas manos poniendo y limpiando manzanas.
Vamos a mas.

Imagen azul con foto y logotipo.

Lamismaimagen de Aznar que antes (con los
mismaos movimientos de cAmaray con @ mismo
fondo).

Fondo azul con lafrase Vamos a més, que se
convierte en lafoto de Aznar y luego en €
logotipo del PP.

PP 14

TEXTO

AZNAR: A solo dos dias de lajornada electordl,
quisiera decirles atodos € camino que hemos
seguido alo largo de estos afios y de cémo creo
que lo podemos culminar con éxito en € futuro
inmediato.

L as cosas en Espafia han cambiado mucho alo
largo de estos afios. L os esparioles nos hemos
esforzado, hemos trabgjado duro para conseguir
nuestros objetivos. Y podemos estar ciertamente
satisfechos de 1o que hemos conseguido. Y ahora
tenemos que consolidar esa tarea, no la podemos
poner en riesgo. Y esa es la decision que tenemos
que tomar € préximo 12 de marzo.

Y 0 estoy absolutamente convencido de que
Esparia tiene por delante afios de estabilidad, de
progreso y de prosperidad. Sabemos que tenemos
problemas dificiles de resolver, dguno muy duro,
como es e de laviolenciaterrorista, pero sobre



todo tenemos que confiar en un pais que es
creativo, imaginativo, que es optimista, que tiene
ganas de conquistar su futuro.

Queremos una Espafia con pleno empleo, con més
oportunidades para todos, especia mente para los
jovenes, y también para las mujeres, que yano
tendrén porqué elegir draméticamente entre tener
una familia o tener un puesto de trabgo. Sabemos
yaen qué consiste bgjar los impuestos, yalo
hemos hecho y lo queremos volver a hacer.
Sabemos [o que es tener una Seguridad Socia
saneada y que las pensiones de nuestros mayores
mejoren. Queremos mejorar nuestra educacion y
nuestra formacion porque alli esta el secreto del
éxito de la Espafia del futuro.

Y yo les quiero pedir su voto y su confianza para
que aprovechemos precisamente esa oportunidad
y para que e domingo decidamos para Espafia

cuatro afios més de estabilidad, de progreso y de

prosperidad.

Muchas gracias.

IMAGEN

Diversos planos de Aznar sentado en un
despacho con la bandera espafiola detras.

Los planos van variando desde un plano genera
hasta un primer plano.
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Fondo azul con: VotaPPy € Logo.

PP 15

TEXTO

VOZ EN OFF 2: Porque somos €l Unico partido que
puede lograr en Espafia la sociedad del pleno empleo.
V ota Partido popular.

Porgue somos el equipo de gobierno que ha
conseguido paralamujer lo que nadie habia hecho,
800.000 nuevos empleos. Vota Partido Popular.

Porgue hemos demostrado que el bajar losimpuestos es
bueno parati y parael progreso de todos. Vota Partido
Popular.

Porqgue sblo nuestro model o de economia fuerte puede
asegurar una subida solidariade las pensiones. Vota
Partido Popular.

Porgue s6lo un pais que invierte en progreso puede
mejorar su futuro. Vota Partido Popular.



Porque |a sociedad de las oportunidades s6lo se
consigue con hechosy no con palabras. Vota Partit
Popular.

No pongas en riesgo tu futuro. Vamos amas. Vota
Partido Popular.

AZNAR: A solo dos dias de lajornada electoral,
quisieradecirles atodos el camino que hemos seguido a
lo largo de estos afios y de como creo que lo podemos
culminar con éxito en el futuro inmediato. Las cosas en
Espafia han cambiado mucho alo largo de estos afios.

L os espariol es nos hemos esforzado, hemos trabajado
duro para conseguir nuestros objetivos. Y podemos
estar ciertamente satisfechos de o que hemos
conseguido. Y ahoratenemos que consolidar esatarea,
no la podemos poner enriesgo. Y esaes ladecision que
tenemos que tomar e préximo 12 de marzo. Y o estoy
absol utamente convencido de que Espafia tiene por
delante afios de estabilidad, de progreso y de
prosperidad. Sabemos que tenemos problemas dificiles
deresolver, alguno muy duro, como es el delaviolencia
terrorista, pero sobre todo tenemos que confiar en un
pai's que es creativo, imaginativo, que es optimista, que
tiene ganas de conquistar su futuro. Queremos una
Espafia con pleno empleo, con més oportunidades para
todos, especialmente paralosjdvenes, y también para
las mujeres, que ya no tendran porqué elegir
draméticamente entre tener unafamiliao tener un

puesto de trabajo. Sabemos ya en qué consiste bajar los
impuestos, yalo hemos hecho y lo queremos volver a
hacer. Sabemos o que es tener una Seguridad Social
saneaday gue las pensiones de nuestros mayores
mejoren. Queremos mejorar nuestra educacién y nuestra
formacion porque ali estéd el secreto del éxito dela
Espafiadel futuro. Y yo les quiero pedir su votoy su
confianza para que aprovechemos precisamente esa
oportunidad y para que el domingo decidamos para
Espafia cuatro afios méas de estabilidad, de progreso y
de prosperidad. Muchas gracias.

IMAGEN

Aznar levan lamano y saluda auna multitud en un
mitin, laimagen se vafundiendo aVotar y € logotipo
del PP.

Aznar hablando con Mayor Oreja, imagenes de Tedfila
Martinez, Rajoy, Villalobos, Arenas, Del Palacio y Rato.
Fundido aVota PP.

Escal eras mecénicas en un centro comercial subiendoy
bajando acel eradamente. Primer plano de un joven.
Iméagenes acel eradas de personas en las Ramblas. Logo
PP.

Unaimagen delaBolsay Aznar dando manos a gente
mayor. Logo.

I méagenes acel eradas de un contrapicado de unaoficina,
un hombre de mediana edad consultando un punto de
informacién electrénico. Logo del PP.

Aznar saludando alamultitud en un mitin. Logo del PP.

Imagen azul con foto y logotipo. Fondo azul con lafrase
Vamos amés, que se convierte en lafoto de Aznar y
luego en €l logotipo del PP.

Diversos planos de Aznar sentado en un despacho con
la bandera espafiol a detrés.

L os planos van variando desde un plano general hasta
un primer plano.

Fondo azul con el Logo del PP.



PSC-PSOE 1

TEXTO

ALMUNIA: Los socialistas comenzamos esta
campaha electord sinlavoz y la presenciade
Fernando Buesa. También nos faltan a todos otras
dos personas: € hertxaina Jorge Diez y € teniente
coronel Blanco Garcia, que han sido asesinados,
como Fernando Buesa, después de ser
convocadas estas elecciones.

Y0, en esta campafia electoral, les voy a pedir a
todos ustedes su voto y su confianza. Pero hoy, en
este primer dia, quiero pedirles un compromiso
gue vamas ala de la opcion politica de cada uno.
Quiero pedirles un compromiso con lapaz, con la
libertad y con las ingtituciones democraticas.
Quiero que todos convirtamos nuestra indignacion
en firmeza democracia, nuestro dolor en una
apuesta por lalibertad, nuestra rabia en un trabgo
de todos por la paz. La desesperanza solo cabe en
los terroristas que han perdido hace mucho tiempo
su batalla contra nuestras libertades, contra
nuestra democracia. La megjor manera de que
vean, unavez mas, que esa batalla latienen
perdida es con € compromiso de todos en favor
de lademocraciay con la participacion de todos
en las elecciones.

Decirles: jBastaya! En la calle es necesario pero
se lo tenemos que decir también en las urnas
votando porque la participacion de todos en estas
elecciones serd su derrotamés amarga. Y la
victoria de los demdcratas, de los ciudadanos
libres, frente y contra los terroristas sera el mejor
homengje que podemos hacer a Fernando Buesa,
a Jorge Diez, a teniente coronel Blanco Garcia y
atodas las demas victimas del terrorismo.

IMAGEN

Imagen del 1azo azul sobre un fondo neutro en
blanco. Silencio.

Fundido con laimagen de Almunia en Plano
Americano que aparece sentado en |o que parece
un despacho con tonos marrones 'y ocres. Almunia
esta sentado delante de la mesa.

Zoom lento que va cerrando € plano hasta un PM.

Laimagen se funde con € logotipo del PSOE
sobre fondo blanco. Silencio absoluto.



PSC-PSOE 2
TEXTO

Musicadd partido de fondo.
ALMUNIA: ;Quétda?
SENORA DE LA CALLE: Vamos alaMoncloa

MARAGALL: Els catalans hem de ser presents a
Madrid i amb forga. No funciona aixo d anar a
Madrid per pactar amb la dreta més rancia. No
serveix per ares. El govern que Catalunya
necessitaa Madrid és el govern que ens hade
donar més inversio en educacio, mésinversio en
sanitat, pensions més dignesi unes
infraestructures més equilibrades. Aixo és d que
els catalans necessitem.

ALMUNIA: Ahora que dicen que la economiava
bien, habra que repartirla mejor, ¢no?

Esparia necesita una Catal ufia con empuje, una
Catalufia que sea nuestro principal motor en
Europay por eso yo quiero hacer una Espafia
plura, que respete las diferencias de todos, que
nos una a todos a partir de nuestra personalidad en
un proyecto comdn y en la que todos nos sintamos
comodos. Esa es la Espafia que yo quiero seguir
construyendo y esa es la Espafia que estoy seguro
gue nos garantiza e mejor futuro a todos.

SERRA: Els grans paisos europeus estan
governats per partits sociaistes o
socialdemocrates. | arali toca a Espanya. Volem
un bon govern que trebali per lamgjoria com esta
passat altalia, 0 aAlenania, 0 aFrancao a
Anglaterra 0 a Portugal. Aquest és € projecte de
Joaguin Almunia, aquest és € projecte pel que jo
us demano € vostre suport i € vostre vot.

Per repartir e progrés vota socidistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

IMAGEN

Almuniaen la cale rodeado de unas pocas
personas saludando y abrazando ala gente.

Primer plano (fijo) de Maragall en la calle (con
fondo borroso, pero parecen palmeras).

Almunia rodeado de personas charlando con ellas.

Primer plano de Almuniaen la cdle con € fondo
borroso (pero parece un edificio modernista)

Almuniaen lacale con nifios, ancianos y jovenes.
Con contactos fisicos, besos y abrazos.

Primer plano de Serraen unacalle (fondo
borroso).

Fondo blanco con letras negras en las que seleela
misma frase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progrés.



PSC-PSOE 3
TEXTO

VOZ EN OFF; Mintiendo se han hecho populares.
AZNAR: Y0 no tengo compromisos con nadie, ni
de caracter personal ni de carécter politico.

VOZ EN OFF: Once personas nombradas por
Aznar manejan dos de cada tres acciones que
cotizan en bolsa. Se quieren quedar con todo.
AZNAR: Todos |os espafioles pagaran menos
impuestos.

VOZ EN OFF: Los impuestos en Espafia han
subido dos puntos, pero los que més ganan han
pagado 100.000 millones menos. A lamayoria
Aznar nos sale caro.

AZNAR: Procuro hacer también
presupuestariamente todos los esfuerzos
necesarios paramejorar lacaidad dela
ensefianza publicay evidente....

VOZ EN OFF: Ahora hay 25.000 becas
universitarias menos que hace cuatro afos. Para
Aznar hay clasesy clases.

AZNAR: Creemos masriquezay asi la podremos
repartir eso es |lo mas importante.

VOZ EN OFF: Los beneficios de las empresas
gue cotizan en bolsa han subido un 80%. Mientras
los salarios y las pensiones a duras penas
mantienen su poder adquisitivo. Con la derechaya
se sabe, sempre ganan |os mismos.

AZNAR: Estamos creciendo més del doble que
otros paises europeos y por tanto...

VOZ EN OFF: En gasto socia, no, Espafia ha
descendido a dltimo lugar de la Unién Europea.
No se puede caer més bajo.

No podemos seguir con un Presidente de derechas
gue miente, que estalgos de lasideasy los
intereses de la mayoria, que sdlo quiere aumentar
su poder mientras debilita a Espafia.

Hallegado € momento de abrir una nueva etapa
con Joagquin Almunia, una persona cercanaatu
forma de ser y de pensar, un presidente solido y
fiable comprometido por igua con todos los
espanoles y espafiolas. Somos mas en la calle,
para ser mas en € parlamento € dia doce de
marzo vota a tus ideas. Haz posible con tu voto
gue gobiernen los progresistas.

Vota Joaquin Almunia, Partido Socidista. Lo
proximo.

IMAGEN

Fondo negro con las letras en blanco con las
palabras que dice lavoz en off.

Imégenes un poco distorsionas de Aznar con
texturatelevisiva (0 a menos de pantdlad). Las
imégenes de Aznar son extractos de diversas
entrevidtas e incluso un discurso parlamentario.
B/N

Las imagenes de Aznar y las palabras blancas
escritas se van dternado durante toda esta
primera parte.

Diversas iméagenes borrosas de Aznar con un
cuadrado claro que se mueve por su cara, que le
muestran en diversos actos y en diversos
aspectos. Son imagenes negativas en las que
Aznar hace muecas o incluso algun gesto poco
correcto. MUsicainquietante. B/N

Diversas imagenes de Almunia rodeado de
personas, besandolas, dandoles la mano, en lo que
parece un mitin. Imagenes de otros lideres
sociadlistas; Gonzélez, Solana, Chaves. Plblico de
mitin con banderas bancasy rojas con € logotipo
del PSOE. En color con musica agradable.



Imagen de rojo sobre blanco con las frases
escritas. Mas € logotipo del PSOE.
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PSC-PSOE 4
TEXTO

Musicadd partido de fondo.
MARAGALL: Aquest és molt bo.
SENORA DE LA CALLE: S, si.

MARAGALL: El que necessitem és un govern de
I’ Almunia. Mireu, perqué primer, I’ Almunia és una
persona que esta molt més propera dels interessos
de lagent. Segona, és més smpatic, i ésmés
lliberal, i ésde Atleti de Bilbao. | sobretot perque
entén que al’ Europa Unida & que ésimportant no
és|'Estat centralitzat sino anar cap a federalisme.
Epd Almunia

ALMUNIA: Espafia necesita una Catal ufia con
empuje, una Catalufia que sea nuestro principal
motor en Europay por eso yo quiero hacer una
Espafia plural, que respete las diferencias de
todos, que nos una a todos a partir de nuestra
personalidad en un proyecto comin y en laque
todos nos sintamos comodos. Esa es la Espafia
gue yo quiero seguir construyendo y esaesla
Espafia que estoy seguro que nos garantiza €
mejor futuro atodos.

SERRA: Amb quatre anys de govern d' Aznar ja
n"hem tingut prou. Ens cal un govern de totsi per
atots. Ens ca un govern de progrés presidit per
Joaquin Almunia. | per aix0 jo us demano € vostre
vot. Cal que derrotem democraticament els pactes
entre @ Partido Popular i Convergénciai Unio.
Aixi canviaran les coses a Madrid i també
canviaran aqui, a Catalunya

Per repartir e progrés vota socidistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

IMAGEN

Almuniaen la cale rodeado de unas pocas
personas saludando y abrazando ala gente.

Primer plano (que se mueve como s estuviera
grabada con un camaraligera) de Maragall en la
cdle (con e fondo borroso, pero parecen mastiles
de barcos).

Almunia rodeado de personas charlando con €ellas.

Primer plano de Almuniaen lacale con € fondo
borroso (pero parece un edificio modernista)

Almuniaen la cale con nifios, ancianos y jovenes.
Con contactos fisicos, besos y abrazos.

Primer plano de Serra en un edificio (fondo
borroso pero parece el CCCB).

Fondo blanco con letras negras en las que seleela
misma frase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progrés.



PSC-PSOE 5
TEXTO

Musicadd partido de fondo.

ALMUNIA: He estado hablando con gente mayor
gue me dice: “no, no, para nosotros no, paralos
jovenes’.

SENORA DE LA CALLE: Claro, eso eslo
importante.

SERRA: A los mayores hay que darles atencion y
carifio y alos jovenes feina

SERRA: No és bo que quatre anys de creixement
econdémic hagin coincidit amb quatre anys de
deteriorament de I’ escola publica perqué els
governs han de preparar € futur. No n’hi ha prou
amb pensar en € diaadia, s hade pensar en
d’aqui dos anys, o quatre anys, s ha de pensar en
d futur. | € futur és|’ensenyament, és 1’ educacio.
| cal aprofitar € progrés econémic per millorar

I’ educaci 6. Perquée és lamillor manerade
fomentar laigualtat d’ oportunitats. Perque és
manera una molt bona de garantir e progrés del
futur. Perqué és una bona manera de repartir €
progrés avui entre tothom.

ALMUNIA: Espafia necesita una Catalufia con
empuje, una Catal ufia que sea nuestro principal
motor en Europay por eso yo quiero hacer una
Espaiia plural, que respete las diferencias de
todos, que nos una a todos a partir de nuestra
persondidad en un proyecto comin y en laque
todos nos sintamos comodos. Esa es la Espaia
gue yo quiero seguir construyendo y esaesla
Espafia que estoy seguro que nos garantiza €l
mejor futuro atodos.

Per repartir e progrés vota socidistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

IMAGEN

Almuniai Serraen la calle rodeado de unas pocas
personas saludando y abrazando alagente. Y con
las que mantienen una conversacion.

Aparecen Almuniay Serra paseando por las calles
y con un grupo de jovenes.

Primer plano de Serra en una calle (fondo borroso
parece el CCCB).

Almunia rodeado de personas charlando con ellas.
En baresy calles dando la mano.

Primer plano de Almuniaen la calle con € fondo
borroso (pero parece un edificio modernista)

Fondo blanco con letras negras en las que selee la
misma frase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progreés.



PSC-PSOE 6
TEXTO

Musica com de vodevil.
VOZ EN OFF: Ladreta reparteix malament.

VOZ PARODIANDO A AZNAR: Espafioles
habréa paella para todos.

Lapaella vabien. A repartir. Losdelacdle
vayan pasado...

MEGAFONO: Vayan pasando por la derecha,
vayan pasando...

VOZ OFF: Quinamiserial

SENOR 1: Escolta Jordi pasem, que hi ha molta
gent i nosaltres som amics seus.

SENOR 2: José Maria, esto no es con lo que
habiamos quedado. Menos arroz y més
escamarlanes.

AZNAR: Unoi basta

SENOR 1: Me cagon I’ou! Jo n’ agafo dos pel meu
fill que encarano € tinc col-locat.

MEGAFONO: Vayan pasando por la derecha,
vayan pasado...

AZNAR: A ver, las mujeres trabgjadoras... Para
sanidad, para educacion, paralos jovenes, para
infraestructura, para cultura paravivienda, je, je.
Ahoralos nuestros y nuestros amigos.

VO: Pero s s'ho queden tot per ells. Qué morro
gue tienen.

SENOR 3: Hola, soy de Telefénica.
AZNAR: A este dos platos. Faltan los
pensionistas.

VO: Los Jubilados.
MEGAFONO: Vayan pasando por la derecha,

vayan pasando.
AZNAR: Espafiavabien, y la paglla también.

CHICA: Hay que repartir megjor, s la economiava
bien, todos o deberiamos notar.

Per repartir e progrés vota socidistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

IMAGEN

Blanco sobre negro escrito: “ la paella” .

B/N Un contraluz en €l que se ven unas personas
haciendo cola. Un hombre camina pardelo ala
cola

Sillas vacias.

Una padlla.

El hombre que organiza la cola es una caricatura
de Aznar.

Aznar prueba la paglla

L as personas gque hay en la cola recogen sus
platosy les ponen una cucharadita de paellaen €

pato.

Dos sefiores de la cola se cuelan. Les ponen un
buen plato de arroz y un escamarlan. Uno de ellos
se mete un escamarlan en € bolsillo.

Imagenes de personas vagando por la escena
comiéndose su paella. Personas sentadas con
sensacion de aidamiento en una silla comiendo.

Plano de Aznar. Plano e mujeresy primeros
planos de patos en |os que se va poniendo una
infima cantidad de arroz.

Primeros planos de platos llenos de arroz con
muchos mariscos.

Primer plano de un hombre de negro con gafas de
sol. Plano de Aznar. Les dan los dos platos a una
azafata que acompafia d individuo.

Planos de personas mayores.



Una mesa muy bien puesta en la que unas
personas brindan con vino. Plano general picado
en e que seve lamesaopulentay alas demés
personas vagando y comiendo de pie.

Plano americano en color de una chica.

Fondo blanco con letras negras en las que seleela
mismafrase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progrés.

Al



PSC-PSOE 7
TEXTO

VOZ EN OFF: A laderecha se le acaba el
tiempo.
Tic-Tac (sonido de relojes).

Porque en las Ultimas elecciones més de la mitad
de los votos fueron progresistas.
Tic-Tac.

Porque en 12 de los 15 paises de la Union
Europea los socialistas estan en € gobierno.
Tic-Tac.

Porque la mayoria de |os espafioles no se sienten
identificados con |la derecha.
Tic-Tac.

Y td tampoco.

VOL1: Porque sabes que mintiendo se han hecho
populares. Porque parati las cosas no van bien.
VO2 (dona): porque eres progresista.

VO1: Porgue no quieres que te manipulen. Porque
estés harto de que favorezcan alos suyos.

VO2 (dona): porque eres progresista.

VOL1: Porque no te gusta su ansia de poder.
Porqgue no quieres que se queden con tado.

VO2 (dona): porque eres progresista.

VOL1: Porque estés harto de su intolerancia,
porgue no te gusta su prepotencia.

VO2 (dona): porque eres progresista.

VOL1: Porque no piensas resignarte, porque crees
que todas las personas son importantes.

VO2 (dona): porque eres progresista.

VOL1: porque crees que todos deben tener las
mismas oportunidades, porque quieres gobernar tu
propiavida. Votaa Partido Socialigta

VOL1: Abre una nueva etapa con Joaquin Almunia.
Una persona cercana a tu forma de ser y de
pensar. Un presidente solido y fiable. Somos mas
enlacalle Paraser més en @ Parlamento, € 12
de marzo vota a tus ideas. Haz posible con tu voto
gue gobiernen los progresistas.

Vota Joaquin Almunia, Partido Socidista. Lo
proximo.

342

IMAGEN

B/N Lafrase escrita.
B/N Una mano activando un cronémetro, un reloj
de sol, dos relojes de pared.

B/N lafrase escrita.
B/N y Color Gente sefidando unreloj en lacaley
también sus relojes.

B/N Texto escrito.
Despertadores sonando, crondmetro, relojes de
pulsera.

B/N Texto.
B/N y color: mésrelojes.

Texto escrito.

B/N Trilero, la cara de Aznar, un hombre
guifiando & ojo. Un hombre y una mujer con cara
de enfado ante una vias de tren.

Unaurnaen la que se mete un voto al PSOE.
Entradaa TD1, un campo con un cartel de
propiedad privada. Rebajas sobre un cartel con un
mapa de Espaiia.

Unaurnaen la que se mete un voto del PSOE.
Un aspirador aspirando billetes de 1.000,
dentaduras postizas moviéndose. Tripa gorda,
alambrada en un campo, un quiréfano con un “Se
vende”.

Una urna con votos del PSOE.

B/N Personas gesticulando, mano aplastando una
flor, pierna pateando una planta.

Laurna

Color: un hombre quitdndose un esparadrapo de la
boca, Plano picado de gente andando.

Una urna con votos del PSOE.

Chica que abrala mano y aparece un mapade
Espafia (autonomias). Una pareja besdndose.
Diferentes manos introduciendo papel etas
socialistas en una urna.

Diversas imagenes de Almunia rodeado de
personas, besandolas, dandoles la mano, en lo que
parece un mitin. Iméagenes de otros lideres
socidistas: Gonzédez, Solana, Chaves. Publico de



mitin con banderas bancasy rojas con € logotipo
del PSOE.

PSC-PSOE 8
TEXTO

(Sonido de fondo de coches pitando).

HOMBRE JOVEN 1: Cada vegada que pago un
peatge m’ enrecodo del PP i de Convergéncia.
HOMBRE 3 EDAD 1. Després de les simpleries
que ha dit e senyor Cuevas cap trebalador hauria
devotar a PP.

MUJER JOVEN 1: Quatre anys més de dreta
seriainsuporable.

HOMBRE JOVEN 2: Parece mentira que hayan
gobernado cuatro afios unos tios con esas pintas.
Cuatro afios mas seria insoportable, vaya.
MUJER 32 EDAD 1: Jo jano votaré
Convergencia, perquée votar Trias és com votar
directament a Aznar.

HOMBRE JOVEN 2: Tanto poder en manos de
la derecha no puede ser. Hay que pararlos, pero
ya.

HOMBRE ADULTO 1: Pues yo me acuerdo del
PPy de Villalonga cuando pago la factura del
teléfono.

CHICA JOVEN 2: Ser joveny votar a PP es
como echarse treinta afios encima. Yo no lo
entiendo.

CHICA JOVEN 3: Con las privatizaciones hay
gente que se ha hecho super rica pero yo cada vez
pago més luz, més teléfono, més agua, més
gasolina.

HOMBRE 3*EDAD 2: El PP, alos pensionistas
nos quiere tomar e pelo, pero ami ho me
enganan.

MUSICA DEL PSOE (de fondo).

MJ3: Esta semana estamos ya empatados s
votamos todos seguro que ganamos.

M3°1: Amb quatre anys ja hem tingut prou.
Espanya no és de dretes y Catalunya, encara
menys.

HJ1: Com que la meva mare hem deu esta veient
li vull dir que voti, que no es quedi a casa, que
votarem, guanyarem i aguest pais tornara a ser
d’ esguerres, com tota Europa.

HJ2: Va, que guanyem!

H3%2: Almunia serd un buen presidente.

H3%L: Que guanyi |’ esquerra. Hem de votar tots.

Imagen de rojo sobre blanco con las frases
escritas. Mas € logotipo del PSOE.

MJ3: Seguro que ganamos.

H 3%2: Almunia, que gane Almunia.

HJ1: L’ enquesta de veritat és e dia 12, i
guanyarem.

Per repartir e progrés vota sociadistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

IMAGEN
Blanco sobre negro: Hi ha molta gent empipada

Primeros planos de todas estas personas con un
montagje agil (parecido BTV). Algunos planos
estén inclinados, en otros la camara se mueve
rapidamente, en otros, las personas salen en un
lado de la pantdla. Lo que varian son los fondos:
lacale, laplaya, un edificio, una pared...

Blanco sobre negro: Hi ha gent amb il-lusio

L.os mismos planos de las mismas personas 'y con
el mismo tipo de montgje: Como en la primera
parte primeros y primerismos planocs.



PSC-PSOE 9
TEXTO

BANDERAS: Con sinceridad, espero que estas
elecciones movilicen a eectorado de izquierdas y
devuelvan lailusién ala clase trabgjadoray a
conjunto de una ciudadania que demanda més de
sus gobiernos. Los espejismos econdmicos no son
buenos para las realidades sociales. No nos
degjemos engafiar tan facilmente, tengamos
personalidad y apoyemos a los que nos apoyan a
nosotros. Es bien smple la solucion esta en esta
casa. Votad Partido Sociaista Obrero Espafiol.
Un abrazo. Buenas noches.

MUSICA DEL PSOE (de fondo).

MARAGALL: Catalufia somos muy sensibles a
los excesos de poder, Joaguin. Contigo sabemos
gue vamos a tener un gobierno fuerte, fuerte pero
sensible. Un gobierno solido como td, tranquilo
como tu, pero proximo ala gente. Préximo ala
gente.

CLOS: Barcelona ho sap, Catalunyaho sap i €
diumenge Joaguin te queremos decir: Sefior
Presidente.

SERRA: Amiguesi amics, jo vull aprofitar agquesta
ocasi en que som tants i ens escolta Catalunya
per demanar atots, atots els ciutadans i
ciutadanes de Catalunya que varen donar suport a
pasgual Maragall al’ octubre pasat, que ens torneu
agjudar, torneu-nos a gjudar perque Catalunyai
Espanya ho necesiten. Quatre anys de un govern
de dretes han estat un problema greu, perd quatre
anys més del Partit Popular, serien insuportables.
ALMUNIA: Guanyarem! Cataluiia se juega
mucho & domingo. Hay dos posibles gobiernos a
partir del gobierno. Sdlo dos. Un gobierno como €
gue hemos sufrido estos cuatro afios que siga
presidido por Aznar o un gobierno progresista.
Todosy todas en Catalufia saben a estas alturas
gue un voto a Trias o un voto a Piqué son lo
mismo, son un voto paraque Aznar Sigaen la
Moncloa cuatro afios, y no hay que permitirlo. S
el gobierno de Espaiia a partir del dia 12 esun

Fondo blanco con letras negras en las que selee la
misma frase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progreés.

gobierno de todos yo os quiero a todos gobernando
conmigo, con nosotros, en laMoncloa. A todos.

Per repartir e progrés vota socidistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

SERRA: A Cataunya, s no vols PP, vota PSC

IMAGEN

Plano medio de Banderas sentado en una sillaen
lo que parece un patio con un carro detrés.

Fundido a una multitud con banderas catal anas,
rojasy azules. (Paau Sant Jordi, 09.02.00).
Travelling por la multitud y las banderas.
Fundido a Plano medio de Maragall (todo es
amaillo) en un atrio.

Fundido ala multitud con las manos cogidas.
Fundido a Maragall.

Fundido a picado de Almunia rodeado de gente y
con una bandera catalana. Almuniaen e
escenario. Fundido a Maragall.

Fundido a Maragdll bailando con lamujer de
Almunia

Fundido a Clos. Fundido ala Multitud en plano
picado. Clos.

Fundido atravelling del estadio. Fundido a Serra.
Hay fundidos constantes entre Serra'y la multitud.



Plano medio de Almunia. Fundido ala multitud i
primer plano de Almunia. Continuos fundidos del
candidato con la aegre multitud que sdta. Pasaa
plano medio de Almuniay primeros planos de
gente de la multitud.

Fondo blanco con letras negras en las que seleela
misma frase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progrés.

Plano medio de Serraen € escenario.



PSC-PSOE 10

TEXTO

BANDERAS: Con sinceridad, espero que estas
elecciones movilicen a electorado de izquierdas y
devuelvan lailusién ala clase trabgjadoray
conjunto de una ciudadania que demanda mas de
sus gobiernos. Los espejismos econdmicos no son
buenos para las realidades sociales. No nos
degjemos engafiar tan facilmente, tengamos
personalidad y apoyemos alos que nos gpoyan a
nosotros. Es bien smple la solucion esta en esta
casa. Votaa Partido Socialista Obrero Espariol.
Un abrazo. Buenas noches.

MUSICA DEL PSOE (de fondo).

MARAGALL: Cataufia somos muy sensiblesa
los excesos de poder, Joaquin. Contigo sabemos
gue vamos a tener un gobierno fuerte, fuerte pero
sensible. Un gobierno solido como td, tranquilo
como tu, pero proximo ala gente. Préximo ala
gente.

CLOS: Barcelona ho sap, Catalunyaho sap i €
diumenge Joaguin te queremos decir: Sefior
Presidente.

SERRA: Quatre anys de un govern de dretes han
estat un problema greu, perd quatre anys més del
Partit Popular, serien insuportables.

ALMUNIA: El domingo un voto a Trias o un voto
a Piqué son lo mismo, son un voto para que Aznar
siga en la Moncloa cuatro afios, y no hay que
permitirlo.

Per repartir e progrés votasociadistai al Senat
Entesa Catalana de Progrés

SERRA: A Catalunya, s no vols PP, vota PSC

IMAGEN

Plano medio de Banderas sentado en una sillaen
lo que parece un patio con un carro detrés.

Fundido a una multitud con banderas catal anas,
rojasy azules. (Pdau Sant Jordi, 09.02.00).
Travelling por lamultitud y las banderas.
Fundido a Plano medio de Maragall (todo es
amarillo) en un atrio.

Fundido ala multitud con las manos cogidas.
Fundido a Maragall.

Fundido a picado de Almunia rodeado de gente y
con una bandera catalana. Almuniaen €
escenario. Fundido a Maragall.

Fundido a Maragdl bailando con lamujer de
Almunia

Fundido a Clos. Fundido ala Multitud en plano
picado. Clos.

Fundido atravelling del estadio. Fundido a Serra.
Hay fundidos constantes entre Serra'y la multitud.

Plano medio de Almunia. Fundido alamultitud i
primer plano de Almunia. Continuos fundidos del
candidato con la alegre multitud que salta. Pasa a
plano medio de Almuniay primeras planos de
gente de la multitud.

Fondo blanco con |etras negras en las que se lee la
mismafrase. El logotipo del PSCy € de la Entesa
Catalana de Progrés.

Plano medio de Serraen € escenario.
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Ciul

TEXTO

VOZ EN OFF: Queé passa quan tiben de les dues
bandes?

CANDIDAT: S e PPestirad un costat i €
PSOE estirad'un dltre,  fil es pot trencar. Cal
equilibri.

CANDIDATA. | I’equilibri positiu en politica
espanyola és Convergéenciai Unio.

VO: El dideg.

TRIAS: Els crits no porten enlloc, parlant,
entenent-nos és com hem aconseguit € que
necessitem.

VO: Sense fer sorall.

DURAN LLEIDA: Hem treballat sense fer soroll,
sense escandols, d’ una forma positivai
beneficiosa per tothom. Nosaltres, Convergenciai
Unio, sempre hem ofert dialeg.

VO: Prou de mili.

MAS:. Hem acabat amb lamili obligatoria. El que
sembla impossible Convergenciai Uni6 ho fa
realitat.

VO: | les noves tecnologies?
TRIAS. Han d entrar atotesles casesi ho farem
amb gjutsi amb tarifa planai assequible.

VO: Qué passa amb les pensions?

CANDIDAT: Hem augmentat les pensions. Ara
Convergéenciai Uni6 apujarales més baixesi les
de viduitat.

CANDIDATA: | les mestresses de casa també
cobraran pensio.

VO: | d futur del transport?

TRIAS: Que no ens aturin. Autovies, ports,
trens... necessitem més inversions per Catalunyai
€ traspas dels aeroports.

PUJOL : En aquestes eleccions, pass € que pass,
I’ estabilitat, e dideg, € progrés dels homesi de les
dones de Catalunya seguira tenint un nom, € de
Convergénciai Unio.

VO: Vota Convergénciai Unid. Laforca positiva.
VotaTrias.

IMAGEN

Imagen de una cuerda a punto de romperse (con
tonos azules, un poco |agubres) con la frase que
dice lavoz en off superpuesta en amarillo.

Plano picado de cuatro candidatos de CiU (tres
hombres y una mujer) con un fondo blanco.

Dos chicos cara a cara. Uno parece gritar. Los
mismos tonos. La frase superpuesta.

Primer plano de Trias en € margen inferior
drerecho de laimagen. Fondo blanco.

Un hombre con un martilloo neumético. Frase.
Primer plano de perfil de Duran Lleida en la parte
izquierda de laimagen. Fondo blanco.

Pasa a plano medio.

A un chico le rasuran la cabeza. Frase.
Plano americno de Mas, un poco picado en
pequefio en € margen inferior izquierdo de la
pantala. Fondo blanco.

Un cientifico rodeado de méquines. Frase.
Plano picado de Trias que aparece muy pequefio
en € centro inferior de laimagen. Fondo blanc.

Trapecistas haciendo un salto. Lafrase.
Plano americano alaizquierdadd candidato que
habla. Medida normal. Fondo blanco.

Plano picado de la candidata en € margen inferior
izquierdo de laimagen (en pequefio).

Un nifio haciendo volar un avién de juguete. Frase
Plano medio de Trias de perfil en & margen
inferior derecho de laimagen (vestido més
informal). Fondo blanco.

Primer plano de Pujol con un fondo blanco en €
gue se ven, aunque borrosas, las figuras de tres
personas. Plano en el gque es ven las tres personas
(Tries, Esteve, Duran). PP de la mano de Pujol.



Vueve a plano anterior y Pujol sefidaalas
personas de detras.

Ciu 2

TEXTO

VO: | I'equilibri

DURAN: L’ equilibri ésimprescindible, pero fragil
una sola peca mal col-locada ho pot ensorrar tot.
ESTEVE: Convergenciai Uni6 és1’equilibri, ésla
forca positiva.

VEU EN OFF: Algu ens escolta?.
TRIAS: Nosaltres escoltem i ens fem escoltar. El
dideg és1’eina per tirar les coses endavant.

VO: Unadefredai unade caenta

DE GISPERT: Cal graduar les postures extremes,
trobar latemperatura adequadai aixo ho fa
Convergenciai Unio.

VO: Qué passa amb la nostra llengua?
CANDIDATA: Al Senat, s hauria de poder sentir
i entendre totes les [lenglies.

CANDIDAT: Els senadors de Convergenciai
Uni¢ treballarem per fer entendre Catalunya.

VO: | dsjoves que?

TRIAS. Elsjoveshadefer lasevapropiavida
Els ho hem de fer facil: habitatge a baix preu i
feina estable.

VO: Sempre guanyen ells

ESTEVE: Lamateixafeina, € mateix sou. Hem
d’ equilibrar € sdari d’homesi dones. | la
maternitat no pot ser un obstacle laboral.

VO: No és deixem sols.

TRIAS: Al PPi al PSOE ca que agu es

tranquil litzi. Amb nosdtres @ clima politic sempre
millora

VO: Qui ens escoltara?
MAS: Qui t'escolta, qui fa sentir latevaveu a
Madrid és Convergénciai Unio.

PUJOL: En aguestes eleccions, pass € que pass,
I’ estabilitat, € dideg, d progrés des homesi deles

Logotipo dd partido. Escrito lo que dice.
PM de Trias haciendo un gesto de animo.

dones de Catalunya seguira tenint un nom, € de
Convergenciai Unio.

VO: Vota Convergénciai Unid. Laforca positiva.
VotaTrias.

IMAGEN

Un castillo de cartas que cae.

Plano medio de Duran y Esteve (ala derecha de
laimatge) con un fondo blanco.

Plano contrapicado en B/N de un chico cara cara
de sufrimiento tapandose les orgjas. La frase
superpuesta.

Plano americano de Trias, pimerismo plano, PM,
primer plano de las manos, PA. Fondo blanco.

Un grifo antiguo.
Plano medio de perfil de Gispert en la parte
izquierda de laimagen. Fondo blanco.

Un cepillo de dientes con dambre de espino.
Plano medio de un candidato y una candidata.
Otras dos personas un poco borrosas. Fondo
blanco.

Plano picado de un joven de espadas ante una
flecha en |la carretera de dos direcciones. Frase.
Plano medio de Trias que se gira hacia la cdmara.
Pasa a plano medio. Fondo blanco.

Un hombre y una mujer echando un pulso. Frase.

Plano medio de Esteve ala esquierda de laimagen
y de perfil. Pasa ala derechay de frente.

Dos nifios cara a cara enfretados. Frase.



Contrapicado de Trias en la parte inferior
izquierda de laimagen. Fondo blanco.

La frase se escribe en una pared.
Contrapicado de Mas ala parte inferior derecha
de laimagen. Fondo blanco.

Ciu 3
TEXTO

VOZ EN OFF: El dideg.

TRIAS: Els crits no porten enlloc, parlant,
entenent-nos és com hem aconseguit € que
necessitem.

VEU EN OFF: Som unatacaa mapa?.

MAS: Som bastant més que aixd. Som un pais,
una nacio, unareadlitat que ha de ser entesai
respectada.

VO: Sense por.

TRIAS: Per anar endavant mai no em tingut por,
hem estat valents. Aquesta és la politicade
Convergenciai Unio.

VO: Qui ens escoltara?
DURAN: Jasaps que s algu t' escoltai fa sentir
lateva veu a Madrid és Convergenciai Unio.

VO: De genolls mai

CANDIDAT: Hem avancat amb seguretat i
fermesa.

CANDIDATA. EnI'autogovern i en €l benestar
de les persones.

VO: Algu ens escolta?.
TRIAS: Nosaltres escoltem i ens fem escoltar. El
dideg és1’eina per tirar les coses endavant.

VO: Jasom a Europa.

ESTEVE: Sense Convergenciai Unid Espanya no

seria a Europa.

DURAN: Per no relliscar cd créixer més que la
mitjana europea.

ESTEVE: Ho farem possible.

VO: | d futur dd transport?

Primer plano de Pujol con un fondo blanco en
donde se ven, aunque borrosas, las figuras de tres
personas. Plano en e que se ven las tres personas
(Trias, Esteve y Duran). PP de lamano de Pujal.
Vuedve d plano anterior y Pujol sefidaalas
personas que estan detras.

Logotipo de parido. Escrito lo que dice.

PM de Trias haciendo un gesto de animo.

TRIAS: Que no ens aturin. Autovies, ports,
trens... necessitem més inversions per Catalunyal
el traspas dels aeroports.

PUJOL: En aquestes eleccions, pass € que pass,
I’ estabilitat, € dideg, d progrés des homesi de les
dones de Catalunya seguira tenint un nom, e de
Convergenciai Unio.

VO: Vota Convergenciai Unié. Laforca positiva.
VotaTrias.

IMAGEN

Dos chicos cara a cara. Un parece gritar. Los
mismos tonos. La frase superpuesta.

Primer plano de Trias en € margen inferior
derecho de laimagen. Fondo blanco.

Un papg quemado con un agujero. Frase.
Plano medio de Mas de perfil. Plano medio de
frente. Fondo borroso.

En unajaula de leones un hombre pone la cabeza
en las fauces de un ledn. Frase.
Plano de Trias.

La frase se escribe en una pared.
Contrapicado de Duran en la parte inferior
derecha de laimagen. Fondo blanco.

Primer plano de unas rodillas con heridas tapadas
por tiritas.

Plano picado de cuatro candidatos de CiU (tres
hombres y una mujer) con un fondo blanco.



Plano contrapicado en B/N de un chico con cara
de sufrimiento tapandose las orgjas. La frase
superpuesta.

Plano americano de Trias, pimerismo plano,PM,
primer plano de les manos, PA. Fondo blanco.

Un pie que pisaunapiel de plaano.
Primer plano de Esteve y Duran que se enfocan
cuando hablan y se desenfocan cuando escuchan.

Ciu4

TEXTO

VEU EN OFF: Algu ens escolta?

TRIAS: Nosaltres escoltem i ens fem escoltar. El dialeg és|’eina
per tirar les coses endavant.

VO: Jasom a Europa.

ESTEVE: Sense Convergenciai Unid Espanya no seria a Europa.
DURAN: Per no relliscar cal créixer més que la mitjana europea.
ESTEVE: Ho farem possible.

VO: | el futur del transport?

TRIAS: Que no ens aturin. Autovies, ports, trens... necessitem més
inversions per Catalunyai el traspas dels aeroports.

VO: Qui ens escoltara?

DURAN: Jasaps que si algu t'escoltai fa sentir latevaveu a Madrid
és Convergenciai Unid.

VO: Qué passa quan tiben de les dues bandes?
CANDIDAT: Si el PP estirad un costat i el PSOE estirad’ un altre,
el fil es pot trencar. Cal equilibri.

CANDIDATA. | I'equilibri positiu en politica espanyola és
Convergenciai Unio.

VO: | lesnovestecnologies?

TRIAS: Han d’entrar atotes les casesi ho farem amb gjutsi amb
tarifaplanai assequible.

VO: Sempre guanyen ells

ESTEVE: La mateixa feina, el mateix sou. Hem d’equilibrar el salari
d’homes i dones. | la maternitat no pot ser un obstacle laboral.
VEU EN OFF: Som unataca al mapa?

MAS: Som bastant més que aix0. Som un pais, una nacio, una
realitat que ha de ser entesa i respectada.

VO: Sense por.

TRIAS: Per anar endavant mai no em tingut por, hem estat
valents. Aquesta és la politica de Convergenciai Unid.

VO: Sense fer soroll.

DURAN LLEIDA: Hem treballat sense fer soroll, sense escandols,
d’una forma positiva i beneficiosa per tothom. Nosaltres,
Convergenciai Unio, sempre hem ofert dialeg.

VO: Qué passa amb la nostra llengua?

CANDIDATA: Al Senat, s'hauria de poder sentir i entendre totes
les llenguies.

CANDIDAT: Els senadors de Convergenciai Unid treballarem per
fer entendre Catalunya.

VO: | elsjoves que?

TRIAS: Elsjoveshade fer lasevapropiavida. Els ho hem de fer
facil: habitatge a baix preu i feina estable.

VO: Qué passa amb les pensions?

CANDIDAT: Hem augmentat les pensions. Ara Convergénciai
Uni6 apujarales més baixes i les de viduitat.

CANDIDATA: | les mestresses de casa també cobraran pensio.
VO: No els deixem sols.

TRIAS: Al PPi al PSOE cal que algu els tranquil 1itzi. Amb
nosaltres el clima politic sempre millora.
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Un nifio hace volar un avion de juguete. Frase.
Plano medio de Trias de perfil en & margen
inferior derecho (vestido informa). Fondo blanco.
Primer plano de Pujol con un fondo blanco en
donde se ven, aungue borrosas, las figuras de tres
personas. Plano en que se ven las tres personas
(Trias, Esteve, Duran). PP de lamno de Pujol.
Vueve d plano anterior y Pujol sefidaalas
personas que estan detrés.

Logotipo del partido. Escrito o que dice.

PM de Trias haciendo un gesto de animo.

VO: Degenolls mai

CANDIDAT: Hem avancat amb seguretat i fermesa.
CANDIDATA. EnI’autogovern i en el benestar de les persones.
VO: On és !’ equilibri?

DURAN: L’ equilibri ésimprescindible, pero fragil una sola pega
mal col-locada ho pot ensorrar tot.

ESTEVE: Convergénciai Unid és|’equilibri, éslaforca positiva.
VO: El dialeg.

TRIAS: Els crits no porten enlloc, parlant, entenent-nos és com
hem aconseguit el que necessitem.

PUJOL: En aguestes eleccions, passi €l que passi, |’ estabilitat, el
didleg, €l progrés dels homesi de les dones de Catalunya seguira
tenint un nom, el de Convergenciai Unio.

VO: Vota Convergéenciai Uni6. Laforga positiva. Vota Trias.

IMAGEN

Plano contrapicado en B/N de un chico con cara de
sufrimiento tapandose los oidos. L a frase super puesta.
Plano americno de Trias, pimerisimo plano, PM, primer plano
de las manos, PA. Fondo blanco.

Un pie pisauna piel de platano. Frase

Primer plano de Esteve y Duran que se enfocan cuando hablan y
se desenfocan cuando escuchan.

Un nifio haciendo volar un avién de juguete. Frase.
Plano medio de Trias de perfil en el margen inferior derecho.

Lafrase se escribe en una pared.

Contrapicado de Duran en la parte inferior derecha de laimagen.
Fondo blanco.

Imagen de una cuerda a punto de romperse (tonos un
poco lugubres) con la frase que doce la voz en off
superpuesta.

Plano picado de cuatro candidatos de CiU (tres hombresy una
mujer) con un fondo blanco.

Un cientifico rodeado de maquines. Frase.

Plano picado de Trias que parece muy pequefio en el centro
inferior de laimagen. Fondo blanco.

Un hobrey una mujer echando un pulso. Frase.

Plano medio de Esteve alaizquierdade laimagen y de perfil.
Pasa ala derechay de frente.

Un papel quemado con un agujero. Frase.
Plano medio de Mas de perfil. Plano medio de frente. Fondo
borroso.



En unajaula deleonesun hombre mete la cabeza en las
faucesde un ledn. Frase.

Plano de Trias.

Un hombre con un martillo neuméatico. Frase.

Primer plano de perfil de Duran Lleida en la parte izquierdade la
imagen. Fondo blanco.

Pasa a plano medio.

Un cepillo de dientes con alambre de espino.

Plano medio de un candidato y una candidata. Otras persones detras
un poco borrosos. Fondo blanco.

Plano picado de un joven de espaldas ante una flechaen la
carretera de dos direcciones. Frase.

Plano medio de Trias que se gira hacia la camara. Pasa a plano
medio. Fondo blanco.

Trapecistas haciendo un salto. La frase.

Plano americno alaizquierda del candidato que habla. Medida
normal. Fondo blanco.

Dos nifios cara a cara enfrentados. Frase.

Contrapicado de Trias en la parte inferior izquierda de laimagen.
Fondo blanco.

Primer plano de unasrodillas con heridas tapadas por
tiritas.

Plano picado de cuatro candidatos de CiU (tres hombresy una
mujer) con un fondo blanco.

Un castillo de cartas que cae.
Plano medio de Duran y Esteve (en la derecha) con fondo blanco.

Dos chicos cara a cara, uno parecegritar. Frase
superpuesta.

Primer plano de Trias en el margen inferior derecho. Fondo blanco.
Primer plano de Pujol con un fondo blanco donde se ven, aunque
borrosas, las figuras de tres personas. Plano en el que se ven las tres
personas (Tries, Esteve, Duran). PP de la mno de Pujol. Vuelve a
plaanterior y Pujol sefiala alas persons que estén detras.

Logotipo del partido. Escrito lo que dice.

PM de Trias haciendo un gesto de animo.
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ERC1

TEXTO

PERSONATGE: Anem aMadrid a defensar
Catalunya. Adéu siaul.

PERSONATGE: Permiso?

MINISTRE: Hombre! Fortuni

P. Sefior ministro...

M: Qué? Otravez lo mismo....?

P: Nada, hombre cuatro pelas mas, y unos partidos
de la seleccidn catalana, de costellada, eh! Es para
hacer bullir laolla

M: Fortuni... Bueno, quedamos que nos vais a
votar a presidente.

P: Por cierto, ¢qué hay de lo de mi cufiado?

M: Ay! Los catalanes si que sabeis negociar.

VEU EN OFF: Volem una atra manera de fer per
Catalunya. Per Catalunya mans lliures.

CAROD: A la Catalunya popular hi haunaadtra
mena de gent, la d’ Esquerra Republicana. Amb les
mans netes, amb les mans Iliures, com € pais que
volem.

PUIGCERCOS: Volem ser més Iliures per aviure
millor. Catalunya necessita disposar dels seus
impostos que son fruit de I’ esforg de tots els
catalansi catalanes. Parlin lallengua que parlin.
Per fer més llars d’infants...

PUIGCERCOS EN OFF: ...i acabar amb les cues
alasanitat.

Perqué els sdarisi les pensions siguin millors,
perqué la vida aqui és més cara

PUIGCERCOS: Som € vot catala d esquerres.
All6 que no votariamal Aznar.

Et serem Utils.

Esquerra Republicana de Catalunya.
Mans lliures.

IMAGEN

El personage en plano americano rodeado de
micréfonos y de grabadoras en unacalle.
Fundido a unaimagen contrapicada de un avion.

Un despacho lugubre con un hombre de espaldas.
Solo esta iluminada por unalampara verde y una
bandera de Espafia. Entra el personagey se
sienta. Movimiento de camara rodeando los
personages.

Primer plano de un cenicero donde apaga una
colillade puro. El personage a fondo.

L os dos personages van hacia la puerta. Primer
plano del personage. El personage sevagirando y
se ve un primer plano de sus manos atadas ala
espalda.

Fondo negro en donde aparecen escritas les frases
gue va diciendo la voz en off. Las palabras son
amarillas (“Per Catalunya’) y blancas.

Primer plano de Querod sobre un fondo liso negro.
Aparece su nombre abajo en amarillo.

Fundido a negro. Aparece Puigcercés en un plano
medio sobre fondo negro con su nombre en
amaillo.

Plano medio sobre e mismo fondo del candidato
por Girona (Saguer) se vafundiendo laimagen con
un plano medio del candidato por Lleida (Pena) o
del de Tarragona (Jordi Castells).

Vudve alaimatgeinicid de Puigcercos.

Media pantalla en negro con frase “mans lliures’ y
laotramediaen amarillo con € logotipo de ERC.
En la parte superior (negra) se anuncia un mitin
parae 10 de marzo en € Palau Sant Jordi. Con un
teléfono de Barcelona.






ERC 2

TEXTO

PERSONATGE: Anem aMadrid pel progrési €
federaisme.

PSOE: Yavienen los federales.

P: ¢Cémo vosotros, no?

PSOE: Hombre, compafiero Ripoll, federalismos
si, pero bien entendido. Espafia necesita de los
dineros... perdon, de la solidaridad de los catalanes
para e Teatro Real, mas lineas de metro,
autopistas gratis, las de Madrid, claro.

P. S sirve para que Espafia progrese. Por cierto,
Sl ganamos, un par de ministerios nos tocaran,
no?

PSOE: Si suenalaflauta dalo por hecho.

VEU EN OFF: Volem una atra manera de fer per
Catalunya. Per Catalunya mans lliures.

CAROD: A la Cataunya popular hi haunadtra
mena de gent, la d’ Esquerra Republicana. Amb les
mans netes, amb les mans lliures, com € pais que
volem.

PUIGCERCOS: Volem ser més Iliures per aviure
millor. Catalunya necessita disposar dels seus
impostos que son fruit de I’ esforg de tots s
catalansi catdanes. Parlin la llengua que parlin.
Per fer més llars d’infants...

PUIGCERCOS EN OFF: ...i acabar amb les cues
alasanitat.

Perqué s sdarisi les pensions siguin millors,
perque lavida aqui és més cara

PUIGCERCOS: Som el vot catala o’ esquerres.
Allo que no votariamai Aznar.

Et serem Utils.

Esguerra Republicana de Catalunya.
Mans lliures.

IMAGEN

El personage en plano americano rodeado de
microfonos y de grabadoras en unacale.
Fundido a unaimagen contrapicada de un avion.

Un despacho lugubre con un hombre de espaldas.
S6lo esta iluminada por unalampara verde y una
bandera de Esparia. Entra el personagey se
senta. Movimiento de camara rodeando los
personages.

Primer plano de un cenicero donde apaga una
colillade puro. El personage a fondo.

L os dos personages van hacia la puerta. Primer
plano del personage. El personage sevagirando y
se ve un primer plano de sus manos atadas ala
espalda.

Fondo negro en donde aparecen escritas les frases
gue va diciendo la voz en off. Las palabras son
amarillas (“Per Catalunya’) y blancas.

Primer plano de Querod sobre un fondo liso negro.
Aparece su nombre abgjo en amarillo.

Fundido a negro. Aparece Puigcercds en un plano
medio sobre fondo negro con su nombre en
amarillo.

Plano medio sobre @ mismo fondo del candidato
por Girona (Saguer) se va fundiendo laimagen con
un plano medio del candidato por Lleida (Pena) o
del de Tarragona (Jordi Castells).

Vuelve alaimatge inicia de Puigcercos.

Media pantalla en negro con frase “mans lliures’ y
la otra media en amarillo con € logotipo de ERC.
En la parte superior (negra) se anuncia un mitin
parae 10 de marzo en € Palau Sant Jordi. Con un
teléfono de Barcelona.






IU/A 1
TEXTO

VEU EN OFF: Este esmi barrio, estaes mi calley
estami casa. Es decir, la casa donde vivo porque
por mucho que diga Miguel, la casa, en redidad, es
del banco. Lacasa, @ coche, latelevision, los
muebles, etcétera, etcétera. En fin, qué lesvoy a
contar. Porque, ¢quién no tiene una hipoteca aqui,
un crédito ali o unas letras vaya usted a saber
donde?

Este es Miguel, laverdad, fue una suerte
encontrarlo. Y lo més importante: me da carifio.
Claro, que yo tampoco me quedo atrés, eh!

Ese soy Yo, ese, € perro. Seguro que han pensado
que s yo soy un perro, Migud serami amo. Se
equivocan. ¢Acaso tienen ustedes amo? Migud,
por gemplo, lo tieney no lo sabe 0 no quiere
saberlo. Porque s yo dijerasi atodo lo que & me
dice, entonces seriami amo. Y eso es lo que hace
Miguel, decir que si o calarse, que es 1o mismo.

PERIODISTA: ...¢Cree usted que laizquierda es
necesaria en este momento?

FRUTOS: Y 0 creo que mas necesaria que nunca
pero... Pienso que esta empezando, aunque muy
lentamente, un despertar de sectores de la
izquierda.

L a buena sociedad esta fundamentada en €l trabgjo
de todos los componentes de la sociedad pero
también esta fundamentada en unos valores
humanistas, en unos vaores solidarios, en una
conciencia critica de la gente, en una sensibilidad
de la gente hacia los problemas sociaes o incluso,
haciala belleza

Hemos insistido desde Izquierda Unida
reiteradamente que era necesario hacer politicas
deizquierday que para ello era necesario llegar a
acuerdos. Bien, finalmente hemos sido escuchados,
hemos |legado a un acuerdo y ahora tenemos que
trabajar para...

OFF PERRO: Justo ahora se le ocurre sacarme,
isempre a reveés!

VOZ EN OFF: Somos necesarios.
Votalzquierda Unida.
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IMAGEN

ZOOM OUT que vadesde la cale hasta e interior
de una vivienda a través de una ventana.
PANORAMICA: dentro de una habitacion que va
enfocando cuadros, estanterias, un ordenador
portétil, un poster de No ala OTAN.
TRAVELLING através de una habitacion en la
gue se ve unateevisén hasta un joven que esta
tumbado en un sofé leyendo & periddico.

En la pantalla aparecen unas letras: Un café con...
Francisco Frutos Candidato ala Presidencia del
Gobierno y de fondo diversos lideres de IU (Rosa
Diaz, Anguita).

Plano general en el que se ve un perro. Pasa a
Plano medio del mismo joven leyendo en € sofd, se
incorporay deja e periddico (El Pais). Plano del
perro. Primer plano del joven fumando. Varios
planos/contraplanos del joven y del perro,
Finamente e perro va se sube d sofé con € joven
que lo acaricia.

Primer plano de un hombre mayor. Primer plano de
Francisco Frutos.

Plano en & que se ven las manos del joven
acariciando al perro en € sofa El joven se levanta
y dgaa perro solo en € sofa

Plano general de Frutosy € otro hombre sentados
en unos sillones (uno rojo y otro amarillo). Primer
plano del perro. Vudtaa plano anterior.

Aparecen las piernas del joven con unacorreay se
lapone a perro. Estira para sacarlo.
Vuelve d plano de Frutosy € otro.

Plano del perro que se mueve hasta desaparecer
por la puerta, aunque vuelve un momento.

Imagen en colores (verdei lila) que dice: Somos
necesari@s. Vota lU.



[U/A 2

TEXTO

VEU EN OFF. Este esmi barrio, estaesmi calley
estami casa. Es decir, la casa donde vivo porque
por mucho que diga Migud, lacasa, en redidad, es
del banco. Lacasa, @ coche, latelevision, los
muebles, etcétera, etcétera. Este es Migud, la
verdad, fue una suerte encontrarlo. Ese soy yo,
e, € pero.

VEU EN OFF 2: (Hay pdigro de racismo?
FRUTOS EN OFF: El peligro sempre existe en la
medida de que no hay un desarrollo que contemple
alas personas (comienza a sonar una musica de
fondo) incluidos los trabajadores que vienen de
paises empobrecidos (gritos de fondo) a hacer lo
mismo que hacian |os espafioles décadas atras. Por
tanto, en la medida en que no haya un desarrollo
socia, un desarrollo de la conciencia de la gente,
incluso, desde la educacion, desde la primera
ensefianza hasta la universidad, que explique que
los seres humanos tenemos que buscar las formas
de entendimiento y las formas que permitan que
todo & mundo se gane dignamente la vida.
Mientras que esto no forme parte del ADN
democrético de cualquier sociedad estos peligros
existen siempre.

PERRO EN OFF: (Musica de guitarra, latidos) El
mundo patas arriba: hoy se le llama accion
humanitaria alainvasion de un pais; ley de
extanjeria ala esclavitud; empresa de trabgo
temporal, alo mismo; globalizacion d poder dela
usura; economiade libre mercado a exterminio del
planeta, habitantes incluidos.

OFF SALMON 1. Escucha, habia un hombre que
tenia tan mala memoria que un dia se olvidé de que
tenia mala memoria y, entonces, se acordo6 de todo.
Olvidar € olvido, eso eslo que tendrian que hacer,
recordar. O sea, despertar...

OFF SALMON 2: No seas tan negativo, d finy a
cabo los humanos trabajaran toda la vida, pero
después tienen € premio de la jubilacion.

MUJER: Oye, tu, sdimonete, esto es € premio,
pues qué sera d castigo. jMenuda jubilacion!

OFF: Suefias que suefias que suefias y tendras que
despertar de un suefio, suefio de un suefio que no
acabas de sofar.

Risas. MUJER 2: (Qué te ha parecido?

FRUTOS: Desde luego, esto va a despertar hasta a
los abstencionistas. Nadie se va a quedar
indiferente ante esto.

VOZ EN OFF: Somos necesarios.
Votalzquierda Unida.

IMAGEN

ZOOM OUT que vadesde lacale hasta e interior
de unavivienda a través de la ventana.
PANORAMICA: dentro de una habitacion que va
enfocando cuadros, estanterias, un ordenador
portétil, un péster de No ala OTAN y un joven que
esta tumbado en un sofé leyendo € periddico. En la
pantalla aparecen unas letras. Un café con...
Francisco Frutos Candidato a la Presidencia del
Gobierno Plano general en € que se ve un perro.
PRIMER PLANO de una mano encendiendo el
televisor, una mujer se sientaen € sofa

PRIMER PLANO de Frutos.

Un plano medio del perroy las piernas de su amo,
pasa a Nelson Mandela. Imagenes de marroquies
discutiendo, , manifestaciones, Vargas Llosa,
gitanas gritando, colas, Saramago con Anguita,
manifestaciones.

PLANO MEDIO de unamesa de un bar donde
Cuatro personas juegan alas cartas y bebiendo
cervezas. Laimagen seralentiza. Se van
superponiendo carteles (negro sobre blanco) sobre
los rostros de los jugadores y de otras personas del
bar: Prejubilado, parado, Contrato tempord, Sin
vivienda (con e fondo de una cabina que no
funciona), pensionista, Ilegal (inmigrante).
Laimagen se va haciendo borrosay se ve un
primer plano de una pecera con dos salmonetes.
Pasa a una sefiora mayor que limpialos cristales a
salmon.

Primer plano de la sefiora sorprendida.

Primer plano de la mano de la sefiora golpeando a
la pecera. Primer plano de la sefiora hablandole a
la pecera.



Sonido de un despertado. Primer plano de un
hombre sudando que se despierta de una pesadilla.
Imagen fija. Fundido a negro.

Imagen de un teatro con varias personas. Pasa a
plano medio de Frutos con una mujer.

Imagen en colores (verdei lila) que dice: Somos
necesari@s. Vota lU

IU/A 3

TEXTO

VEU EN OFF. Este esmi barrio, estaesmi calley
estami casa. Es decir, la casa donde vivo porque
por mucho que diga Migud, lacasa, en redidad, es
del banco. Lacasa, @ coche, latelevision, los
muebles, etcétera, etcétera. En fin, qué lesvoy a
contar. Porque, ¢quién no tiene una hipoteca aqui,
un crédito alli o unas letras vaya usted a saber
donde?

Este es Migud, la verdad, fue una suerte
encontrarlo. Y lo mas importante: me da carifio.
Claro, que yo tampoco me quedo atrés, eh!

Ese soy yo, ese, € perro. Seguro que han pensado
gue s yo soy un perro, Miguel serd mi amo. Se
equivocan. ¢Acaso tienen ustedes amo? Migud,
por gemplo, lo tiene'y no lo sabe 0 no quiere
saberlo. Porque s yo dijerasi atodo lo que é me
dice, entonces seriami amo. Y eso es lo que hace
Migud, decir que si o calarse, que es 1o mismo.

PERIODISTA: ...;Cree usted que laizquierda es
necesaria en este momento?

FRUTOS: Y0 creo que mas necesaria que nunca
pero... Pienso que esta empezando, aungque muy
lentamente, un despertar de sectores de la
izquierda.

ROSA NOVELL: A catalunyalagent d'lzquierda
Unida som Esquerra Unidai Aternativa. Una
esquerra lluitadora, solidaria, diferent. Una
esgquerrague e 12 de marg, S ens votes, estara en
condicions de resoldre els problemes reds de la
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gent com tu. El 12 de marg, doncs, no et quedis a
casa.

OFF PERRO: Justo ahora se |le ocurre sacarme,
isempre al revés!

OFF NOVELL: Som necesaris.
Vota Esquerra Unida/Alternativa.

IMAGEN

ZOOM OUT que vadesde la cale hasta e interior
de una vivienda a través de una ventana
(sobrepuesto e ogo de eu/a en una esquina).
PANORAMICA: dentro de una habitacién que va
enfocando cuadros, estanterias, un ordenador
portétil, un péster de No ala OTAN.
TRAVELLING através de una habitaciéon en la
que se ve unatelevison hasta un joven que esta
tumbado en un sofé leyendo & periddico.

En la pantalla aparecen unas letras: Un café con...
Francisco Frutos Candidato ala Presidencia del
Gobierno y de fondo diversos lideres de IU (Rosa
Diaz, Anguita).

Plano general en €l que se ve un perro. Pasa a
Plano medio del mismo joven leyendo en € sofd, se
incorporay deja el periddico (E! Pais). Plano del
perro. Primer plano del joven fumando. Varios
planos/contraplanos del joven y del perro,
Finamente e perro va se sube d soféa con € joven
que lo acaricia.

Primer plano de un hombre mayor. Primer plano de
Francisco Frutos.

Plano en € que se ven las manos del joven
acariciando al perro en € sofa El joven se levanta
y dgaal perro solo en € sofa

Plano genera de Frutosy € otro hombre sentados
en unos sillones (uno rojo y otro amarillo). Primer
plano del perro. Vudtaa plano anterior.

Plano medio de Rosa novell sobre un fondo neutro.
Laimagen esta bastante fija.



Plano del perro que se mueve hasta desaparecer
por la puerta, aungque vuelve un momento.

Imagen en colores dd logotipo de Esquerra
Unida/Alternativa que ocupa toda la pantalla con
fondo amarillo.

IU/A 4
TEXTO

VEU EN OFF: Este esmi barrio, estaes mi calley
estami casa. Es decir, la casa donde vivo porque
por mucho que diga Migudl, la casa, en redidad, es
del banco. Lacasa, € coche, latelevison, los
muebles, etcétera, etcétera. En fin, quélesvoy a
contar. Porque, ¢quién no tiene una hipoteca aqui,
un crédito ali o unas letras vaya usted a saber
dénde?

Este es Miguel, laverdad, fue una suerte
encontrarlo. Y lo més importante: me da carifio.
Claro, que yo tampoco me quedo atrés, eh!

Ese soy yo, ese, & perro. Seguro que han pensado
gue s yo soy un perro, Miguel serd mi amo. Se
eguivocan. ¢Acaso tienen ustedes amo? Migudl,
por gemplo, lo tiene y no lo sabe 0 no quiere
saberlo. Porque s yo dijerasi atodo lo que & me
dice, entonces seriami amo. Y eso eslo que hace
Migud, decir que si o callarse, que es o mismo.

PERIODISTA: ...;Cree usted que laizquierda es
necesaria en este momento?

FRUTOS: Y0 creo que mas necesaria que nunca
pero... Pienso que esta empezando, aunque muy
lentamente, un despertar de sectores de la
izquierda.

PEPE LIGERO (Els Verds): En aguesta esquerra
gue desperta Els Verds també som necessaris, no
ho dubtis amb nosdtres hi haura unnou govern

d esquerraplural.

ROSA NOVELL: A catdunyalagent d'lzquierda
Unida som Esguerra Unidai Aternativa. Una
esquerralluitadora, solidaria, diferent. Una
esquerrague e 12 de marg, S ens votes, estaraen
condicions de resoldre el's problemes reds de la
gent com tu. El 12 de marg, doncs, no et quedis a
casa.

OFF PERRO: Justo ahora se e ocurre sacarme,
isempre al revés!

OFF NOVELL: Som necesaris.
Vota Esquerra Unida/Alternativa.

IMAGEN

ZOOM OUT que vadesde lacale hastad interior
de unavivienda a través de una ventana
(sobrepuesto € logo de eu/a en una esquina).
PANORAMICA: dentro de una habitacion que va
enfocando cuadros, estanterias, un ordenador
portétil, un péster de No ala OTAN.
TRAVELLING através de una habitacién en la
gue se ve unatelevison hasta un joven que esta
tumbado en un sofaleyendo € periddico.

En la pantalla aparecen unas letras: Un café con...
Francisco Frutos Candidato ala Presidencia del
Gobierno y de fondo diversos lideres de IU (Rosa
Diaz, Anguita).

Plano genera en €l que se ve un perro. Pasaa
Plano medio del mismo joven leyendo en @ sof4, se
incorporay deja el periodico (El Pais). Plano del
perro. Primer plano del joven fumando. Varios
planos/contraplanos del joven'y ddl perro,
Finalmente el perro va se sube a sofa con € joven
gue lo acaricia.

Primer plano de un hombre mayor. Primer plano de
Francisco Frutos.

Plano en € que se ven las manos del joven
acariciando al perro en € sofa. El joven se levanta
y dgjad perro solo en d sofa



Plano genera de Frutosy € otro hombre sentados
en unos sillones (uno rojo y otro amarillo). Primer
plano ddl perro. Vudtaa plano anterior.

Plano medio de Pepe Ligero de pie ante € mismo
fondo que Novdl (neutro y gris).

Plano medio de Rosa novell sobre un fondo neutro.

Laimagen esta bastante fija.
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Plano del perro que se mueve hasta desaparecer
por la puerta, aunque vuelve un momento.

Imagen en colores del logotipo de Esquerra
Unida/Alternativa que ocupa toda la pantala con
fondo amarillo.



IU/AS

TEXTO

VEU EN OFF: Esto que estén viendo ustedes esmi calle
y estaesmi casa. Esdecir, la casadonde vivo porque
por mucho que digaMiguel, lacasa, en realidad, es del
banco. Lacasa, el coche, latelevision, los muebles,
etcétera, etcétera. Este esMiguel, laverdad, fue una
suerte encontrarlo. Ese soy Yo, ese, el perro. (Qué?
¢Les parece gracioso? Pues ami no, porque seguro han
pensado que si yo soy un perro, Miguel ser& mi amo.
Segun él ya no hay nada que hacer, es més, dice que es
unavictimael desencantoy laimpotencia. Y se queda
tan tranquilo.

OFF SALMON 1: Villalonga... options...

OOF SALMON 2: ¢Qué es stock options?

SALMON 1: Daigual, yo ho séinglés. Cémo no se dan
cuenta estos humanos de que la Tierratiene formade
pelotay siempre hay un bribon dispuesto a apoderarse
dedla

SALMON 2: Tienen miedo a perder € trabgjo, a
protestar por si no consiguen trabajo.

SALMON 1: Miedo...el que no tiene nadaa seguir sin
tener naday el quetiene aque selo quiten...

SALMON 2: jCuidado!, quevienen... Calla

MUJER: Tararea. jHolal Yaestoy aqui.

SALMON 1: jQué mecalle! Aqui ho hay desgraciasin
gracia, ni desaliento sin aliento y el movimiento se
demuestra andando, bueno, nadando, sefiora. Y aqui o
se camina o vaya mundo que nos espera ¢o no?
SALMON 2: Puessi.

VEU EN OFF 2: Buenos dias sefior Frutos, ¢Hay peligro
deracismo?

FRUTOS EN OFF: El peligro siempre existe en lamedida
de que no hay un desarrollo que contemple alas
personas (comienzaa sonar una musica de fondo)
incluidos | os trabajadores que vienen de paises
empobrecidos (gritos de fondo) a hacer lo mismo que
hacian |os espafiol es décadas atrés. Para ganarse la
vida, porque no se podian ganar lavida en condiciones
dignas aqui, en nuestro pais. Por tanto, en lamedidaen
gue no haya un desarrollo social, un desarrollo de la
concienciade lagente, incluso, desde la educacién,
desde la primera ensefianza hasta la universidad, que
explique que | os seres humanos tenemos que buscar las
formas de entendimiento y las formas que permitan que
todo el mundo se gane dignamente lavida. Mientras
gue esto no forme parte del ADN democratico de
cualquier sociedad estos peligros existen siempre.
PERRO EN OFF: (Musicade guitarra, latidos) El mundo
patas arriba: hoy selellamaaccion humanitariaala
invasion de un pais; ley de extanjeriaalaesclavitud,;
empresa de trabajo temporal, alo mismo; globalizacion
a poder de lausura; economiadel libre mercado a
exterminio del planeta, habitantesincluidos... (Qué
estés haciendo?

MIGUEL OFF: Que... Qué hago, y ami qué me dices, ni
queyo tuvieralaculpa.

PERRO: Pueslatines.

MIGUEL: Oye, que yo no me he inventado el mundo,
vale.
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PERRO: jDespiértate!

IMAGEN

ZOOM OUT que vadesdelacalle hasta el interior
deunaviviendaatravés de laventana
PANORAMICA: dentro de una habitacion que va
enfocando cuadros, estanterias, un ordenador
portatil, un péster de No ala OTAN y un joven que
estd tumbado en un sofaleyendo el periddico. Enla
pantallaimégenes de la caida del muro de Berlin. PG
en el que seve un perro. Plano general en el que se
ve un perro. El mismo joven leyendo en el sof4, se
incorporay dejael periodico (El Pais). Frutosy el
primer café Finalmente el perro se sube al sofé con
el joven quelo acaricia.

Ocularizacion primaria del salmén de un titular de
periodico. Los salmones en la pecera.

Plano general de la habitacién y entra una sefiora
por lapuertadejalasilavesy lasbolsasy saludaa
|os salmones. L a sefiora se queda escuchando la
conversaciond e los salmones un poco escondica.
PRIMER PLANO de una mano encendiendo el
televisor, unamujer se sientaen el sofa.

PRIMER PLANO de Frutos.

Un plano medio del perroy las piernas de su amo,
pasa a Nelson Mandela. Iméagenes de marroquies
discutiendo, , manifestaciones, Vargas L1osa,
gitanas gritando, colas, Saramago con Anguita,
manifestaciones.

PLANO MEDIO de unamesade un bar donde
cuatro personas juegan alas cartas y bebiendo
cervezas. Laimagen seralentiza. Sevan
superponiendo carteles (negro sobre blanco) sobre
losrostros de los jugadoresy de otras personas del
bar: Prejubilado, parado, Contrato temporal, Sin
vivienda (con el fondo de una cabina que no
funciona), pensionista, Ilegal (inmigrante). La
imagen se va haciendo borrosa. Imagen en B/N del
estallido de una bomba.



Plano/Contrpalno de Miguel y el perro conversando
mientras Miguel descuelgaun cuadro de NoalaOTAN
delapared.

Primer plano de un despertador sonando.

FRUTOS DE OFF A: Yo quiero que los jévenes de este
pais no hagan que el programade | zquierda Unida sea
un papel mojado sino que se comprometan, se
organicen e intervengan en la politica porque deben
saber que si no intervienen ellos en la politica,
intervienen los otros, y van ahacer la politica contraria
asusintereses. Procuraremos que no tengan que hacer
cola ante las empresas de trabajo temporal porque esas
empresas desaparezcan porgue es un instrumento de
humillaciény de reduccion de las condiciones sociales,
laborales, delos salarios de los j6venes. De los jovenes
y de otros que no son tan jovenes. Esto lo diria,
nuestro mensaje no vadirigido aun sector o aotro
sector si no es el mensaje de una sociedad en conjunto
mas solidaria. Si sees hombre, si seesmujer, si sees
anciano o si seesjoven.

OFF: Suefias que suefias que suefias y tendrés que
despertar de un suefio, suefio de un suefio que no
acabas de sofiar.

Risas. MUJER 2: ;Qué te ha parecido?

FRUTOS: Desde luego, esto va a despertar hasta alos
abstencionistas. Nadie se va aquedar indiferente ante
esto. No sé qué opinarlaotra gente pero me imagino...
MUJER 2: Bueno, ¢quétal?

MUJER 3: A losj6veneslesvaagustar, creo yo...
MUJER 2: Bueno, de eso setrata.

MUJER 4: Desde luego, cuando menos es bastante,
bastante original.

HOMBRE 1: Oye, ¢Y lo delas cadenas?

FRUTOS: Es que un edificio sin cadenas... yano tiene
solucion politica...

Risas.

VOZ EN OFF: Somos necesarios.
VotalzquierdaUnida.

Primer plano de un hombre sudando que se
despierta de una pesadilla. Imagen fija.
Contrapicado de una cafetera. Plano medio de
Frutos con un periodista sentados en los sillones de
colores. Ocularizacion primariade un suelo de
parquet. Primer plano de una mano abriendo un
grifo de ducha/laducha. Plano del perro paseando
por el pasillo. Miguel hablando por teléfono. Saltan
las tostadas, primer plano de unamano exprimiendo
unanaranja. Plano del perro por el pasillo.
Contrapicado de |a cafetera.

Imégenes borrosas de un tren. Miguel y el perro
bajando unas escaleras, unas cadenas, las piernas
de un hombre, unas manos cerrando la puerta con
candado, Miguel no puede abrir, se cuierralapuerta
deun cochey éste seaeja. El tren descarrila.

Primer plano de Miguel despertando de la pesadilla
sudoroso. Fundido a negro.

Imagen de un teatro con varias personas. Pasa a
plano medio de Frutos con unamujer. Selevantany
se reinen en de pie en un corro. Planos medios de
|as personas que van hablando.

En lapantallaen blanco se va perfilando la*“i” de
Izquierda unida en gris. Con unamusica alegre van
apareciendo figuras humanas diferentes que se

convierten en una“u” verdelmagen en colores
(verdei lila) que dice: Somos necesari@s. Vota U



IC/V1
TEXTO

VEU EN OFF. Som conscients de que lalluita
avui encara és necessaria..

VEU EN OFF DE SAURA: Nosaltres estem amb
elstreballadorsi les amb treballadores.

Amb lagent gran i amb la gent jove.

Amb totes les persones que volen una soci etat
justai ecologica.

Musicai lletra (“dl trabgjo, muy bien, en € paro,
muy bien, cuando miro haciad futuro, lo veo
bien...”).

SAURA: Per ladreta els diners son més
importants que les persones. Per aixo € PP
Convergencia han incrementat |es desigudtats
socids. Nosdtres, en canvi, proposem lajornada
de 35 hores i sobretot un repartiment just de la
riquesa.

Musicai lletra (“Todo va bien, mi vida va bien,
qué fdiz que soy...”).

MONICA MIQUEL (Candidataa Congrés): Es
pot viure be sense fer malbé. Cal tancar les
nuclears, reduir la contaminacié i protegir la
natura.

Musicai lletra (“Todo va bien, mi vida va bien,
qué feliz que soy...").

MARIA DE LA FUENTE (Congres): Lagran
revolucio d' aquest segle I estant fent les dones
guan plantegen que entre els homes i les dones
ens hem repartir € treball i compartir lavida
Queda molt cami per recérrer, perd aquesta
voluntat també la portarem a Congrés.

MERCE RIVADULLA (Senat): Al Senat hem
congtituit una candidatura unitaria. Votal’ Entesa
Catalana de Progreés.

SAURA: S ets d esquerres, naturalment, vota' ns.

IMAGEN

Imagenes de manifestaciones y de trabajadores
en lucha. Imagenes en las que aparece Ribo
dando un mitin rodeado de personasy de
banderas. Dala mano alas personas.

Primer plano de Sauraen laizquierdade la
pantalla con fondo blanco y € logo del partido.
Imagenes de obreros de la construccion,
fébricas, pintadas en contrade lasETT's,
manifestaciones de trebgjadores, cargas de la
policia, lacol de paro, chabolasy mas
manifestaciones ahora de estudiantes.

Primer plano de Sauraen laizquierda de la
pantalla con fondo rojo. Detras de é aparecen
tres personas de pie charlando entre ellas
(Matas, Fontsubiray Lopez, cabeza de lista).
Aparece la palabra“ Radicament”.

Imagenes de aves manchadas de petrolio, una
pancarta con € lema*“vertidos no”, bomberps
apagando un incendio, mareas negras, peces
muertos, incendio forestal, mas peces muertos,
basuraen d riu, Vandell6s, bomberos

Primer plano de Miqud en laizquierdade la
imagen con un fondo verde y concuatro
personas detras de é charlando. Aparece
escrito “Naturalment”.

Iméagenes de manifestaciones contra el racismo
y afavor de gais. Imagenes de obreros en
lucha haciendo barricadas. Mujeres
reivindicando.

Primer plano de Fuente alaizquierda de la
imagen con un fondo lilay cuatro personad
detras charlando (dos mujeres y dos hombres).
Escrito “ Solidariament”.



Primer plano de Rivadullaalaizquierda de la
imagen, con fondo blanco y cuatro personas
detras. Aparece en rojo: “D’esquerres’.

Primer plano de Saura con fondo blanco y la
palabra “ D’ esquerres, naturamente’, y con €
logotipo de laformacién y la paabra“Vota’



ICIV 2
TEXTO

VEU EN OFF:. Som conscients de que lalluita
avui encara és necessaria...

VEU EN OFF DE SAURA: Nosaltres estem amb
elstrebaladorsi les treballadores.

Amb lagent grani amb lagent jove.

Amb totes les persones que volen una soci etat
justai ecologica.

Mdusicai lletra (“€ trabgjo, muy bien, en @ paro,
muy bien, cuando miro hacia e futuro, lo veo
bien...”).

SAURA: Per ladreta els diners son més
importants que les persones. Per aixo € PP
Convergéencia han incrementat |es desigudtats
socias. Nosdltres, en canvi, proposem lajornada
de 35 hores i sobretot un repartiment just de la
riquesa.

Mdusicai lletra (“Todo va bien, mi vida va bien,
qué feliz que soy...”).

SAURA: Es pot viure be sense fer malbé. Ca
tancar les nuclears, reduir la contaminacio i
protegir la natura.

Musicai lletra (“Todo va bien, mi vida va bien,
qué feliz que soy...").

SAURA: Lagran revolucio d’ aquest segle I’ estant
fent les dones quan plantegen gque entre el's homes
i les dones ens hem repartir € trebal i compartir la
vida. Queda molt cami per recorrer, pero aquesta
voluntat també la portarem a Congrés.

MERCE RIVADULLA: AL Senat hem constituit
una candidatura unitaria. Votal’ Entesa Catalana
de Progrés.

SAURA: S ets d esquerres, naturalment, vota' ns.

IMAGEN

Imagenes de manifestaciones y de trabajadores
en lucha. Imagenes en las que aparece Ribd
dando un mitin rodeado de personasy de
banderas. Dala mano alas personas.

Primer plano de Sauraen laizquierda de la
pantalla con fondo blanco y € logo dd partido.
Imagenes de obreros de la construccion,
fébricas, pintadas en contrade lasETT’s,
manifestaciones de trebgjadores, cargas de la
policia, lacol dd paro, chabolasy mas
manifestaciones ahora de estudiantes.

Primer plano de Sauraen laizquierda de la
pantalla con fondo rojo. Detras de é aparecen
tres personas de pie charlando entre ellas
(Matas, Fontsubiray Lopez, cabeza de lista).
Aparece la palabra“ Radicament”.

Imagenes de aves manchadas de petrolio, una
pancarta con € lema*“vertidos no”, bomberps
apagando un incendio, mareas negras, peces
muertos, incendio forestal, mas peces muertos,
basuraen d riu, Vandell6s, bomberos

Primer plano de Sauraen laizquierdade la
imagen con un fondo verde y concuatro
personas detras de é charlando. Aparece
escrito “Naturalment”.

Imagenes de manifestaciones contra €l racismo
y afavor de gais. Iméagenes de obreros en
lucha haciendo barricadas. Mujeres
relvindicando.

Primer plano de Sauraalaizquierdade la
imagen con un fondo lilay cuatro personad
detras charlando (dos mujeres y dos hombres).
Escrito “ Solidariament”.



Primer plano de Rivadullaalaizquierda de la
imagen, con fondo blanco y cuatro personas
detras. Aparece en rojo: “D’esquerres’.

Primer plano de Saura con fondo blanco y la
palabra “ D’ esquerres, naturamente’, y con €
logotipo de laformacién y la paabra“Vota’

367



Informacién disponible en el sitio ARCHIVO CHILE, Web del Centro Estudios “Miguel Enriquez”, CEME:
http://www.archivochile.com

Si tienes documentacion o informacién relacionada con este tema u otros del sitio, agradecemos

la envies para publicarla. (Documentos, testimonios, discursos, declaraciones, tesis, relatos caidos,
informacién prensa, actividades de organizaciones sociales, fotos, afiches, grabaciones, etc.)

Envia a: archivochileceme@yahoo.com

NOTA: El portal del CEME es un archivo histérico, social y politico basicamente de Chile y secundariamente de
Ameérica Latina. No persigue ningun fin de lucro. La versién electronica de documentos se provee Unicamente con
fines de informacion y preferentemente educativo culturales. Cualquier reproduccion destinada a otros fines
debera obtener los permisos que correspondan, porque los documentos incluidos en el portal son de propiedad
intelectual de sus autores o editores. Los contenidos de cada fuente, son de responsabilidad de sus respectivos
autores, a quiénes agradecemos poder publicar su trabajo. Deseamos que los contenidos y datos de documentos
o autores, se presenten de la manera mas correcta posible. Por ello, si detectas algun error en la informacion que

facilitamos, no dudes en hacernos llegar tu sugerencia / errata..

© CEME web productions 2003 -2007E



http://www.archivochile.com/
mailto:archivochileceme@yahoo.com



